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5.1 Keslmpulan
Pada skripsi yang berjudul “Strategi Pengembangan Bisnis Aisuka Keripik
D1 Sleman, Yogyakarta” dapat disimpiilkan bahwa usaha kuliner khususnya
cemilan Aisuka Kenpik yang berjualan secara offline dan online ini memiliki
prospek yaughghpﬂhﬂlw Alsuka keripik memiliki berbagai
macam keungalin ya i rasa din tekstur dengan Standardisasi takaran
bumtbe  seria mw proses pmggm'ul?n dengan ' suhu  stabil.
memberikan fleksibilitas pilihan konsumen dengan variasi ukuran kemasan.
dan memiliki kemasan yang dirancang fungsional dengan bakan tebal standing
pomh ]l'ﬂII.II memungkinkan penutupan ulang sehinggs mempertahankan
kerenyahan produk pasca pembukaan kemasan dengan disertai informasi
produk. Usaha Aisuka Keripik ini jugn menjawab permasalahan konsumen
mm;g-Mkmemun rasa dan tekstur keras ].rang melukai gusi,kﬁnasan

dmgan hlﬂntllﬂj isi, serts minimnya informasi pmﬂﬂk_m.kttm

I.'le.ngun mmgﬂlmknn Slmteg:l marketing mix Tp dan w Analisa
SWOT. Mﬂm mmﬂkun carn-cA TG ‘bisa digunakan sebagai
ol i usaha Aisuka Keripik. Secara keseluruhan, Aisuka
Keripik ’h!hi‘l t‘i’iﬁmﬁhﬁgﬁm !'f:l’lﬁasl hisnig: tmm gmg berkelanjutan dari
identifikasi masalah ﬁE konsumen menjadi ‘ﬂmng pasar lokal vang
kompetitif, dengan polensi pertumbuban signifikan melalui optimalisasi

inovasi, pemasaran digital-offline, don pengelolaan keuwangan terukur, siap
menjadikan merek i sebagai pilihan utama camilan kenpik pedas
berkualitas di Yogyukarta

5.2 Sarman

a. Saran Bagi Pemilik Usaha



konsistensi kualitas produk khususnya cita rasa dan kerenyuhan,
persaingan yang semakin ketat dan pengembangkan varian rasa atau
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