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ABSTRAKSI 

 

Aisuka keripik merupakan usaha di bidang kuliner yang menjual makanan 

ringan, khususnya berbagai macam jenis keripik seperti keripik kaca, keripik kulit 

lumpia, dan keripik kentang dengan tujuan memberikan solusi untuk konsumen 

yang menginginkan camilan keripik dengan cita rasa gurih, renyah, pedas dan 

praktis dikonsumsi kapan saja. Penelitian ini bertujuan untuk merumuskan strategi 

pengembangan bisnis Aisuka Keripik agar mampu bersaing di pasar yang semakin 

kompetitif dan meningkatkan daya tarik produk.  

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan business 

plan dengan analisis SWOT. Data diperoleh melalui penyebaran kuesioner kepada 

konsumen. Berdasarkan hasil survei terhadap konsumen ditemukan beberapa 

kendala yang dihadapi oleh konsumen seperti inovasi rasa, kemasan produk, serta 

promosi produk yang masih terbatas. Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi 

pengembangan bisnis Aisuka Keripik dapat dilakukan dengan meningkatkan 

variasi rasa yang inovatif, memperbaiki desain kemasan agar lebih menarik, serta 

memperluas promosi melalui media sosial dan platform e-commerce. 

 

Kata Kunci: Strategi Pengembangan, SWOT, Camilan Ringan 
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ABSTRACT 

 

Aisuka Keripik is a culinary business that sells snacks, specifically various 

types of chips such as glass chips, spring roll skin chips, and potato chips. The goal 

is to provide a solution for consumers who want a snack with a savory, crunchy, 

spicy flavor that is practical to consume anytime. This study aims to formulate a 

business development strategy for Aisuka Keripik to compete in an increasingly 

competitive market and increase product appeal. 

The method used in this study was a business plan approach with a SWOT 

analysis and a Business Model Canvas. Data was obtained through a questionnaire 

distributed to consumers. Based on the results of the consumer survey, several 

obstacles were identified, such as limited flavor innovation, product packaging, and 

product promotion. The results indicate that Aisuka Keripik business development 

strategy can be implemented by increasing the variety of innovative flavors, 

improving packaging design to make it more attractive, and expanding promotion 

through social media and e-commerce platforms. 

 

Keywords: Development Strategy, SWOT, Snacks 


