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1.1 Permasalahan Konsumen

Lure handmade telzh beredar di pasaron selurub Indonesia saat ini terotama
di daerah Yogyakorta, di Yogyakarta sendiri juga terkenal dengan bamyaknya
pengrajin fure fandmade nyd, umpan pancing-imilasi yang menyerupai ikan dengan
proses pembuatan menggunakan tangan, dan umpan imitasi ini digunakan untuk
memancing teknik #ﬁirg am_mip;dmmnpm bustan dengan cara
menggerakimyeupe y SOENASE Spurty s 2sli yang Gigisiing schagai makanan
bagi para ikan predator. Di semua toko pancing di Yogyakarta pasti memiliki
mm.: handwrade yang dibuat dari hﬂtj"slkm\ﬁl Secah i, Dari
wm fure Iaiefmadde yang ada, mmﬁmm pmduk yang
dibm dm E-’-'!fﬂ Lure Jepang afaii penggunaan bahim. mmmhﬁﬂérmsm
srdlkhny;pmjm dengan gaya tersebut. Maka dari itu SanﬁemLmhlﬂ‘r di
pasar mmddhgnn gava yang berbeda demi membantu mﬂnhﬂikmﬂ't bagi
pumusnﬁlnmnen yang ada.

[ari sekian banyaknya produk yang beredar di Yogyakarta kami mengambil
kesimpulan dari permasatahan konsumen terhadap produk-produk tersebut melalui
smwhnrhﬂﬂmwﬂmhh-hﬁ pendudulk m%m&:nﬂm
hasil m-.-..i terhadap 60 responden liki-loki yang berdomisili di Sleman, Yogyakarta,
dineroleh gambaran karakeristik konsumen pui:nsmlmmh.ﬂﬂ dengzan pengembangan
bisms Sumbero Lure. Profil rupundrn dinnalisis berdasarkan usin. tingkat penghasilon.

serts lama menckuni hobr m m m.ﬁmlrkl keterkaitan lungsumg
dengan preferensa dan daya beli terhodap produk ure harui!mdc

Mayornias responden bernda pada rentong wsia produktif, vaitu 20-30 tahun

sebanyak 30 crang dan 3 |40 tahun sebanyak 20 orang; Kelompok usia ini secara
umum memiliki tingkat aktivitas yang tinggi, keterbukaan terhadap produk baru,
serta kecenderungan untuk mengeksplorasi peralatan memancing dengan kualitas
dan desain yang lebih baik. Dominasi usia produktif ini menunjukkan bahwa pasar



utama Sambero Lure berada pada segmen konsumen vang tidok hanva aktif
memancing, tetapi juga memiliki potensi lovalitas jangka panjang terhadap merek.

Dilihat dari aspek pengalaman memancing responden yang ada, memiliki
hasil survei vang menunjukkan bahwa 37.9% responden telah menekuni hobi
memancing selama lebik don lima tahun. Hal ini mengindikasikan bahwa sebagian
besar responden bukanlah pemula. melainkan pemancing berpengalaman yang
telah memiliki standar tertentu terhadap performa, ketahanan, dan efektivitas lure.
Konsumen dengan karakteristik ini cenderung lebih kritis dalam memilih produk
dan tidak sematn-mata berorientasi pada harga, melainkan pada nilai fungsional dan
kualitas pmdnk ﬁun{lﬁ‘ﬂrﬁhﬂtm dengan puﬂliunjﬁgﬁm Lure sebagai
pmﬂnk;ﬁndmade dengan kualitas premium dan perhatian pads detail.

Keterkaitan profil responden dengan bisnis Sambero’ Lure menunjukkan
bhalwa pasar vang disasar memiliki kecocokan yang kit dengan nilai lebih vang
ditswarkan Sambero. seperti desain eksklusif, kualitas pengerjaan, serta performa
lure: di dapangan. Tingginya proporsi pemancing bEI]JEﬂ._I_.!ﬂFM Wﬁuai
pu.'lmmﬁ Sambero Lure untuk masuk ke segmen niche market yang lebih
menghargal inovasi dan kualitss dibandingkan produk massal atay impor murah.
Dengan demikian, hasil survei ini memperkuat dasar bahwa Sambero Lure
memiliki potensi pasar yang jelas dan relevan, khususnya pada segmen pemancing

dewnsa dan berpengalaman di wilayah Yogyakarta.
Tabel 1. | Profil Respanden
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Dari hasil survey yang telah penulis lakukan melalui 60 responden, penulis
memberikan pilihan terkait fuktor utama ketikn memilih produk fure di daerah
Ynmakm‘tn.ﬁktn: utama responden dalam memilili fure adalab kualites dan
ketahanan Kemudian faktor lainnya yaitu desain dan wama yang menark. dengan
66.7% utau 40 responden memilih kualitas dan ketahanan pada fur- dan 65.3% atau
4| responden memilih pada desain atan wama yang menarik. Deri faktar pembelian
Konsumen tersebut bisa menjadi acuan bagi Sumbero Lure dalam menentukan
solusi yang di tawarkan, .

Dari hasil tersebul menunjukkan bahwa responden memilih lure dengan
memperhatikan kualitas l!nnﬂmm Dan jiun ﬁkﬁr'lﬁs&hut kami menguratkan
kembali permasalahan yang lebih spesifik dengan memberikan pertamysan vang
berisikan beberapa pilihan jawaban, sehingga dapat mengidentifikasi lebih detail
terkait permasalahan apa yang sering kali dihadapi oleh pemancing di Yogyakarta,

Penulis memberiken pertanyaan tentang kendala yang dihadapi ketika
mencari dan ingin membeli fure di Yogyakarta dan masalah paling sering dihadapi
dengan fure vang ada di pasaran. Dani 60 responden terdapat 18 responden memilih
permasalahan bahwa kealitas produk kurang sesuai. 27 responden memilih jawaban



bahwa produk {desain) yang ada di toko terbatas, 20 responden merasa kekurangan

informasi lerkait produk. Dan produk yang sering dihadapi oleh responden dapat
divraikan bahwa 27 responden merasa fwee di Yogyakarta mudsh rusak, 30

responden merasa bahwa cetion atan gerakan fee kumang sesuai, 25 responden

mertsa bahwa sulit menemukan desain, model atau wamna fwre yang sesual atau

menarik. Link bukti dari hasil kuesioner dengan 60 responden tersebut terlampir

pada Lampiran.
Berikut meripakan urajan dary permasalabin konsumen vang didapat
melalui data yang didipatkan melalui kuesioner yang telah dilakukan:

Tabel 1. 2 Permasalahan Konsumen

Stick atan lem tembah saja)

No | Permasalahon | Penjelasan Bukti Pendukung
| | Kualitus Lure | Permasalahan ini menjadi hal
vang sangal umum dan sangaf | =0
sering  ferjadi di dunia m;;ﬂ;w cumag A yarmnm
memanging ferutama di Sleman, = Tmmﬁ::;:,vm
Bohwa fure yang merekn beli i oo
mudah mengalami kehancuran X e
dan cat mudah terkelupas ketika
digunakan. Hal i disebabkan
kurangnya finishing dan produk
vang ada di Jogja
2|7 Piliban | Maraknya dan menjanuriya fure
Produk maker di Jogjn dengan bahan
Terbatas | dasar lem tembak dan resin yang
( Desain, mana mudah untuk dibuat | Coa buaing Masi sgek kasar darr warsah kurang
bahan dan | menjodikan pilihan produk hanya i muﬂ.n.
Wama | sebatas itu, tidak ada inovasi dan e i
kurang desain  yang  lain  (Desain i
menarik) | sekarang  menggunakan  Glue




Banyak konsumen yang tidak
menemukan fure sesual dengan
selera mereka sehingga lebih

memilih belanja melalui online

informasi terhadap  produknya
sendiri, hal imi  menjadikan
konsumen tidak puss dan ragu
untuk  membelinya,  korena
banyak. yang. merasa kecewn
Karena  hidak  sesuai  dengan
harapan dan pesanan konsumen

L i1

3 Action Lure yang konsumen beli tidak
{Gerakan memiliki action yang sesuai
Lure) Tidak | dengan  jenis e, sehingga [s—
Sesuai konsumen mersse kecewa dan Ju"_r:b i
tidak sesuam harapan. karena Huishtas bumk
action Adalah  pilihan  utama ik ol
dalam menaklukkan suatu sungai
4 Minimnya | Bamvok seeker atan pembual fisre
Informasi | yang banye menitipkannya pada
Terkait toko  afat  menjual (NP | e s s s B s e o
Produk memberikan  spesifikasi  serta s
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1.2 Solusl dan Nilal Lebih vang IMtawarkan

menyimpulkan solusi apa yang lepat untuk permasalahan dan konsumen tersebut,

Dilihat dari permasalahan yang dihadapi konsumen, Sambero Lure dapat

berikut merupakan solusi yang diberikzn oleh Sambero Lure :
Tabel 1. 3 Solusi dan Implementasi Pada Produk

]

Permasalshan

Solusi




| |Kualitas lure yang

kurang

Menggunakan Finishing Clear Coat Sikken dan Hard
Rexime Cryytal, memberikan efek visunl yang lebih
mengkilap dan Hard Resine Crysial memberikan
kekerasan dan kejernihan. Hal ini memberikan solusi
bagi kualitas ketahanznnya yang lebih baik tanpa
menghilangkan keindahan visualnya

I

Pilihan produk terbatas
{desain dun warma
kurang menarik

Melakukan nset dan pengamatan pada produk di
pasarn sehingga menghasilkan produk vang unik dan
belum ads & pasaman Dan hal tersehut juga
mienghasilkan eiri khas desain tersendin bagi Sambero
Lure. Selain itu Sambero Lure juga memberikan
customize produk untuk menyelesaikan permasalahan
tersebut.

3 Action tgmak.m Tetrer)
tidok sesuni

Melakukan guality control secara bertahap, sesuni
dengan jenis produknya dengan wdtion yang sesuai
yang manas menjadi fungsi utama pada memancing
sehingoa dopal memberikan kepusssn bagi konsumen
karena fure yung bagus dan fupgsional adaloh solusi
vang diharapkan konsumen: Selan  itu  juga
memberikan  garansi !Elﬁnggn konsumen merasa
aman dan percaya dengan produk yang ada.

2 '!In'linimnyl informasi
terkait produk

Membust Konten Edukatif terkait produk, dan
mendesan ulang kemasan dengan informasi produk,
dengan konten dan kemasan dapat mengedukasi dan
memberikan pemahaman vang maksimal schingoa
konsumen dapat memilih dan membeli sesuai dengan

apa vang mereka inginkan

Sambere Lure dapat mengambil kesimpulan dan permasalahan vang telah

di wraikan, bahwa dari semus permasalahan tersebut bisa menjadi vafue ataw nilai

tambah yang dupat menjadi pembeda dari pada produk pesaing. Nilai lebih yang




dihadirkan cleh Sambero Lure mengacu pada Tabel 2. 4 Analisis Posisi Perusahaan
Dibanding Pesaing. vaitu dengan menghadirkan fiere dengan kualitas dan ketahanan
dengan menggunakan bahan berkualitas yaitu Clear Coat Sikken dan Resin Kristal
serta gerakannya yang terjamin melalui uji coba dan riset yang mendalam sebelum
pembuatan produk sehingga menjadikan fure menuiliki kealitas yvang baik dan tetap
mempertahankan fungsinys. Sambero Lure juga menghadirkan desain dan visual
yang bervariasi dan desain tersebut mefupakan ciri khas milik Sambero Lure itu
sendiri. Derri menifigkaiion njlafiiAmbal tesbilisambero Lire memberikan
kebebasin uuﬂnﬁﬂbmﬂﬂim atau crosfome dari konsumennya serta
memberikan garansi untuk memberikan kepercayasn atas milal tambah tersebut.
L3 Nable Furpose
‘Sambero Lure menghadirkan produk dengan kunlitas yang bagus dan
lﬁpqﬂhum menawan dengan tetap memperhﬂtik.an ﬁmgsiw waitu untuk
m&tﬂlﬂﬁﬂ, Sambero Lure ingin memberikon dan membantu hlglm. da!am
menikmat hobi memancing merela, karena maraknya produk yang ada dipnmn
hanya sebatas produk tanps memperhatikan kualitas dan dessinnya, sehingga
dengan kehadiran produk Sambero Lure biss mesdukung serts | membantu
Mettuackiplnisumen dalarm menjalarkan akiivitas hobl meteliicogai Fsa pas
dan tﬁ:lg,pl_ Dilain itu Sambero Lure juga memiliki uq:nnnmﬁl sw berikut :
1) umgmsplms; bagi para pembuat fure, bahwa fure dau,gmku yang bagus
dan visual identitas fure yang menark adalah hal yang ﬂfmgmlmu para
km
2.) Kontribusi sostal dengan cara membantu perekonomian di masyarakat sekitar,
dengan cara memberikan w dan m seperti membantu merakit
aksesoris produk kemudian memberikan imbalan
1.4 Visl dan Misi
Perumusan visi don misi merupakan fondasi penting dalam penyusunan
strategi bisnis, visi memberikan arah jangka panjang tentang posisi ideal atau cita
cita vang ingin dicapai perusahaan, sementara misi menjelaskan langkah-langkah
strategis yang dilakukan untuk mewujudkan visi tersebut (Harindra et al., 2024).
Berikut Visi dan Misi dani Sambero Lure :



Menjadi brand handmade lure fishing pilihan utama bagi pecinta
keindohan seni dalam memancing tekhnik casting di Indonesia dan




	FULL_014.pdf (p.1)
	FULL_015.pdf (p.2)
	FULL_016.pdf (p.3)
	FULL_017.pdf (p.4)
	FULL_018.pdf (p.5)
	FULL_019.pdf (p.6)
	FULL_020.pdf (p.7)
	FULL_021.pdf (p.8)

