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ABSTRAKSI  

Penelitian ini bertujuan untuk merumuskan strategi pengembangan usaha 

pada Sambero Lure, sebuah usaha handmade fishing lure yang berasal dari 

Yogyakarta dan berfokus pada pembuatan umpan pancing berbahan kayu dengan 

desain artistik yang meniru pergerakan serta visual ikan kecil tanpa menghilangkan 

fungsi utamanya sebagai umpan pancing. Penelitian ini menggunakan pendekatan 

metode analisis SWOT sebagai alat untuk  mengidentifikasi kondisi internal dan 

eksternal bisnis dan Business Model Canvas (BMC) sebagai alat untuk 

menganalisis bisnis. 

Pengumpulan data dilakukan melalui observasi dan dokumentasi terhadap 

proses produksi, pemasaran, serta kondisi pasar. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Sambero Lure memiliki potensi pengembangan yang signifikan melalui 

penguatan keunggulan kompetitif pada aspek desain handmade dan kualitas 

produk, serta pemanfaatan peluang pasar komunitas pemancing di Yogyakarta. 

Namun demikian, penelitian ini juga mengidentifikasi sejumlah kelemahan dan 

ancaman, seperti kapasitas produksi yang terbatas dan persaingan dengan merek 

lure lainnya. Berdasarkan hasil analisis tersebut, penelitian ini menghasilkan 

strategi pengembangan yang dapat menjadi acuan dalam mendukung pertumbuhan 

dan keberlanjutan usaha Sambero Lure. 

Kata Kunci : Sambero Lure, Handmade, Lure, Analisis SWOT, 

Business Model Canvas. 
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ABSTRACT 

This research aims to formulate business development strategies for 

Sambero Lure, a handmade fishing lure business from Yogyakarta that specializes 

in crafting wooden fishing lures with artistic designs mimicking the movement and 

appearance of small fish, without compromising their primary function as lures. 

The study employs a SWOT analysis approach to identify the business's internal 

and external conditions, and the Business Model Canvas (BMC) to analyze the 

business model. 

Data collection was conducted through observation and documentation of 

the production process, marketing efforts, and market conditions. The research 

findings indicate that Sambero Lure has significant development potential through 

strengthening its competitive advantages in handmade design and product quality, 

as well as leveraging market opportunities within the fishing community in 

Yogyakarta. Nevertheless, the study also identifies several weaknesses and threats, 

such as limited production capacity and competition from other lure brands. Based 

on these analysis results, the research produces development strategies that can 

serve as a reference for supporting the growth and sustainability of Sambero Lure. 

Keywords: Sambero Lure, Handmade, Lure, SWOT Analysis, Business 

Model Canvas


