BAB 1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penciptaan Karya
Bisnis coffec shop kini menjadi tren i kalangan anak muda dan terus
berkembang meskipun persaingannya ketat! Dengan modal yang realuf teungkau,
s dan dapat dijalnkan
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ital. (Ofivia, 2022)
ferutama untuk sektor U ajuan tcknologi digital telah mendorong
munculnys profesi content creator. yakni individu vang memanfastkan platform
media sosm| untuk membuat konten yang menarik dan sesum dengan minat
audiens. Mereka berperan dalam membangun interakst, memperluas jangkauan
promasi produk, serta mendukung pertububan ekonomi melatui kofaborasi bisnis
dan strategs pemasamn digital. (Putri, 2024)




Tulisan ini akon mengulas Coffee shop Warung HL yung berlokasi di
Gumingkidul, dengan meniikberatkan poda bagaimana mercka memanfnatkan
peran content creator dalam strategi branding melalui media sosial. Penelitian ini
bertujuan untuk  mengkaji scruh mana kontribusi content creator  dalam

teknobogr saat i Selam i, hasil penc juga dapat memperkoya
kajian akademik mengenai pemanfaatun media sosiol sebaga; okt branding
dan promosi, sertn membuka ruang diskusi lebih lanjut terkait kolaboras:
‘sekior UMEM di indonesia.



2 Manfaat karya sccara praktis |
Penclitian ini bermunfaat bagi pelaku UMKM, khususnya Warung
promesi di metia sosial. Selain i, hasilnya dapat menjad pandusn bagi
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