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ABSTRACT

Warung HL is a culinary business that utilizes social media as a tool for promotion and
branding, particularly aimed at attracting young consumers. This thesis aims to examine the
role of social media in strengthening the visual identity and creative content of Warung HL as
part of its digital promotion strategy. The research uses a descriptive qualitative method
through observation, interviews, and documentation. The findings indicate that the use of
visual elements such as aesthetic photo spots, consistent graphic design, and content
management on Instagram significantly influence brand awareness and consumer apparel.
This strategy also reinforces Warung HL modern-Classic image and enhances digital
interaction with costumers.

Content Creator, MSMEs, Digital Promotion, Social Media, Warung HL



ABSTRAK

Warung HL merupakan salah satu usaha kuliner yang memanfaatkan media sosial
sebagai sarana promosi dan branding untuk menarik perhatian kosumen, terutama kalangan
muda. Skripsi ini bertujuan untuk mengkaji bagaimana peran media sosial dalam memperkuat
identitas visual dan konten kreatif Warung HL sebagai strategi promosi digital. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif deskriptif denga observasi, wawancara, serta dokumentasi
sebagai Teknik pengumpulan data. Hasil penelitian menunjukan bahwa pemanfaatan elemen
visual seperti spot foto estetik, penggunaan desain grafis yang konsisten, serta pengelolaan
konten di Instagram, memberikan pengaruh signifikan terhadap peningkatan brand awareness
dan daya tarik konsumen. Strategi ini juga memperkuat citra modern-klasik Warung HL dan
meningkatkan interaksi digital dengan pelanggan.

Konten Kreator, UMKM, Promosi Digital, Sosial Media, Warung HL
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