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ABSTRAKSI

Penelitian ini dilakukan untuk merumuskan strategi bagi pengembangan bisnis Rants
Wear dalam mengatasi masalah yang dihadapi konsumen terkait kualitas serta
kenyamanan produk hijab. Metode yang diterapkan adalah Business Model Canvas
(BMC) serta analisis SWOT. Proses pengumpulan data dilakukan melalui distribusi
kuesioner online kepada wanita muslim dengan rentang usia 15-50 tahun sebagai
responden. Hasil penelitian menunjukan bahwa penggunaan bahan rayon tencel dan
desain pashmina instan merupakan keunggulan utama dari Rants Wear. Strategi
pengembangan yang digunakan marketing mix 7P lebih difokuskan pada peningkatan
pemasaran digital serta perluasan pasar untuk meningkatkan daya saing dalam industri
fashion muslim.

Kata Kunci: Strategi Pengembangan Bisnis, Rants Wear, Hijab, Business Model
Canvas, Analisis SWOT.
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ABSTRACT

This research was conducted to formulate a strategy for Rants Wear's business
development in addressing consumer concerns regarding the quality and comfort of
hijab products. The methods applied were the Business Model Canvas (BMC) and a
SWOT analysis. The data collection process was carried out through the distribution
of online questionnaires to muslim women aged 15-50 years as respondents. The results
showed that the use of rayon tencel material and instant pashmina designs are the main
advantages of Rants Wear. The development strategy used, the 7P marketing mix, is
more focused on improving digital marketing and expanding the market to increase
competitiveness in the muslim fashion industry.

Keywords: Business Development Strategy, Rants Wear, Hijab, Business Model
Canvas, SWOT Analysis.
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