BAB V

PENUTUF

5.1 Keslmpulan

Berdasarkan hasil analisis strategi pengembangan Djourrr.id, dopat disimpulkan
babiwa usaha Djourrr.id mampu memanfaatkan peluang pasar parfum lokal yang masth
terus berkembang. khususnya kebutuhan konsumen akan produk parfum berkualitas
dengan harga yang terjangkau. Strami pemasaran digital yang diterapkan terbukti
efektif dalam meningkatkan brand awareness serta memperiuas jangkauan pasar
Djourrr.id. Datam ha! in; Diourrr.id tidak hanya unggu! dari sisi strategi pemasaran,
tetapi-juga dori kualitas produk yang ditawarkan, Seperti droma ‘vang konsisten,
pﬂ:ﬂuﬁm bahan yang aman (free alcohol). serta harga yang leompetitif. Setain itu,

urrid juga menunjukkan keunggulan dalam menjags kualitas behan baku dan
konsistensi produk sehingga mampu membenkan pengalaman yang baik bagi
konsumen. -~

ﬂmmnmpun strategi penjualan yang terstruktur, Djourrr.id menunjukkan
'pﬂﬁm‘nn bisnis vang positif, baik dan sisi km.l.nngun maup.m respon. konsumen
terhadap produk vang dipasarkan. Meskipun masih menghadapi l:ehmpi tantangan,
seperti persaingan yang ketat dan keterbatasan legalitas pﬂhk Djourrr.id tetap
memiliki potensi yang besar untuk berkembang melalui penerspan strategi jangka
pendek dan jangka panjang. lermasuk pengurusan legalitas, diversifikasi supplier, serta
penguﬁhﬂﬁmw dlgﬂil, DPengan dﬂlﬁhﬁ, Djounr.id tidok hanya
berpnlﬁig'f"ﬁeiiﬁﬁgﬁ'g' sehagai merck parfum lokal yang kompetitif, tetapi juga
marmpu memberikan konimbusi ekonomi melalo pm::#h:m peluang usaha dan kera
sama yang saling mlmgunlungimn

5.2, Saran

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan penulis terhadap bisnis parfum
Djourrr.id, penulis memberikan beberapa saran yvang ditunjukan kepada berbagai pihak.
di antaranya sebagai berikut :

. Untuk Pembaca
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Dengan adanya penelitian ini dibarapkan dapat menjadi referensi vang bermanfaat serta
sumber inspirasi bag pembaca. khususnya bagi individu yang memiliki ketertankan
untuk mengembangkan usaha di bidong industri kreatif dan produk parfum lokal,
Melalui penelitian ini, pembaca dapal memahami bagaimana sebush usaha parfum
skala UMKM dapat dikelols secara efektif melalui perencanaan strategi yang tepat,
analisis keuangan yang terstruktur, serta pemanfaatan pemasaran digital sebagy sarana
utama dalam menjangkau konsumen..
2. Untuk Pemilik atau Pengelola Djourrr.id serta Pelaku Usaha Sejenis

Disarankan agar pemilik dan pengelola Djourad terus melakukan movasi produk
dengan menyesuaikan fren aropmd dm.pnfwmﬁhmm tanpa mengesampingkan
kualitas dan.keamanin produk. Penguatan strofegi pemasaran: digital melalui media
smiﬂ.m dmhm,m pemsnfnm‘knntm-w sangal penting
untuk meningkatkan h’nﬂl ﬁﬁﬁmam dan memperluas pangss pasar, terutama di
kalangan ﬁenm milenial dan generasi Z. Selain itw IJjummH disarankan untuk
seguum:hgkﬂ.pl legalitas usaha, khususnya pﬂbﬁﬁ]ﬂﬂmm mmngkaﬂ:an
kepescayaan konsumen dan membuka peluang kerja sama vang lebih luas. Untuk
mEnj AR, dan keberlmintms, prodiksi, diversifikasi supplioRBUHRBRKy juga
perlu dilakukan agar risiko ketergantungan pada satu pemasok dapat dimimmalkan,
Pelaku usaha sejenis diharapkan dapat terus memantay perkembangan tren industri
parfum dan peﬁlﬁku konsumen guna menjaga daya m.dhhﬁ'lﬂwngm usaha.
3. Untuk Peneliti Selmjum:.':l

Penelitian ini memiliki keterbatasan, terutama pada ruang lingkup penelitin yang
masih mt Mm;&jﬂ;wm periode wﬂml tertentu. Oleh karena itu,
peneliti mhﬂ]utn}a disarankan  untuk memparlnﬁ cakupan penelitian dengan
melibatkan lebih banyak pelaku ussha mﬂllm:me]ahlkan studi perbandingan
antar merek untuk memperoleh gambaran yang lebih komprehensif mengenai tingkat
persaingan industri parfum. Selain itu, peneliti selanjutnya dapat mengkaji pengarub
faktor eksternal seperti tren gaya hidup, perkembangan industn kreatif, serta peran
digital marketing terhadap keberlanjutan usaha parfum lokal. Penggunaan metode
penelitian kuantitatif dan kualitatif secara seimbang juga disarankan agar hasil
penelitian vang diperoleh lebih mendalam dan akurat.
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