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ABSTRAKSI 

 

 UMKM mempunyai peran penting dalam perekonomian Indonesia, namun 

banyak sekali pelaku UMKM yang belum mempunyai identitas merek yang kuat 

sehingga sulit bersaing, terutama di lingkungan usaha padat kompetitor. Rupa - 

Rupa Jajanan Kueh merupakan sebuah UMKM dari salah satu pelaku usaha kuliner 

yang beroperasi di pusat perbelanjaan atau mall dan menghadapi tantangan 

rendahnya brand awareness akibat identitas visual yang belum konsisten dan tidak 

mencerminkan karakter brand. Logo yang sederhana, tidak adanya standar visual 

yang jelas, serta penggunaan elemen desain yang berbeda-beda pada media promosi 

menyebabkan brand sulit dikenali dan diingat oleh pengunjung mall.  Penelitian ini 

bertujuan untuk merancang ulang brand identity yang mampu meningkatkan brand 

awareness UMKM Rupa - Rupa Jajanan Kueh. Penelitian ini dilakukan melalui 

observasi langsung pada tenant, wawancara dengan pemilik UMKM, dokumentasi 

pendukung, serta studi literatur mengenai teori brand identity, komunikasi visual, 

dan brand awareness. Hasil dari penelitian ini berupa rancangan  ulang logo 

identitas visual yang meliputi logo, tipografi, palet warna, dan elemen grafis. 

Melalui perancangan identitas merek yang lebih profesional, terarah, dan konsisten, 

UMKM Rupa - Rupa Jajanan Kueh diharapkan mampu meningkatkan pengenalan 

merek di mata konsumen, memperkuat posisi di tengah persaingan tenant kuliner, 

serta menciptakan citra brand yang lebih kuat dan mudah diingat. 

Kata kunci : brand identity, brand awareness, UMKM, komunikasi visual, desain 

logo 
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ABSTRACK 

SMEs play a vital role in Indonesia,s economy, however,  many SME 

operators lack a strong brand identity, making it difficult for them to compete, 

especially in highly competitive business environments. Rupa – Rupa Jajanan Kue 

his an SME in the food industry that operates in shopping malls and faces the 

challenge of low brand awareness due to an inconsistent visual identity that fails to 

reflect the brand’s character. A simple logo, the absense of clear visual standards, 

and use of inconsistent design elements across promotional materials maket he 

brand difficult for mall visitors to recognize and remember. This study aims to 

redesign the brand identity to enchance brand awareness for the SME Rupa – Rupa 

Jajanan Kueh. This research was conducted through direct observation of the 

tenants, interview with the SME owners, supporting documentation, and brand 

awareness. The results of this study consist of a redesign of the visual identity, 

including the logo, typography, color palette and graphic elements. Through a more 

professional, focused, and, consistent brand identity desogn, the Rupa – Rupa 

Jajanan Kueh SMEs are expected to increase brand recognition among consumers, 

strengthen their position amidst competition among food tenats, and create a 

stronger and more memoreable brand image. 

Keywords : brand identity, brand awareness, MSME, visual communication, logo 

design

 

 

 

  


