BAB1
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penclptaan Karva

Kemajuan teknologi yong terjodispada kehidupan manusia saat ini
membawa banyak peagaruh besar terha ap akfivitas dan perilaku yang dijalani
oleh manusia sehan harn. Iumbuuu. nmui' ‘wang tercipta telah membantu
VAT 3 uﬂtﬁ:hpa.t menjalani iklnrlhi menjadi lebih terbantukan berkat
kemajuan teknologi yang ada. Memurut Astuti dan Rps salah satu kemajuan
M}mﬂg tEl]Iﬂ. saal ini adalah dalam bidang feknologi informasi dan
komunikasi ying telah berkembang cukup pesal, Kemajuan ﬁpﬂiugl dalam
blhlg mfmams.l dan komunikss: sast i sering kal ﬂmmﬂhhhn dalam
kehﬂmm dijalani manusia | Wirasaputra, et al., 2022},

Perkembangan teknologi pada bidang informasi dan kemunikasi saat ini
telah merambah kehanyak bidang yang ads salah satunya dalum pemasaran
produk stsu promosi. Pemasaran vang dahulunya dilakukan Mm konwvensional
kini sudah dapat dilakukan secara digital yang dapat menjangl _
luas dan lerukur, sepert promosi yung dllal:ulcm—lﬂmﬁlﬂ mﬁﬂ Menurut
\-'Inl]lmlr E’itymr.:mﬂh sosial merupakan sehuah cara baru untuk melakukan
pﬂmmm o kinkan untuk dapat Wkousmn dan calon
konsumen melalul |.:.|endek.uln11 ';rnng mbeluuuqmﬁmp tidak dapat dilakukan.
Sementara itu, menurut Iﬁiﬁpmﬁm Lely r
vang memungkinkan konsumen bertukar mfu::lmr.aﬁl berupa teks, gambar, video

media sosial adalah media

dan audie baik antar sesama pengguna maupun dengan Perusahaan secara timbal
balik (Purbohastuti, 201 7).

Media sosial saat in1 tidak hanya digunakan untuk berbagi informasi
pribadi saja, tetapi sudah mulai berkembang menjadi salah sate sarana yang



strategis untuk memasarkan produk ataupun jasa. Banyak pelaku usaha ternama
bahkan UMKM sekalipun, kini mulai memanfaatkan platform seperti Instagram,
Tiktok, Facebook, Youtube dan lain scbagainya untuk menjangksu konsumen
secara luas dan terukur. Melalui konten promosi vang menampilkan visual
menarik dun pesan vang relevan membuat brand dapat membangun kedekatan
emosionsl dengan audiens secara lebih efektif. Salah satu elemen penting dalam
menciptakan komlen promosi yang menank di media sosial adalah dengan
penggunaan teknik m;.;.gw-:'u'ng jgmg Qﬂtlﬁ dengan konteks pesan yang ingin
disampaikan. Menunst Numh., W merupakan sebuah seni dan ilmu
dalam menulis rangkaian kata-katn yang nantinya dapnt digl.mﬂmn pada situs

weh, iklan dan berbagai media promosi yang ada. Sedangkun, pendapat lain juga
dikemukakan oleh Prayogan mengensi Copywriting yang menurtnya itu adalah
segala benfuk tulisan dalam media apapun dengan fujuan untuk mempromosikan
produk. Namun, menurut Moriarty dkk copowriting merupakan teknik yang
digunakan sescorang untuk menunjukan scbuah nilai dan manfat pada brand
yang ditawarkan (Amalia, Hastuti, & R, 2024). Dari berbagai pendapat diatas
&Pﬂt disimpulkan bahwa Copywreing adalsh sebuah teknik dalam menulis dan
merangkai knta yang tepat untuk mempengaruhi wudiens dengan maksud yang
dituju oleh penulis atau pembuatnya

‘Sweet Sundae Indonesio mempakan brund olahan susu yang berada di
Yogyvakarta yang berdiri sejak 2008 Brand ini aktif melakukan pemasaran
—_—— mmn?dﬂ_hmm]mghm l‘.nm_m&inluj tim marketing
vang ada di pusat atau kintor resminys. Hll.ilu dilakukan untuk  dapat
meningkotkan efektivitas dalam melakukan promosi kepada khalavak luas dan
mudah untuk dikontrol oleh perusahaan (UKM Indonesia, 2022). Menurut Yuki
Rohmavyanti. Sweet Sundae Indonesia menjamin atas olahan produk susu yang
dihasilkan menggunakan 100% susu sapi segar dan tidak menggunakan campuran
air seperti yang sudah tertanam dibenak publik terkait penggunaan tambahan air
agar dapat menekan biaya produksi untuk dapat dijual dengan harga yang lebih



terangkau, "Kami enggak. (produk olahan) kita 100%% (susu sapi segar), Arti kata,
misalnya margin Cuma 50%, itu enggak apa-apa,” kata Yuki kepada Validnews
(Sarn, 2025). Di sisi lain, kondisi produk susu yang berada di pasaran juga menjadi
perhatian masyarakat, Menurut Ketua Umum Asosiasi Peternak Sapi Perah
Indonesia (APSPI) yaitu Agus Warsito, dengan mengatokan bahwa di pasaran
bunyak sekali susu vang beredar dengan label susu sapi segar, namun sebenarnya
merupakan campuran dari susu bubuk ataupun bubuk yang dicampur oleh susu
segar mumni dalam-Kemasan. *Nmmtm Hﬂjﬂ, yang keluar dan sapinya
dan siap dikonsumsi. Bukan yang lewat proses pengeningan, ada merek susu segar
padahal ﬂﬂlﬂlﬂlk mmmd@cmm‘" kata Agm]mdn acars Diskusi
“Industri Peternakan Sapi Perah Indonesia™ di Hotel Atlet Cenfury Jakarta (1dris,
2016).

‘Berdasarkon hasil pengamatan di lapangan. Sweet Sundae Indonesia
mepargetkan konsumen yang peduli akan gaya hidup schat. Unfuk menunjang
keberhasilan perusahaan dalam mengenalkan dan mempmmnsil:m ytuhﬁ:n}':l
kepad farget pasar yang peduli akan kesehatannya, maka diperlukannya sebuah
teknik dulam pembuatan iklan promosi yang dapat menyampaikan informasi
mllnm‘vﬂﬂg baik kepada torget oudiensnya, ﬂmﬁmﬂnmglmmm
kmp copysriting agar komunikasi antara pemahmdiﬂ audiens IInqﬂlm secara
efektif. Oleh karena itu, proses pembuatan iklan prm]:mdﬂ: thhlltﬂn aspek
mmm wyﬂm ]ﬁg d_imt’:mka.n kmm lebih terarah dan
mkamﬁmﬁm.

Intetligence { Al) juga muh‘i Iﬂgu:mtm ﬂ!hm ‘proses: pmnbuumn keonten promosi.
Menurut, Belinda dan Nofitasan (2025) 4/ memiliki peran krusial dalam
mengubah strategi pemasaran digital dan juga mempengaruhi perifaku konsumen
vang ada di Indonesia (Anzhary, Susanto, & Oxcygentri, 2025). Teknologi A7
dapal membantu dalam menghasilkan ide visual, ilustrasi, serta pembuatan
footage gambar yang disesuaiksn dengan script iklan. Dengan pemanfaatan A7



proses produksi konten promosi dapat dilakukan dengan lebih efisien serta
memberi altemnatif konsep visual yang dapat disesuaikan dengan kebutuhan
konsep iklan dan tidak adanva batasan yang menghalangi untuk berkreasi seperti
yang terdapat jika melakukan produksi konten secara manual dan konvensional,

pertklanan dan pemasaran digital melalui media sosial.
3. Memberi contoh penerapan teor copywriting dalam bentuk karya
audio-visual yang dapat menjadi acuan dalam pembelajaran,



1.2.2 Manfaat Karya Secara Prakils
I. Membantu Sweet Sundae Indonesia dalam meningkatkan daya tarik
yang tepat.
z Hambzﬂnuwmlqnhp&lhmhlkﬂﬂthﬂmﬂlh
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