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MOTTO 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau 

telah selesai (dari suatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang lain). 

Dan hanya kepada TUHAN mu lah engkau berharap.” 

(QS. Al-Insyirah, 6-8) 

 

“Semua jatuh bangunmu hal yang biasa, angan dan pertanyaan waktu yang 

menjawabnya, berikan tenggat waktu bersedihlah secukupnya,  

rayakan perasaanmu sebagai manusia.” 

(Baskara Putra – Hindia) 

 

“Tidak ada mimpi yang gagal, yang ada hanyalah mimpi yang tertunda. Cuma 

sekiranya kalau teman-teman merasa gagal dalam mencapai mimpi,  

jangan khawatir, mimpi-mimpi lain bisa diciptakan.” 

(Windah Basudara) 

 

“Kayaknya walaupun mustahil, lebih baik mencoba dan gagal,  

daripada diam dan gak melakukan apa apa” 

(Coki Pardede) 

 

“Satu halaman tulisan jelek lebih bagus daripada tidak ada halaman sama sekali.” 

(Raditya Dika) 

 

“Hidup bukan untuk saling mendahului, bermimpilah sendiri – sendiri,  

tak ada yang tahu kapan kau mencapai tuju dan percayalah  

bukan urusanmu untuk menjawab itu.” 

(Baskara Putra – Hindia) 
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ABSTRACT 

This research discusses the implementation of copywriting strategies in the 

production of promotional advertisements for Sweet Sundae Indonesia products. 

In the midst of rapid technological developments, especially in the fields of 

information and communication, many companies are now utilizing these 

technological advancements in marketing and promotional activities. Competition 

among companies or brands requires promotional messages that are not only 

informative but also capable of building emotional connections with the audience. 

This study aims to determine how copywriting strategies are applied in the 

process of creating promotional advertisements and how the constructed 

messages are able to attract attention and build audience awareness of the 

importance of choosing proper nutritional intake among products available in the 

market. The method used in this research is a qualitative descriptive approach 

with observation and interview techniques. The analysis focuses on the pre-

production stage and is examined using the PAS copywriting model (Problem, 

Agitate, Solution) and social media advertising theory. The results of this study 

indicate that message construction using various components of copywriting and 

the PAS model—beginning with identifying a problem, strengthening it with its 

impacts, and ending with relevant solutions—can produce more structured and 

persuasive communication. The support of visual elements and emotionally 

engaging narratives, as well as adjustments to social media formats, also 

increases the effectiveness of message delivery to the audience. 

Keywords: Copywriting, PAS Model, Social Media Advertising, Sweet Sundae 

Indonesia. 
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ABSTRAK 

Penelitian ini membahas tentang penerapan strategi copywriting dalam 

pembuatan iklan promosi produk Sweet Sundae Indonesia. Di tengah 

perkembangan teknologi yang semakin pesat terutama dalam bidang informasi 

dan komunikasi. Kini banyak perusahaan yang menggunakan kecangihan dari 

teknologi itu dalam bidang pemasaran atau promosi. Persaingan antar perusahaan 

atau brand menuntut adanya pesan promosi yang tidak hanya informatif, tetapi 

juga mampu membangun kedekatan emosional dengan audiens. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui bagaimana penerapan strategi copywriting dalam 

proses pembuatan iklan promosi serta bagaimana pesan yang disusun mampu 

menarik perhatian dan membangun kesadaran audiens terhadap pentingnya 

memilih asupan nutrisi yang baik untuk tubuh pada produk yang ada dipasaran. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan deskriptif 

kualitatif dengan teknik observasi dan wawancara. Pada tahap pra-produksi, 

kemudian dianalisis berdasarkan konsep copywriting model PAS (Problem, 

Agitate, Solution) dan teori iklan media sosial. Hasil Penelitian ini menunjukan 

bahwa penyusunan pesan dengan menggunakan berbagai komponen dalam 

copywriting dan model PAS yang diawali dengan pengangkatan masalah, 

diperkuat dengan dampak yang terjadi dan diakhiri dengan solusi yang relevan 

mampu menghasilkan komunikasi yang lebih runtut dan persuasif. Dukungan 

elemen visual dan narasi yang membangun emosi serta penyesuaian format 

dengan karakter media sosial turut meningkatkan efektivitas penyampaian pesan 

kepada audiens. 

Kata Kunci : Copywriting, Model PAS, Iklan Media Sosial, Sweet Sundae 

Indonesia 

 

 

 

 


