bagi konsumen Kaktus Coffee Place dalam menentukan keputusan
pembelian. Konsumen cenderung lebih memperhatikan kualitas
produk dan kenyamanan tempat dibandingkan harga  yang
ditawarkan. Berdasarkan hasil tersebut, hipotesis penelitian yang



menyatakan bahwa harga (X2) berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian (Y) dinyatakan ditolak

3. Variabel tempat (Xo) berpengaruh signifikan terhadap keputusan
pembelian (Y). Lokasi yang strategis, suasana yang nyaman. dan

dengan nilai koefisien determinasi (R') sebesar 0,745, Artinya,
sebesar 74.5% variasi keputusan pembelian dapat dijelaskan oleh
kestigual viitlibel tavsebit, sedangkan sismiva 255% dipetgibi
oleh faktor lain di luar penelitian. seperti pelayanan, sussana. dan
pengalaman pelanggan.




keputusan pembelian pada bisnis coffée shop.

yang mempengaruhi



3. Bagl Akademisi
Penelitian ini diharspkan dapat menjadi referensi tambahan bagi

perilaku konsumen, khususnya dalam konteks usaha kecil dan menengah
di sektor kuliner.
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