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INTISARI

MongumiFood adalah usaha mikro kecil menengah (UMKM) yang bergerak di bidang
kuliner dengan fokus pada produksi dan penjualan risol premium. Usaha ini berkomitmen
untuk menyediakan risol berkualitas tinggi dengan bahan-bahan segar, sehat, dan tanpa

pengawet, yang ditujukan untuk semua kalangan.

Usaha ini terletak di Pasar Kolombo Jalan jakal KM 7, MongumiFood memproduksi
berbagai varian risol, termasuk rasa klasik seperti daging asap keju, ragout ayam, dan varian
inovatif seperti risol cokelat pisang. Produk MongumiFood dikenal karena cita rasanya yang

lezat, kulit risol yang renyah, dan isi yang melimpah.

Strategi pemasaran MongumiFood memanfaatkan media sosial seperti Instagram,
WhatsApp, dan marketplace online untuk mempromosikan produk dan menjangkau lebih
banyak pelanggan. Sistem pre-order digunakan untuk memastikan kualitas produk tetap

terjaga dan meminimalkan limbah.

Dalam pengembangannya, MongumiFood menggunakan analisis SWOT untuk
mengevaluasi kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman yang dihadapi, serta pendekatan
Business Model Canvas (BMC) untuk merancang strategi bisnis yang berkelanjutan. Dengan
pendekatan ini, MongumiFood mampu terus meningkatkan kualitas produk, memperluas

jangkauan pasar, dan menciptakan nilai tambah bagi pelanggan.

Visi MongumiFood adalah menjadi brand risol lokal terkemuka yang dikenal karena
kualitas dan inovasi. Dengan strategi yang tepat, usaha ini berkomitmen untuk memberikan
kontribusi pada perekonomian lokal melalui pemberdayaan komunitas dan pengembangan

produk yang kompetitif.

Kata Kunci: Risol Premium, Analisis SWOT, Business Model Canvas, MongumiFood
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ABSTRACT

MongumiFood is a micro, small and medium enterprise (MSME) engaged in the
culinary sector with a focus on the production and sale of premium risol. This business is
committed to providing high-quality risol with fresh, healthy, and preservative-free

ingredients, aimed at all groups.

The place at Pasar Kolombo Jalan Jakal KM. 7 , MongumiFood manufactures a
variety of risol variants, including classic flavors such as cheese bacon, chicken ragout, and
innovative variants such as banana chocolate risol. MongumiFood products are known for

their delicious taste, crispy risol skin, and abundant filling.

MongumiFood's marketing strategy leverages social media such as Instagram,
WhatsApp, and online marketplaces to promote products and reach more customers. A pre-

order system is used to ensure product quality is maintained and waste is minimized.

In its development, MongumiFood uses SWOT analysis to evaluate the strengths,
weaknesses, opportunities, and threats faced, as well as the Business Model Canvas (BMC)
approach to design sustainable business strategies. With this approach, MongumiFood is
able to continuously improve product quality, expand market reach, and create added value

for customers.

MongumiFood's vision is to become a leading local risol brand known for its quality
and innovation. With the right strategy, this venture is committed to contributing to the local

economy through community empowerment and competitive product development.

Keywords : Risol Premium, SWOT Analysis, Business Model Canvas, MongumiFood
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