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5.1 KESIMPULAN

Iklan komersial Royal Jewelry berjudul “4 Tale ai My Fingertips”
dirancang sebagai media promosi cinein pernikahan dengan memadukan unsur
komedi. emosi, dan estetika yang elegan. Pendekstan i bertujuan
menghadirkan pengalaman me_nuntug.jﬂtiugan dan menghibur, namun tetap
mampu menyampaikan makna romantis yang menjadi inti dan produk
pernikahan. Uﬂlnkmendm.kmh;ﬂhut, r;tﬂﬂ'glwdfng MEmEegang peran
penting sebugai clemen pendukung visual yang tidak hanya memperindah
tampilan, tetapi m'mminghﬂ:an daya tarik mmtﬂhﬂl@ produk yang
ditampilkian.

Mmpnn teknik cofor grodine dolam iklam lm W mniuim lima
mmn.. vaitl erganize node, colar space l'mmﬁnm, ﬂlﬂ'mﬂn
coler grading. dan masking. Setiap tahapan dirancang saling térhubung dalam
saty afur kerjo yang terstruktur, sehingga proses pengolshan wama dapat
ﬂllahﬁlhm konsisten dan efisien. Penggunann enzanize node berfungsi
sebagal dasar pengelolaan koroksi warna dan efek visual secarn son-destrukeif,
memungkinkan setisp penyesuaian dilakukan pada mede ferpisah fanpa saling

‘mﬁtﬁrm_ﬁm digunalan umtuk mengonversi rekaman dan
karztkier warna dan gamma ashinya ke standar warna yang lebih umum, sehingga
warna dapat dikelols dengan lebib akural. Setelah itn, proses color correction
dilakukan untuk menafsilsn Wit pads kea Iy, menghilangkan dominasi
warna yang tidok diinginkan. serta memastikan keseimbangon warna yang
seragam antaradegan. Tahap ini menjadi dasar penting sebelum masuk ke
pengolahan artistik.

Selanjutnya, coler grading diterapkan sebagnai proses kreatif untuk
membentuk suasana visual yang sesuai dengan konsep iklan, Penyesuaian

warna, pencahayaan, dan kontras dilakukan untuk menciptakan nuansa yang
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bersih, natural. sekaligus elegan. sehingga mampu memperkust kesan romantis
dan mewnh dari Royal Jewelry, Tahap ini dilengkapi dengan teknik masking.
yaitu seleksi ares tertentu dalam frome untuk membenkan penvesuaian yang
lebih spesifik, seperti menonjolkan subjek utama atau menjaga detail produk
tanpa memengaruhi keseluruhan gambar.

Secara keseluruhan, proses eolor groding dalam iklan ini dilakukan
dengan alur kerja yang konsisten dan terencana. Setiap tahapan memiliki fungsi
vang jelas dan saling mlengknpt sahmsy_mmpemmdah proses penyesuaian
sekaligus menjaga kualitas \qiunl doni awal hingea akhir iklon. Melalui
mngi.amnpﬁ:m mhmwﬂwﬂ J‘bwﬂryhﬂhnsll menghasilkan
tampilan warna yang clean dan natural, yang dihaapkan mampu membangun
identitas visual yﬂnﬂ;hlltmh—!elms de-ngan kmul:ﬂan 1h| romantis dar
Royal Jewelry.

52 SARAN
Berdusarkan proses perancangan dan penerapan color grading dalam iklan
komersial *4 Taie ar My Fingertips 7 Royal Jewelry, terdapat bcbe!'qﬂhl yang

llq:ra. t menjadi bahan pertimbangan untuk pnngmmm Hfmch masa
miendatang,

Penelitian inf masih memiliki keterbatasan pada raang lingkup karya yang
berfokus pada satu produk dan satu konsep visual fklan, schingga hasil yang
ﬂ]mmmmlmmmnﬁﬂpm cofer grading
pada konteks produk maupun gaya visual yang berbed } Oleh karena itu, penulis

selanjutnya disarankan untuk ‘mengembanglsn wlhﬂn berbasis penciptaan
karya dengan mengeksplorasi konsep visual yang lebih beragam, misalnya

melalui perbedaan karakter wamna pada berbagni jenis perhiasan atau segmentasi
target audiens yang berbeda.
Selam itu, penelitian selanjuinya dapat memperluas kajisn tdak hanya

pada aspek color grading, tetapi juga integrasinya dengan unsur simematografli
lain, sepenti pencahayaan (lighting), penataan artistik (art divection), dan desain



Eksplorasi. penggunsan format pengambilan gambar yang berbeda serta
perbandingan alur kerja (workflow) color grading pada berbagai perangkat lunak
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