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ABSTRAK 

KALANDRA merupakan platform layanan hukum digital yang dihadirkan Kantor 
Wilayah Kementerian Hukum Daerah Istimewa Yogyakarta sebagai upaya memfa-
silitasi masyarakat, khususnya di desa, untuk sadar hukum. Namun, identitas visual 
yang digunakan saat ini belum memiliki sistem visual yang konsisten, kurang 
merepresentasikan nilai profesionalitas layanan, serta belum mampu membangun 
kesadaran merek secara optimal di masyarakat yang berakibat pada ketidaktahuan 
masyarakat terkait KALANDRA. Kondisi tersebut berdampak pada rendahnya 
tingkat brand awareness KALANDRA sebagai layanan hukum digital. Berdasar-
kan permasalahan tersebut, karya ini bertujuan untuk merancang ulang dan 
mengimplementasikan identitas visual KALANDRA melalui pendekatan Desain 
Komunikasi Visual dalam membangun brand awareness. Proses perancangan dil-
akukan dengan mentransformasikan nilai integritas, profesionalitas, dan aksesibili-
tas ke dalam elemen visual yang orisinal, didukung penerapan prinsip desain mini-
malis melalui pemilihan tipografi modern dan palet warna yang membangun rasa 
aman. Hasil perancangan menghasilkan logo baru berjenis combination mark, yaitu 
perpaduan antara simbol dan logotype, yang dipilih merepresentasikan kesan kewi-
bawaan dan kepercayaan. Tipografi yang digunakan memadukan jenis serif dan 
sans serif untuk menghadirkan keseimbangan antara kesan formal, kredibel, dan 
modern. Sementara itu, harmonisasi warna menggunakan skema komplementer 
yang menciptakan kontras seimbang, sehingga menghasilkan identitas visual yang 
tegas, mudah dikenali, dan tetap komunikatif. Perancangan ini dilengkapi dengan 
penyusunan Graphic Standard Manual (GSM) sebagai acuan penerapan identitas 
visual secara konsisten pada berbagai media cetak dan digital, sehingga mampu 
menjadi strategi komunikasi visual yang efektif dalam membangun brand 
awareness KALANDRA secara berkelanjutan. 
 
Kata kunci: identitas visual, brand awareness, kalandra 
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ABSTRACT 

KALANDRA is a digital legal service platform introduced by the Regional Office of 
the Ministry of Law of the Special Region of Yogyakarta as an initiative to facilitate 
public legal awareness, particularly in rural areas. However, the current visual 
identity lacks a consistent visual system, does not adequately represent the profes-
sionalism of the service, and has not effectively built brand awareness among the 
public, resulting in limited recognition of KALANDRA. This condition contributes 
to the low level of brand awareness of KALANDRA as a digital legal service. Based 
on these issues, this work aims to redesign and implement KALANDRA’s visual 
identity through a Visual Communication Design approach in order to strengthen 
brand awareness. The design process transforms the values of integrity, profession-
alism, and accessibility into original visual elements, supported by the application 
of minimalist design principles through the selection of modern typography and a 
color palette that conveys a sense of security. The final design results in a new 
combination mark logo, integrating a symbol and a logotype to represent authority 
and trust. The typography combines serif and sans-serif typefaces to create a bal-
ance between formality, credibility, and modernity. Meanwhile, the color harmoni-
zation applies a complementary scheme to produce balanced contrast, resulting in 
a visual identity that is firm, recognizable, and communicative. This project is com-
plemented by the development of a Graphic Standard Manual (GSM) as a guideline 
for consistent implementation across various print and digital media, ensuring its 
effectiveness as a sustainable visual communication strategy in building KALAN-
DRA’s brand awareness. 

Keywords: visual identity, brand awareness, kalandra 
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