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ABSTRAK 

 

Karya ini diciptakan sebagai media promosi sekaligus branding digital untuk 

meningkatkan daya tarik visibilitas Royal Jewelry di tengah persaingan yang 

semakin kreatif di era digital. Dalam proses penciptaanya, sutradara memegang 

peran penting sebagai pengendali utama ide, estetika visual, serta penyampaian 

pesan melalui bahasa sinematik. Karya ini menggunakan pendekatan 

penyutradaraan yang menggabungkan unsur humor ringan dan visual elegan untuk 

menciptakan nuansa segar namun tetap berkelas tanpa mengurangi citra mewah 

pada produk. Untuk membangun alur cerita yang terstruktur dan menarik, karya ini 

menerapkan Freytag’s Pyramid sebagai kerangka naratif penyutradaraan, yang 

meliputi tahap pengenalan, peningkatan konflik, klimaks, dan penyesalan. Proses 

penyutradaraan dilakukan melalui tiga tahapan, yaitu praproduksi, produksi dan 

pascaproduksi dengan penekanan pada pengembangan karakter, ekspresi, serta 

ritme komedi yang dikombinasikan dengan tone visual elegan. Hasil akhir karya 

audio visual ini tidak hanya berfungsi menjadi media promosi tetapi juga sebagai 

karya aestetitik yang merepresentasikan inovasi dalam penyutradaraan iklan 

perhiasaan sekaligus memperkuat brand awareness Royal Jewelry di media social. 

 

Kata Kunci: Branding Digital, Freytag’s Pyramid, Iklan Komersial, Komedi 

Elegan, Penyutradaraan. 
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ABSTRACT 

 

This project was created as a promotional medium as well as a digital 

branding strategy to enhance the visual appeal and visibility of Royal Jewelry amid 

the increasingly creative competition in the digital era. In the creative process, the 

director plays a crucial role as the primary controller of ideas, visual aesthetics, 

and message delivery through cinematic language. This work applies a directing 

approach that combines light humor with elegant visual to create a fresh yet refined 

atmosphere without diminishing the luxurious image of the jewelry products. To 

construct a structured and engaging narrative, the project employs Freytag’s 

Pyramid as the narrative framework for directing, which consist of the stages of 

exposition, rising action, climax, and resolution. The directing process is carried 

through three main stages pre-production, productions, and post-production, with 

an emphasis on character development, perfomer expression, and comedic rhythm 

combined with an elegant visual tone. The final audiovisual work functions not only 

as a promotional medium but also as an aesthetic work that represent innovation 

in the directing of jewelry commercial advertising while strengthening Royal 

Jewelry’s brand awareness on social media. 

 

Keywords: Digital Branding, Freytag’s Pyramid, , Commercial Advertising Elegant  

Comedy, Directing. 

 

 
 
 

 
 


