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5.1 Kesimpulan
Dalam peruncangan identitas visual Wisata Air Tergun Kedung Kayang,
penulis menggunakan loge berjenis combination mark yang menggabungkan
logomark dan logotype untuk merepresen karakter destinnsi wisata alam
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5.2 Suaran
5.2.1 Saran Akademis
I. Penclitian ini diharapkan dapat menjadi rujukan akademis bagi
pengembangan kajian desain komunikasi visual, khususnya mengenai peran

logo sebagai media branding dolam membangun citra dan identitas suatu
entitas. Penelitian mﬁnjumyn disarankan untuk mengkaji lebih mendalam
efekuivitas logo sebagai media branding melalui pendekatan teoritis maupun
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empiris, sepertt analisis persepsi audiens, tingkat daya ingat (brand recall),
dan pengaruh logo terhadap pembentukan citea (brand image).

. Penelitian selanjutnya disarankan untuk mengkaji logo sebagai bagian
integral dari company prefile, di mana logo berperan sebaga elemen visual
utama  yang merepresentasikan visi, misi, nilai, sertn karnkter suatu
organisast stay destinasi. Dalam konteks ini, logo tidak hanya berfungsi
i i msti stiepatis, dan mudah dikenali

Pemuanfiatan dig  sosial, sera  strategi
kamunikait: kon Y hubungan. maryarskar,
penting untuk men : | dlam dinya tank destinasi.

Setelah perancangan identitas visual dan Graphic Standard Manual (GSM),
disarankan adsnys pelatihan bagi pengelola wisata, korang taruns, dan
pelakuy UMEM di Desa Wonolelo gunn meningkatkon pemahaman serta
konsistensi penggunaan identitns visual dalum kegiatin promosi,




3. Pengembangan selanjutnya dapat dilakukan melalui perancangan media
menjangkau audiens yang lebih luas.

4. Pengelola juga disarankan untuk memperbanyak media promosi dan

meningkatkan visibilitas Wisata Air Terjun Kedung Kayang.
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