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1.1 Latar Belakang
Pariwisotn merupakon sektor strategis dalam perckonomion Indonesia
dengan komribusi ckonomi yang signifikan. Berdusarkan Undang-Undang Nemor
1) Tahup 2009 tentang Kepariwivalaany ariwisata mencakup berbagai kegiatan
wisain vang didukung aleh fasilis: dan I;l.}rmm dari masyarakat, pemerintah,
sertn pemangku’ kepentingan, Selitor ini berperan pemting dalam mendorong
pertumbuban ekonomi ﬁi:lﬂui penciptaan  lapangan  kegja.  peningkatan
pendapatan masyarakat, seria kontribusi terhadap devisa negar (Sugivarto, 2021).
Séldin i, pariwisali juga berfungsi sebagai penggerak ekonomi daerah dan
mendukung sckior loin, seperm transportasi dan pefd:m wang fercermin dari
mesingkatoyi jumlah wisatawan domestik dan mancancgar ke Indonesia.
Aambar |1 Grafik perjalanan wisstawan nusantara talug 2020-2025
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Sumber: Badan Pusat Statstik (BPS), 2025

Berdasarkan Gambar 1.1, jumlah perjalanan wisatawan nusantars di
Indonesia pada periode 2021 hingga 2025 menunjukkan tren pemngkatan yang
stegmifikan, dari 3535 juta perjalanan pada 2021 menjadi 807.6 juta perjalanan

pada 2025, meskipun sempat tenadi penuronan pada 2024 { Badan Pusar Stoaixik,



2025). Peningkotan jumlah peralonan wisatowan nusantara i menunjukkan
adanva  pemulihan yang kuat pascapandemi COVID-19 vang sebelumnya
menyebabkan penurunan mobilitas masyarakat secara nasional. Selan faktor
pemulihan  ckonomi  dan pembukasn  akses wisata,  peningkatan  ini  juga
dipengarehi oleh peran media sosial dalam promosi destinasi wisata, Hasil
penelition Pradhana et al. (2022) menunjukkan babwa media sosial berkontribusi
sebesar 2227, terhadap peningkatan ‘kunjungan wisatswan. Dengan semakin
meningkatnya jumlah pefalanan wisatowan nusantare, sektor pariwisata terbukt
menjadi salah saty pilar penting dulam mendukung pertumbuhon ckonomi
nasional Hﬂlmnpedtﬂ.t l:lllm pdliﬁfpwmunm
Saloh Satu provins: yang mengalami peningkatan wisatowan yatu Jawa
MMnmﬂmﬂ prestiss] penting dalam mmmml pada tahun
"’!1*24* yung ditandai dengan capaian pendapatan dan kegmian pariwisain yang
tertinggi di mm:u selurub provinsi di Indonesia, Berdasarkan data F,ﬂlhkus
miedin, hmml.,nh berhazil meraih pendapatn sebesar Rp 2,77 triliun dari objck
d.u:,-n tarik wimu.hunwrs.ml parda tabon tersebut, menempatkannya di posisi teratas
secara pasional dan mengunggili provinsi lain yang selama ini dianggap schagas
pusat pariwisata, seperti Ball. Selain ite, jumlah h.u:ﬂungm wlsm;mn yang
‘h:.lm ke Jawa Tengah mencapal 69 48 jutn kun_]u:m pada tahun yiing sama,
termasuk kunjungan wisatawan mascanegarn sebonyok lebih dack 593,000 Orang
(detikateng, 2026),
Gambar 1.2 Jumlah kunjungan wisatawan Provinsi Jawa Tengah
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Sebagai salah satu wilayah dengan potensi kunjungan wisatowan yang
tingei di Provinsi Jaws Tengah, Kabupaten Magelang menunjukkan tren
peningkatan jumlah kunjungan wisatawan. Berdasarkon data pada Gambar 1.3,
jumlah kunjungan wisatawan ke Kabupaten Magelang meningkat dari sekitar 1.5
juiz Kunjungan pada tohun 2020 menjadi 3.7 juia kunjungan pada tahun 2024
{Badan Pusat Statistik, 2025). Peningkatan tersebut  menunjukkan  bahwa
Kabupaten Magelang memiliki daya sk wisats yang semakin koat dan diminati
oleh wisatawan, _bu_!_k';_i'mcstilg mm mm Kondisi terschut tidak
terlepas dari lamkieristik geografis Kabupaten Magelang yang beragam, meliputi
kawnsm p@mmaé;m, ilurmm:tﬁi,mu berbagai oi:u'ék. 'I.rm:lnm unggulan.
Saulah mﬁ &:51.1'1.1:13_&- whlm:lnnyMIg memiliki keunikag adalah Wisata Air
Terjun Kedung Kavang yang terletak di wilayah perbatasan Kabupaten Magelang
dqu. Kabupaten Boyolali, Dengan perpaduan potensi alam dan m@ala yang
dimiliki, sektor pariwisatn Kabupaten Magelung berperan strafegis dalam
mfltmjahterm musyurakal sertn memperkuat pmrhmmhn dnra.h
[Satriva, Wahyuni, & Sulastri, 2023),

Ciambar 1.3 Jumlah kunjuigan wisatan kabupaten magelong tnhun
2020-2024
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Sumber: Badan Pusat Sutistik Kabupaten dan Ko Magelang, 2024
Namun Berdasarkan data Badan Pusat Statistik Kabupaten Magelang
(2024), jumlah pengunjung Air Terjun Kedung Kayang pada tahun 2023



menunjukkan flukfuasi yang signifikan sepanjong periode Januari sampai
November. Kunjungan terendal tercatat pada April sebesar 700 pengunjung dad
tertinggi pada Mei scbesar 3.911 pengunjung, sedangkan bulan lainnya relatif
berads pada  kisaran 1500 sampai 2000 pengunjung. Varinsi tersebut
mengindikasikan sdanya pengaruh fakior musiman serta belum stabilnya tinghkot
kunjungan wisata, padahal memiliki potensi pariwisata yang unggul.

Cﬂ.mh! 1.4 Jum [g ﬂ'llgﬂllﬂgmhuﬂ 2023

Adr Tetjun kedu | destinas wisita alam di
Kabupaten Magelang ying serts karukter lanskap
pegunungan vang kuat. Destinasi stk | 1 Wonolelo, Kecamatan
Sawangan, pada kawnsan Im:ng Gunung Mmpi &m Gunung Merbabu, dengan
ketinggian sekitar 1.200 meter di atas permukaan laut serta memiliki tinggi air
terjun sekitar 40 meter, Kondisi tersebut menjodikin Air Terjun Kedung Koyang
kerap dikategorikan sebagai salah satu air terjun tertinggi dan paling representatit
di Jawa Tengah dan sisi lanskap pegunungan (Jadesta Kemenparekraf, 2025).
Karnkter geomorfologi  vulkanik Gunung Merapi dan  Guoung  Merbabu
membeniuk tebing-tebing curnm serta aliran sungai berbatw yang tidak hanya



memperkuat daya tarik visual kawasan, tetapi juga meningkatkan nilai geowisata
Air Terjun Kedung Kayang sebigai destinasi wisata alam berbasis lanskap
vulkanik (Azizah et al., 2024),

Selain keungpulan wisata alam, kawasan sekitar Air Terjun Kedung
Kayang juga memiliki potensi ekonomi lokal vang terintegrasi dengan sektor
pﬂtﬂnmbﬁlﬁﬂnﬂlnlﬂﬂkﬂlﬂlw yilayah pﬁ'ilmandmnmnunggiyang

Dess Wonolelo berkembang sebagai salah satu sentra kopi Arabika
unggulan di Kabupaten Magelang yang berada di lereng Guoung Merbabu,
Berdasarkan  pemberitaan doerah, para petani kopi di Desa Wonolelo terus
melakukan perfuasan lahan budidays kopi Arabika sebagai upaya meningkatkan
produktivitas serta pendapaton ekonomi masyarakat. Data lapangan menunjukkan



balwa luas lahan kopi Arabika di Desa Wonolelo telah mencapa sekitar 735
hektare, dengan salah satu kelompok tani menambah area tanam hingga 10
hektare dalam satu penode pengembangan. Harga kopi Arabika Wonolelo juga
menunjukkan nilsi ekonomi yang kompetitif, di mana kopi green bean dipasarkan
pada kisaran Rpl140.000 hingga Rpla0.000 per kilogram, sementary harga kopi
cert kening mencapu sekitar Rpl4.000 hingga Rpl 5,000 per kilogram. Selain i,
secara regional, luss urea kopi Arabika di Kabupaten Magelang telah mencapai
sebagai  komodites ungeulan  doerah {BeriMagelangid, 2025). Kondisi
ugmekm datirnn tingei ﬂngﬁdukung oleh mmu.vm-]ang subur serta
iklimm :pgisnu:!gnu ﬂﬂ; ;glu_k.'!'hén_]u:likmt ko MHHI. Wonolelo memiliki
Kamkier citn rusa khas dan’ berpotensi dikembangkan sebagal produk bernilai
mhl;’.l_ﬁﬁ.siz agrowisata. Hal tersebut sejolan dengm Kajian wang menyatakan
bahwa pengembangan kopi Ambika bechasis agrowisata 8 wilaysh pegunungan
mmﬁpl"mﬁgkmkam nilai tambah produk sckaligus mmupmi_a.u.rxm.imn
antara sektor pertanian dan pariwisaty berkelanjutan berbasis nmynn?‘;ﬂ (Pih,
2025). Dengtin demikian, kawnsan Wisam Air Terjun Kedung Kavang berada
d.lhm :.i'm:.ﬂ:oﬂ{swm pariwisai fepadu yang mengombinasikan ﬂah;!ﬁn alam
pegunungan dan agrowisata kop Arabika Desa Wonolelo.

Giambar 1.6 Lohan ﬁb_rhniun kopi Arnbikn khos desa \ﬁhuﬂl:lu

Petani Wonolelo Perluas Lahan Kopi
Arabika untuk Tingkatkan Penghasilan
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Meskipun memiliki potensi alam dan budaya yang besar, pengelolaan
Wisata Air Terjun Kedung Kavang masih menghadapi berbagai permasalahan,
terutama pada aspek  komunikasi dan penvajian informasi kepada publik.
Berdasarkan  hasil observasi dan wawoencars demgan pihak pengelola vang
dilakukan pada tonggal 4 November 20235, diketahui bahwa destinosi wisata
tersebut belum memiliki identitas visual yang digunakan secara resmi sebagai
media promosi,

Ketida

i i mﬂm mmwm dengun
Mnsnms (2024) pada gambar 1.4 yang,

¢ Feoopark di Kot
Mugelang. Berdasarkan \ , pada 2 Februari 2022
pengelola Taman Kyui Lnnggengmm resmi meiul:ukln perubuhan brand mage
dengan meluncurkan nama baru, ymin TKL Ecopark, yang diseriai dengan
peluncuran logo baru sebagai bagion dari strategi pemasaran destinasi wisata.
Logo tersebut dirancang menggunokan unsur grafis doun dan siluet bumng
kepodang sebagni ikon utama yang merepresentasikan karakter destinasi wisata
berbasis ekologi dan edukasi lingkungin. Pemilihan wamo kuning dan oranye
dimaknai  sebagai simbol kreativitas dan energl, sedangkan wama ongu




merepresentosikan  imajinasi dan niloi sparitual. Secam keseluruhon, identitas
visunl tersebut mencerminkan citra destings: yang ramah lingkungan, straktif, dan
relevan dengan segmentasi pengunjung vang lebih luas. Proses rebranding ini
dilakukon berdasarkan kajian internal guna menyegarkan citra destinasi vang telah
beroperasi lebih dori tga dekade agar tetap kompetitif dalom  persaingan
pariwisats serfa mampua  meningkatkan dava tank dan kunjungoad wisatawian
(ANTARA, 2022)
JGambar 1.7 Bramd imdge framsformelion

Taman Kyal Langgeng Magelang resmi jadi
THL EcoPark
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sumber: joleng antaranews.com, 2025

Identitas visual merupakan elemen stategis dalam pengelolaan destinasi
wisata, dengin logo sebagal komponen utnma yang berfungsi sebagui penanda
visual sekaligus .I'El.'ii-'ﬂfl'l[i..'l;l karakter destinash, Secarn'teoretis, logo didefinisikan
sebagai elemen inti dolam sistem identitas merek vang berperun sebagai identifier
dan differentiomr sualu entitas, sehingga me:uuﬁuhl:an publik dalam mengenali
serta membedakan swaty destinasi dari destinnsi lannys (Wheeler, 2018), Logo
menjodi fondasi dalam membangun konsistensi visual korena berfungsi sebagai
acusn bagi pengembangan elemen visual lainnyva, sepert wama, tipografi. serta
aplikosi identitas pada berbagai media komunikasi. Dalam konteks pariwisata,
keberadaan logo memiliks peran penting dalam membangun destination image

dan Kepercayann wisatawan. Pike dan Page (2014) menegaskan bahwa identitas



merek destinasi yang kuat, termasuk logo, berkontribusi secara signifikan
tethadap pembentukan persepsi wisatawan terhadap kunlitas, profesionalisme, dan
kredibilitas pengelolaan destinasi. Wisatowan cenderung lebih percaya dan
tertarik pada destinasi yang memiliki identitas visual resmi don diternpkan secara
konsisten karenn dipersepsikan memiliki tatn kelola yang jelas serta informasi
yang dapat dipercaya.

Selain aspek pers fungsi sirategis dalam aspek
legalitas. Logo ki ann Intelekmnl (HKI)
sehingga m

51 identitas visual Wisata
Air Terjun Kedung Koyang, dengan logo sebagai elemen utama, menjadi langkah
strategis dan mendesak. ldentitas visual yang dirancang secarn konseptual,
diterapkan secara konsisten, sertn terlindungi Secara hukum dilarapkan mampu
memperkuat  citra destinasi, meningkatkan  kepercayaan  wisatawan, seita
mendukung pengembangan Wisata Air Terjun Kedung Kavang sebagni destinasi
wisata alam vang profesional, kompetitif, dan berkelanjutan.




1.2 Manfaat penelitian
Pada bagisn ini mahasiswa akan menjelaskan dus jenis manfaar dari
skripsi karya yang telah disusun, dua manfant ini adalah manfaat akademis dan
manfaal prakiis,

1.2.1 Manfaat Akasdemis

1.2.1 Manfant Praktis
penciptaan karya ini diharapkan dapat memberikan manfaat langsung
bagi pengelola Air Terjun Kedung Kavang sebagni pedoman dalam
membangun identitas visual yang konsisten dan profesional. Logo yang
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destinasi, memperkuat daya tarik visual, dan mendukung upaya pemasarar
pariwisats. Selain itu, keberadaan identitas visual yang jelas dan legal
diharapkan mampu meningkatkan kepercayaon publik serta mendorong
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