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1.1 Latar Belakang Penclptaan karva

Perkembangan industn kreatif dan media digital menuntut untuk mampu
menghasilkan karva audio-visual yang tidak hanya memiliki nilai estetika, tetapi
juga relevan secarn fungsi dan kebutuhan Komunikasi modem. Video company
profile merupakan-salab saiu hmt mn MHM yang memiliki peran
strategis b:lglmhmn dﬂm:'_'___ nhangun citra, m:ﬁqh&malkm identitas, serta
menmgimhn brond awareness di Inug:uh persuingan industri. Kebutuhen skan
km wisual yang lﬂﬁmﬂ kreatif, dan kmﬂii i sejalan dengan
m kurikulum Universitas  Amikom' Yogyvakaria ?lﬂﬂ menekankan

kmmmmnhasmwa dalam mengolah informasi menjadi karya profesional yang
mﬂyﬂiﬁﬂﬂﬂnmsuk dan nilai terapan.

Perkembangan teknologi digital dalam beberapa tahun ferakhir telah
mengubah. Iﬁh komunikasi perusahann secarn signifikan. khususnyn melalui
pmnhhnm audio-visual sebagar sarany komunikesi sirategis: Pemngkatan
konstumsi konten berbasis video di berbagui platform digital menunjukkan bahwa
media audio-visual memiliki dava tank vang Iehm'&y'.&mdmm media
herbasis teks atau gambar statis, Dalam konteks hﬂlﬁﬁml mnsnmn dan
komunikasi korporasi, video tidak lagi dipandang ﬂ:ﬁnctur sebagai  media
mmmmmn utama dalam membangun persepsi, citra,
dan kesadaran merek di ka.l._un&m___:_mdt::q_s.

Secara  konseptual  mediz  sudio-wisunl merupakan  media  yang
mengintegrasikan elemen visual dan audio dafam satn kesahsan pesan vang utuh.
Integrasi tersebut memungkinkan pesan disampatkan secara lebih konkret
ekspresif, dan persuasif karena melibatkan lebih dari satu indera dalam proses
penenimaan informasi. Penelitian terbaru menunjukkan bahwa konten video
memiliki tingkat retensi pesan yang lebih tinggi korena audiens tidak hanya

menerima informasi secara kognitif, tetapi juga merespons secara emosional



terhadap elemen visual dan narasi yang disajikan (Sulasti et al., 2024). Dengan
demikian, efektivitas media audio-visual ferletak pada  kemampusnnyas
menciptakan pengataman komunikasi yang lebih mendalam dibandingkan media
konvensional.

Pendekatan video storyieliing menjadi salah satu strategi yang banyak
digunakan dalam produkst konten audio.yisual korporasi. Narasi yang disusun
secura sistemnatis, didukung oleh visund ymg rgpresenlatlf terbukti mampu
meningkatkan keterlibatan sudigns ﬁtﬁgm w‘“ pengenalan terhadap
identitas mﬂ{%ﬂnudmmﬁ}m: simrtnﬂnq.mhaun tidak hanya
menyampaikan informasi faktual, tetapi jugs membangun hubungan emosional
déngan audicns. Hubungan emosional ini befperan peniing dalam proses
pembentukan persepsi dan memon tethadap merek.

Penelitian lnin juga menegaskan bahwa strategi visual dalam komunikosi
videa, seperti pemilihan gaya sinematografi, warna, tipografi, komposisi gambar.
serts ritme penyuntingan, berpengarub terhadnp bagaimana identitas merek
dipersapsikan oleh audiens (Hwang & Lee, 2025). Elemen visual tersebut berfungsi
‘sebagai simbol yang merepresentasikan karakter, nilai. dan positioning perisahaan.
Dengan kats lain, media audio-visual tidsk hanya menyampaikan pesan secara
e.ksilﬁﬁl. tetapt juga mengonstruksi makna secara j.m;lﬂﬂtmdﬂ.lmhhﬂsu visual
vang digunakan. |
berbugal bentuk. seperti iklin. video promosi. dokumenter perusahaan, hingga
video company profile, mwwm persuasi jangka pendek
dengan tujuan meningkatkan penjmla?:l atau menarik perhatian pasar secara cepat.
Video promosi lebih menitikberatkan pada penonjolan produk stau lavanan
tertentu. Sementara ito, video company profile memiliki cakupan yang lebih
komprehensif karena memunst representasi menyeluruh mengenai  identitas
perusahaan, termasuk sejarah, visi don misi, nilal. budaya kerja, serta komitmen
terhadap stakeholder.

Karakter representatif dari video company profile menjadikannya media
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yang relevan dalam upaya membangun framd awaremess. Brand awareness
dipahami sebapgai kemampuan sudiens uniuk mengenali dan mengingat suatu
merek dalsm kategori tertentu. Dalam penelitian terkini, brond awareness
diposisikan sebagai tahap awal yang krusial dalam pembentukan ekuitas merek dan
reputasi perusahaan | Sulasti et al.. 2024). Tanpa adanya kesadaran terhadap merek.
pesan komunikas) yang disampaikan perusshaan berpotensi tidak menghasilkan
dampak jangka panjang terhadap citra dan positibning perusahaan di benak publik.

Huhungmjﬁﬁﬁ mduﬂtﬂpﬁhﬂ[ M.&;ﬂ awareness dapat dipahami
melalul temuan empiris mm bahwa konten video yang dirancang
secara strategis berpengaruh signifikan terhadap peningkatan brand recognition dan
hundmll (Gantme et al., 2025). Video memungkinka
Mm wisual perusahann secara berulang mlﬂhm lago. warna korporat.
gaya visual, serta narasi yang konsisten. Konsistensi (ersebut berkontribusi dalam
mw&w ingat audiens terhadap merek.

wdm berbagai kajian tersebut menunjukkan bahwa media andio-
wisual, khususnya dalam format video korporasi, memiliki peran slmm dalam
minqhﬁg. brand awareness melalui konstruksi visual dm parasi yang
terencana.  Elemen audio dan visual yang I:enntqu mqrrpu “membangun
pmmn komunikosi vang lebih kuat, mmsngkaﬁm.kqhihm.n—.ﬂlens, serta
nperkuat pengenalan identitas perusahaon. Oleh karena itu. efekfivitas video
mmm;&uﬁl& ﬂhﬁmm&gﬁjﬂtﬁn brand. awareness fidak hanya ditentukan
radaan medianys, tetapi juga olch bagaimana pesan tersebut dikensepkan,
diarahkan, dan dieksekusi secar kreatif dalom proses produksi.

 andiens mengenali

Dengan demikian, produksi video company profile bukan sekadar kegiatan
teknis, melainkan proses strategis vang melibatkan pengambilan keputusan kreatif
yang berdampak langsung pada pembentukan persepsi merek. Hal imt menunjukkan
pentingnya peran pihak vang mengarahkan proses kreatif dalam hal ini sutradara
karena arah visual, gayas penvampaion, dan struktur narasi yang dipilih akan
memengaruhi sejauh mana pesan perusahaan mampo membangun dan memperkuat
brand awareness di kalangan audiens.



Proses penyutradaraan dalam karya ini memerlukan pemahaman mengenai
integrasi antara teort penyutradaraan, visual branding. dan strategi brand awareness.
Melalui tata visual vang konsisten, pemilihan tone warna, komposisi gambar,
hingga ritme penyuntingan. sutradara berupaya membangun representasi visual
vang memperkuat identitas PT ANB sebagai perusahasn pertambangan yang
profesional dan berkomitmen pada pengelelaan lingkungan. Dengan demikian,
video company profile tidak hanya mqn;d{.nﬂth informasi, tetapi juga instrumen
komunikasi strategis yang membentuk ndmpnalﬂ}'dimntn publik, mitra, maupun
pemangku kepéntingan.

Dalam proses produksinya, sutradara juga ﬁudﬂphl pada tantangan
ﬂm*ﬂmﬂmm fmﬁ#ﬁﬂ‘ﬁs&hﬁn . Sebagian besar mateti visial yang tersedia
berasal dln dokumentasi harian vang omdemng mﬁtm:ﬁtmnun kurang
memenuhi kebutuhan estetika dan naratif layaknys sebush company. profile
profesional. Kondisi ini menuntut sutrndar untuk melokukan kurasi visaal secara
cermat, memaksimalkan footage yang ada, serts melengkapi kebutuhan gambar
melalui m:lm visual tambahan di kantor PT ANB. Sutradsm juga
memanfuatkan footage ilustratif eksternal yang relevan untuk mendukung
Hﬁgka;mn naratif, sembari tetap menjaga konsistensi identitas visual perusahaan.
Tﬂntugun mi menegaskan bahwa kreativitas, pmhl!ih*ndvmﬂ dan lkemampuan

mengintegrasikan feori penyutradaraan menjadi aspek penting dalam menghasilkan
K syl yng represenat.

Penciptaan karva ini bertujuan untuk menghasilkan sebuah video company
profile PT Agricola Nusantors Barnmimernl yang memiliki kualitas artistik dan
komunikatif sesuai shmﬁr pmdukﬂpmﬁmnuﬂ.mhllgus memenuhi aspek
akademik penciptaan karva di Universitas Amikom Yogyvakarta. Selain itu, karya
ini menjadi bentuk implementasi keternmpilan penyutradarasn mahasiswa dalam

mengolah elemen visual dan naratif ontwk mendukung pemingkatan  brand

wwareness perusahaan melalui media audio-visual.



1.2 Manfaat Fenciptaan Karva

Penciptaan karva video company profile ini diharapkan dapat memberikan
manfaat yang relevan baik dolam konteks akodemik maupun praktik industri.
Adapun manfaat tersebut akan dijabarkan ke dalam dua aspek vtama, yaitn manfazt
akademis dan manfaal praktis.

1.2.1 Manfaat Akademis

Penciptaan_kiiryd, ini diharapkan dapat emberikan kontribusi bagi
pmgcmhangﬂ.q-_ﬁlm:tﬂ di iﬁhugkunﬁihﬂ \-i_'mnhh:l. produksi audio-visual.
khuaumfu.ﬁﬁt pernu.m dalam proses krmtifli"éﬁﬁnﬁ.h 'l.rideu COMpny
profile. Melalui karya nﬁ. mahasiswa dopat memaham secara febih mendalam
m konsep penvutradaraan, perancangan’ visual, serta pencrapan strategi
komunikasi dolam media video. Selain itu. karya ini dlaﬂw referensi bagi
penqﬂnm alau proyek artistik selanjutnya di lingkungan ﬂnm_:&mﬂmm
Yogyakarta yang membahas hubungan antar penyutradaraan. identitas visual, dan
penguatan brand awareness.
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Secars praktis, karya mi bermanfaat bagi PT @uﬂl Musantara
E.'ﬂmheml sehngm media informasi dan l:nmumkmvhuﬂ yang dapat digunakan
untuk - perusahaan  kepada m mifra  kerja, dan
nms;.-arlhl hul."ﬁchn w p:nﬁ.l.u yang dihasilkan diharapkan mampu
menduking upaya perusahsan dalam munmghﬂ.ﬂl. brand awareness melalui
penyampaian pesan yang lebih menarik. pnfemnﬂl,dﬂmuduh dipahami. Selain

itu, karya ini juga memberikan pmglhmﬂn langsting bagi mahasiswa dalam
mengelola proses produksi, bekerja dengan klien, serta menerapkan kemampuan

penvutradaraan dalam konteks dunia industn.
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