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ABSTRAK 

 
Karya video iklan komersial ini merupakan luaran kegiatan pengabdian 

masyarakat Pemberdayaan Mitra Usaha Produk Unggulan Daerah (PM-UPUD) 

tahun 2025 oleh dosen dan mahasiswa Universitas Amikom Yogyakarta yang 

berkolaborasi dengan mitra Royal Jewelry di Kotagede, Yogyakarta. Karya ini 

diciptakan sebagai media promosi sekaligus branding digital untuk meningkatkan 

daya tarik visibilitas Royal Jewelry di tengah persaingan yang semakin kreatif. 

Kegiatan dilakukan mulai bulan Juni hingga November 2025. Program tersebut 

memberikan ruang bagi mahasiswa untuk berkarya dengan mitra Royal Jewelry, 

salah satunya adalah pembuatan iklan komersial “A Tale at My Fingertips”. Dalam 

produksi iklan tersebut, penulis berposisi sebagai Director of Photography, penulis 

mengerjakan tugasnya mulai dari praproduksi hingga pascaproduksi. Kegiatan 

pengabdian masyarakat dan produksi iklan audio visual ini akan menjadi 

pengalaman untuk mengasah keterampilan dan meningkatkan wawasan penulis. 

Hasil dari penerapan teknik sinematografi menggunakan teori Brodwell & 

Thompson pada pembuatan iklan audio visual mampu meningkatkan daya tarik 

estetika, memperkuat pesan emosional, dan membangun citra profesional terhadap 

merek Royal Jewelry.  

 

Kata Kunci: audio visual, iklan komersial, sinematografi 
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ABSTRACT 

 

This commercial advertising video work is the output of the 2025 community 

service activity of Empowering Regional Superior Product Business Partners (PM-

UPUD) by lecturers and students of Amikom University Yogyakarta in collaboration 

with Royal Jewelry partners in Kotagede, Yogyakarta. This work was created as a 

promotional media as well as digital branding to increase the attractiveness of Royal 

Jewelry's visibility amidst increasingly creative competition. The activity was 

carried out from June to November 2025. The program provided space for students 

to work with Royal Jewelry partners, one of which was the creation of a commercial 

advertisement "A Tale at My Fingertips". In the production of the advertisement, the 

author was positioned as Director of Photography, the author carried out his duties 

from pre-production to post-production. This community service activity and audio-

visual advertisement production will be an experience to hone skills and increase 

the author's insight. The results of the application of cinematography techniques 

using the theories of Brodwell & Thompson in the creation of audio-visual 

advertisements were able to increase aesthetic appeal, strengthen emotional 

messages, and build a professional image of the Royal Jewelry brand. 

 

Keywords: cinematography, commercial advertising, audio visual
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