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ABSTRAK

Kota Yogyakarta dikenal luas sebagai kota pelajar karena memiliki warisan
sejarah dan tradisi yang kuat di bidang pendidikan. Sejak zaman dahulu, Yogyakarta
menjadi pusat pendidikan dan budaya yang menarik minat para pelajar dari seluruh
Indonesia. Reputasi ini diperkuat dengan kehadiran banyak lembaga pendidikan
berkualitas dari tingkat sekolah dasar hingga Universitas. Hal ini menciptakan
suasana akademik yang dinamis dan suportif dalam konteks ini, setiap pendidikan
di Yogyakarta berupaya keras untuk memperlihatkan keunikan dan ciri khasnya
masing-masing. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pembuatan video
company profile yang efektif harus secara jelas mempromosikan nilai-nilai inti
sekolah, serta keunggulan akademik, karakter religious, dan kegiatan
ekstrakurikuler. Video company profile yang dirancang mencakup sejarah sekolah,
visi misi, fasilitas, dan program-program unggulan. Diharapkan, video company
profile ini tidak hanya menjadi alat pemasaran tetapi juga cerminan profesionalisme
dan komitmen dalam memberikan pendidikan terbaik. Dalam pembuatan video
company profile peran Director Of Photography (DoP) sangat penting karena
bertanggung jawab penuh terhadap aspek visual dari sebuah produksi, tidak hanya
mengoperasikan kamera tetapi juga menentukan bagaimana video company profile
dapat divisualisasikan untuk mencapai tujuan komunikasi. Pada tahap produksi
pemilihan teknik shot size diterapkan untuk posisi kamera diantaranya high angle,
eye level, low angle. Teknik ini dipilih sesuai dengan kebutuhan naskah untuk
memberikan kesan yang berbeda dan memperkuat alur cerita untuk memastikan
setiap scene memiliki makna visual yang kuat.

Kata Kunci : Video Company Profile, Teknik Shot Size, Sinematografi, Director of

Photography (DoP), High Angle, Eye Level, Low Angle.
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ABSTRACT

Yogyakarta is widely known as a student city due to its strong historical
heritage and tradition in education. Since ancient times, Yogyakarta has been a
center of education and culture that attracts students from all over Indonesia. This
reputation is strengthened by the presence of many quality educational institutions
from elementary school to university level. This creates a dynamic and supportive
academic atmosphere in this context, each education in Yogyakarta strives to show
its own uniqueness and characteristics. The results of this study indicate that the
creation of an effective company profile video must clearly promote the school's
core values, as well as academic excellence, religious character, and
extracurricular activities. The company profile video designed includes the school's
history, vision, mission, facilities, and flagship programs. It is hoped that this
company profile video will not only be a marketing tool, but also a reflection of
professionalism and commitment to providing the best education. In making a
company profile video, the role of the Director of Photography (DoP) is very
important because he is fully responsible for the visual aspects of a production, not
only operating the camera but also determining how the company profile video can
be visualized to achieve communication goals. At the production stage, the selection
of shot size theory is applied to camera positions including high angle, eye level,
and low angle. This technique is chosen according to the needs of the script to
provide a different impression and strengthen the storyline to ensure that each scene
has a strong visual meaning.

Keywords : Cinematography, Company Profile Video, Director Of Photography
(DoP), Eye Level, High Angle, Low Angle, Technical Shot Size
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