BAR 1
PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Penciptaan Karvi

Di ern digital saat ini, periklanan jasa perhotelan sangai berpantung pada
konten visual yang menank dan persuasif, terutama don seg kualitas hasil pambar
yvang dihasilkan untuk menarik calon Konsumen barw. Video iklan komersial
memiliki kemampuean unik unfuk  meEnyampeikan informosi secars dinamis,
membangun citra_merek, «don menciptakan koneksi emosional dengan audiens
target. Dalam konteks ini kualites menjadi sangint keusial untuk bertanggung
untuk menciptikan visual yong menarik serta hasil yane berkualitas tinggi, vang
tidak hamys informatil® tetapl fugn mampe  memikat pethation dan  bisa
mengimplementasikan sebush Kreatifitos dalaom bentuk oedfie visim).

Pensahnan perhotelan bintang 4 bernama Teio Aans Style. Hotel
Kebomen, Yang beralamat di JL HM. Sarbini No. 109, Guoung Mujil, Bumirejo,
Koo, Kebumen, Kabupaten Kebumen, Jawa Tengah 54316

Gambar 1.1 Instagram Trio Azana Style Hotel Kebumen

Sunrber - fnstagram (@irioazanastylebelnmen, 2025



Trio Azana Style Kebumen merupakan sebuah perusahaan jasa perhotelan
modern yang dikenal sebagai salah satu akomodasi termewah dan paling populer
di kotn Kebumen. Hotel ink memiliki desain vang siplish serta hotel i berada

dalam naungan Azana Hospitality milik Dr. Dicky Sumarsono, MM, CHA. yang

berasal dor Madiun, Jawa Tinwr.

Ciambar 1.2 Lanskap Fasad Trio Azana Style Hotel Kebumen

Spbner: dida Frn'l'u.rdr p..-uu.'ﬂ-, 2025

Setelah  pemilis; mengamati lebih jaub lewat platform media sosial
instagram, Vit teckait pembuaton video pada postingan Trio Azana Style Hotel
Kebumen  disitulah  penulis. menemukan o suahy Kekurongan  yang  sangat
disayangkon dalam kontéks penvajian audio visual, yaitu banyak sekali postingan
video vang masih menggunakon kamern smoriphone yang hanya memberikan
kesan biasa sajn uniuk menyajikon suatu postingan instagram, meskipun sckarang
i banvak pengguns yang hanva memanfiotkan Kamera smariphone cangeih

untuk membuat konten video postingan instagram



Giambar 1.3 Hasil perekaoméan video mengounakan smariphong

Sunbér : Tnstmgram @ trioazanashy fekebumon,- 2025

Dengan  hasil fersebut, sangat disavangkan sekali apabila  sebunh
perusalisan besar yaitu hotel bintang 4 masih mengpinakan Kmern sariphone
sajd dalam pembuastan video. Yung mana secora teknis kualitas dare kamera
smnftphone sangst berbeds jauh dengan hisil dan kuatits kamerd DSLR maupun
Kmmern anirrorlesy profesioma! vang bisa memberikan hasil detnl gambar dan
dimensi shoed vang berbeda sesual sl pesan vang ingin disampaikan dalam
Benfuk andio visual.

Uniuk hiss mendapatkan  hasil  kualitas detid]  s& dimensi  vang
diinginkan, moka dibutuhkan alst yang mampu menenang kebutuhoan salah
satunya seperti kamera profesionsl dun dinmeler lensa vang bisa di pilih sesun
kebutulin pengginban lebih variatil untuk pembustan video iklan komersial

maupun film .

(Tanjung Riyadi 2014) Menyamkan bahwa kamera DSLR  ataupun
Mirrorless yang popular saa ind, terdapat dua ukuran sensor yang umum dipakai,
yuitu: Ukuran APS-C @ 22 x 15 mm, yang mempunya crop facter 1.5 lebih kecil
dari ukuran film 33 mm pada Kamera analog. Sensor jenis ua paling banyak
dhgunakan padn kamera DSLR dengan rentang harga v lebih ekonomis. Produsen
kamera Conen, sensor APS-C sedikit lebih kecil, dengan crup facter 16, Ukuran

Full Frume: 30 x 39 mm, sensor ini setora film 35mm, makanya disebut filf



frome. Dengan ukuran sensor yang besar ind, banyak keuntungan vang diperoleh
pada kualitas gambar, Resolusi yang lebih besar, kerapatan pixel dan
kompatibilitas lensa dengan kamera yang makin banyak, karena pada awalnya
kamera analog sudah tersedia lensa yang banyak pula. Kelebihan lain adalah pada
lebih luasnya pengaturan untuk memilih kedalaman ruang tajam dengan bukaan
i yang terkait dupth of flefd maupun bokeh. sebuah istilah vang sangal populer
di dalamn dunia fotografl. Selain ukuran di atas, masih banyak ukuran sensor yang
lebih  Kecil, mumnyu dipakai di
disematkan

MENLILN Sesua

pact maupun kamera yang

hissil owtpnt yang
0 POMOS] pemasaran
melalui soxial media. O ar karya ini berguna dan
dibaca bagi semua masyarakat dan terutama mahasiswa yang ingin tahu mengennd
seperti apa peran dan seorang Director of FPhotography (DOP) dalam
merealisasikon audio visual dari video iklan komersial pada Trio Azann Style
Hotel Kebumen.

Dalam hal ini penulis berkeinginan menjadi seorang  Director of
photography uniuk pembuntan video iklan TVC Komersial pada Trio Azana Style
Hotel Kebumen, peran penulis sebagai DOP adalah mulai dari menentukan alat




untuk produksi, merealisasikon shooting list yang sudah direncanskan oleh
sutrndare, menyiapkan alat yang akan dipakai saat proses produksi selama
pembuatan  video iklan komersiol pada Trio Azana Hotel Kebumen seria
merapihkan atau menyortir file video sesuni shooting list agar memudahkan ediior
sant melakukan 1ohap edittng. Semun peran DOP it dapat terwujud jike adanya
persetujuan dari pihak Trio Azana Hotel Kebumen yang bersedia bekerjasama
untuk membuat project klan komersial bersuma penulis sebagai mahasiswi

Jkarva ind sebagai salah salu
syarst memenubi  kelulusan program S1 Prodi Imu  Komunikasi
mahasiswa Universitas Amikom Yogyakarta, Yang mana disisi lain juga
dapat memberikan referensi wmbahon uniuk angkaton selanjutiva yang
akan membuat tugas akhir dengan fema serupa.

1.2.2 Manfaat Praktis



Secara proktis juga sangat bermanfaat yaitu sebagai mahasiswa
mampu menerapkan ilmu yang telah dipelajari selama menempuh kuliah
di Universitas Amikom Yogyukarta ini, Fakultas Ekonomi Sosial, Program
Studi lmu Komunikasi dengan pembuatan karya Video Iklan Komersial,
Harapan penulis juga skripsi karya ini dapat dijadikan acusn referensi
mahasiswa tingkat lanjut untuk biss mengetahui kinerja divisi Director Of
Photography (DOP) dalam pembmm video iklan komersial serta
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