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ABSTRAK 

 

DOP merupakan singkatan dari Director of Photography adalah orang yang 

terkadang bisa disebut juga sebagai Juru kameramen, penataan cahaya, dan dalam 

bahasa Indonesia disebut dengan pengarah fotografi atau istilah populernya 

sinematografer. Tugas dari divisi Director of Photography ini bertanggung jawab 

atas pandangan sinematik dan bagus tidaknya frame dari sebuah karya video yang 

dibuat. Dalam hal ini penulis yang bertugas sebagai DOP bekerja sama dengan tim 

serta mitra perusahaan dari Trio Azana Style Hotel Kebumen agar dalam proses 

produksi video iklan komersial bisa berjalan lancar sesuai apa yang diharapkan. 

Trio Azana Style Hotel Kebumen merupakan perusahaan perhotelan yang berlokasi 

di daerah Jl. H.M. Sarbini No.109, Gunung Mujil, Bumirejo, Kec. Kebumen, 

Kabupaten Kebumen, Jawa Tengah 54316. Tujuan utama dari pembuatan Video 

Iklan ini adalah untuk peningkatan kualitas dari visual (Video iklan komersial Trio 

Azana Kebumen ) dari segi hasil media informasi yang efektif dan efesien untuk 

mendukung upaya peningkatan kualitas yang maksimal. Serta memiliki tujuan 

meningkatkan promosi pariwisata yang ada di kota Kebumen ini setelah di 

nobatkannya menjadi UNESCO Global Geopark pada 17 April 2025 silam, yang di 

sajikan dalam bentuk audio visual yang berkualitas tinggi. 

 

 

 

 

 

 

 

Kata Kunci: Director of Photography, Iklan Komersial, Promosi, Unesco Global 

Geopark Kebumen, Trio Azana Style Hotel Kebumen. 



 

xiii 

 

ABSTARCT 

 

DOP stands for Director of Photography is a person who can sometimes also be 

called a cameraman, lighting arrangement, and in Indonesian is called a 

photography director or the popular term cinematographer. The task of the 

Director of Photography division is responsible for the cinematic view and the good 

or bad frame of a video work that is made. In this case the author who serves as 

DOP works together with the team and company partners from Trio Azana Style 

Hotel Kebumen so that the commercial advertising video production process can 

run smoothly as expected. Trio Azana Style Hotel Kebumen is a hotel company 

located in the area of Jl. H.M. Sarbini No.109, Gunung Mujil, Bumirejo, Kec. 

Kebumen, Kebumen Regency, Central Java 54316. The main purpose of making 

this Advertising Video is to improve the quality of the visual (Trio Azana Kebumen 

commercial advertising video) in terms of effective and efficient information media 

results to support efforts to improve maximum quality. And has the aim of 

increasing tourism promotion in the city of Kebumen after it was named a UNESCO 

Global Geopark on April 17, 2025, which is presented in the form of high-quality 

audio visuals. 
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