BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi digital telsh mendorong berbagai perusahaan
untuk mengoptimalkan strategi promosi dan branding secara visual. Salash satu
media yang efektif dalam membangun gﬁ#'iimfnsinuni perusahman adalah video
company profile, Muﬁi. ini tidak hanya mﬂgﬁﬁ&m informasi mengensi sejarah,

tmijm mu-ﬁmn& perhatian audiens melalui
tampilmnhll?mg homuntkatif dan men:rik [1]

PT Karang Mas Innotek merupakan perusshaan manufaktur yang bergerak
di m cutting dies, punch, dan cutting CNC yang Aelah hgtdm sejak tahun
1990 dan terus berkembang  hinggs  saor 'ﬁm, berdasarkan  hasil
pengamatan dan wawancara dengan pihak internal perusshaan, PT Karang )
Innotek belum memiliki video company profile yang mampu mwﬂhﬂ profil
perusahaan secarn visual don profesional. Informasi perusahaan  masih
disampaikan secam terbatas sehingga belum optimal dalam  mendukung kegiatan
promoesi dan memperkuat citra perusahaan di era dlgltle

Permasalahan tersebut berdampak pada
informasi mmgmﬁ aktivitas perugahaan, proses hjl. m‘ln kum!p_:ul:m yang
dimiliki ﬁm ‘Mas Innotek kepada calon mitrs Ilnplﬂnnggan Oleh karena
itu, diperfukan media komunikssi visual yang mampu menyajikan informasi
perusahaan secara jelas, MMIMB] £

Sebagni solusi atas permasalahan tersebuf, penelitian i menerapkan
teknik cinematic dan liveshoot dalam pembuatsn video company profile PT
Karang Mas Innotek. Teknik cinematic digunakan uniuk meningkatkan kualitas
visugl melalol pengaturan pencahaynan, komposisi, dan tone wama, sedangkan
teknik liveshoot digunakan untuk menampilkan aktivitas kerja perusahaan secara
nyata dan sutentik. Melalui penerapan kedva tekmk lersebul, diharapkan video

visi, dan misi perusahs




company profile yang dihasilkan mampu mendukung kegiatan promosi dan
branding perusahaan di era digital [4]

h dijelaskan pada subbab 1.1,
o akan diselesaikan dalam
fokus penelitian adalah

....................

tﬂknitmamh.ndm h\reshml, tanpa mhhalksnpmggmnmnm

3. Data yang digunakan dalam penelitian ini berupa dokumentasi langsung
(video footage) yang dinmbil dari aktivitas dan fasilitas perusahaan, tanpa
menyertakan wawancara dengan pelanggan, mitra, atau pihak eksternal

lainmya.



4. Penelitian ini tidak mengevaluasi performa video di media sosial, dan
tidak membahas strategi pemasaran digital secara menyeluruh.

1.4 Tujuan Penelitian

Tujuan dari penelitian ini adalah menghasilkan video company profile PT
Kmmghfnslmutai:dengmmm m

muim;nulnhhmyﬂngrﬂlem}hlm]hﬂgmunmk
memahami teon dan teknik pembuatan video company profile.
2 ‘Wawancara

Melakukan tanya jawab secara langsung kepada perwakilan
perusshaan (pihak internal) untuk mendapatkan informasi yang



dibutuhkan, seperti visi, misi. kegiatan, dan produk yang

3 referensi beberapa [klan vang ada
Mmg;m]]]u]km Deberap ‘.".idﬁﬂ Mﬂll mﬂﬂw pmﬁh

menanton v:l-.'ien company profile. Hal ini berguna Imluk
mendapatkan umpan balik mengenai kualitas, dayn tarik. dan
kejelasan informasi yang disampaikan.

2 Ahli videografi
ahli di bidang video atau editing. Ahli nantinya memberikan



Lh

penilaian dan saran perbatkan berdasarkan aspek cinematic dan
liveshoot, tata eahaya, komposisi dan framing, dan kualitas audio-
visual,

| Slstematika Fenullsan

Untuk mempemdah pemahaman dsn. penyusunan laporan secara
terstruktur, bugim.iﬂi'mngumﬁmmmw sistematika penulisan
vang digunakan dalam penelitian ini. Adapun sistematika penulisan yang menjadi
acuan dalam penyusinan laporan penelitian ini adalah scbagai berikut:

BAB 1 PENDAHULUAN

Bab ini menjeloskan mengenai masalah-masalah yang skan dibahas dalam
penelitian yang disajikan datam latar belakang, runmsan masalah. bassan
ma:-‘;llﬁ. mﬁm;:anehlmn.. metodelogi penelitian, dan slstemlhpm
BAB 11 TINJAUAN PUSTAKA,

Bab ini membahas: tentang tinjauan pustaka dan landasan teori, Tinjauan pustaka
bensy berbagai teort vang didapatkan dan beberapa !Elm:ﬁwpqihknjrm diambil
djﬂﬂﬁpﬂmlm:n_ don landasan teor memuat pm]ulm tentang I‘,ﬂ;!h-leun vang
dummmwm pelaksanann penelitian.

BAB [l METODE PENELITIAN,
Bab ini membahas tentang langkah-langkah yang dilakukan dalam penelitian,

meliputi Alur Peneliuan,()hj* Walu dan bahan penelitian. Pada Bab ini
juga dijabarkan alur penElllmn sepertl perencanaan, naskah, storyboard yang

digunakan untuk keperluan Penelitian.
BAB 1V HASIL DAN FEMBAHASAN,

Bab ini memuat hasil dan pembshasan dari proses perancangan video hingga
tahap pengujian video dengan mengumpulkan responden berdasarkan rancangan
yang telah dibuat, serta pembahasan data yang diperoleh dari proses pengujian
dengan kuesioner.



BAB V PENUTUP,
selanjutnys
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