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PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan pesat teknologi digital telah mengubah lanskap pemasaran,
menjadikan konten visual, khususnya video. sebagal instrumen promosi yvang
sangat efektif. Di tengah persaingan bisnis yi ketal, perusahaan dituntut mencari
cara inovatif untuk menarik pe:hﬂhn audiens dan menvampaikan nilai unik
produk atau jasa mereka. anmmuhﬂlu}a materi promosi yang
dlm.nmngm n._mf’mﬁtﬂﬂniﬂhm bahwa video mhi:lh media yang
mmjmgkmmm luas secara ﬂsull, Il}

Dalarm industri jasa, sepenti barbershop, penceritaan vis

menawarkan potensi besar. Sebush barbershop tidak hn}‘l menyediakan jasa
potong rambut, namun jugs pengalaman yang melibatkan presisi, keterampilan,
dmrw. Lintuk menysmpaikan esensi i1 secarn mendalam, im-pmmn
standar mungkin tidak cukup. Terdapat peluang untuk memanfaatkan feknik
sineniatik spesifik yang dapat menyoroti aspek-sspek detail tersebut [2]

- GWpHancangau penelitian mi muncul duddﬂnnperﬁm{hadnp
Barberlive Barbershop yang merupakan salah satu penyedia jusa grooming di
Sleman, Teknik pengombilan gambar seperti close-p dan deioil shar memiliki
kmmﬁﬁmﬁﬂmwrldﬂﬂ%pﬁmmhme
serta b;tlﬂll pnjl.lk m W Pmmnl'lﬂ!n fokus ini diharapkan dapat
nwnmpluhn‘imn‘rmnhﬁm 'Img‘itniun pc!unmn.ﬂ.ﬁ]

Selain kehumhanm_ L 11 '_m! pasar utama Barberlive
adalah loki-laki usia 18-34 tahun Kel‘mnpuk inisongat aktif di [nstagram dan
responsif terhadap konten video pendek yang estetik. Oleh karena itu, penggunaan
teknik smematik spesifik diperfokan untuk menyoroti setiap detail layanan secar
mendalam. Hal tersebut bertujuan untuk meningkatkan engagement rate serta
jangkavan informasi di media sosial Dengan demikian, infegrasi data sudiens dan

| melalu video

teknik pengambilan gambar menjadi kunel efektivitas promosi mi.[ 15]



I3

Guna memperkuat urgensi perancangan, penulis telah melakukan observasi
awal dan wawancara mendalam dengan pemilik Barberlive Barbershop uniuk
mengidentifikasi kendala dalwm strategi promosi digital mereka. Temuan lapangan
menunjukkan bahwa pengelolaan media sosial saat ini masih kurang maksimal, di
mana konten vang diunggah belum mampo merepresentasikan kualitas layanan
secara representatif. Kondisi ini diperkuat dengan adanya rencana strategis dari
pihak manajemen untuk melakukan mk,m;ﬁgelnln media sosial {wdmin) guna
memperbaiki performa digital mﬂm.[d]

Berdum.ﬂmmm.ﬁm il lmﬁlﬂﬁh.n din sebagai solusi
strategis untuk nmnyaﬂnhu asel visual yang berkualitas sebelum dilakukan
upt:mnﬁnl fanal hﬂmﬂﬂp Penelitian ini bgmﬁm uniuk memncang dan
‘memproduksi video promest bagi Barberlive Ba‘bm m mengnplnknstka.u
teknik cfose-up dan detail shor secarn spesifik gung mmg:ﬁ;m_uihlpresm dan
keunggulan layanun. Perancangon ini sangat relevan dengan judul “Perancangan
\-’id-l:!.;::'m'ﬂmﬁﬁlive Barbershop Menggunakan Teknik ﬂwﬁuﬂﬂmf
Shot", karena berfokus pada penguatan citrs merek melalui strateg) visual yang
terarah ditn berbasis pada kebutuhan nyata di lapangan. [4]

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan latar belakang yang telah due!aﬁhﬂ,m masalah dalam

penelitian ini adalal berbkui ¢

Bagaimana merancang dan memproduksi video promosi Barberlive
Barbershop dengan mengaplikasikan Teknik close-wp dan detail shot guna
menonjolkan kualitas dmpanguhmjlu

1.3 Batasan Masalah
Untuk menjaga fokus dan ruzng lingkup penclitian. batasan masalah yang

diterapkan adalah sebagai berikut :

|. Penelitian ini secara eksklusif berfokus pada perancangan dan produksi video
promosi untuk Barberlive Barbershop. Analisis atay perancangan video
promosi untuk barbershop lain atau jends bisnis berbeda tidak termasuk dalam

cakupan penelitian ini.



2, Implementasi dan pembahasan Teknik pengambilan gambar dalam video
terbatas pada penggunaan teknik elose-up dan defail shot. Eksplorasi tekmik
videografi loin di luar kedua fokus utama tersebut tidak skan dibahas secara

mendalam.

3. Pendekatan penelitian vang digunakan adalah kualitatif desknptif yang
berfokus pada proses perancangan din produksi video. Evaluasi video
dilakukan berdasadanmalms pﬂ_:ﬁ'gml__hm-qmia]ui data Instagram Jrsigf
serta wawangsrn dengan pmiﬂlmhl.hnpn_lmhhukaﬂ analisis mendalam
terhadap dampak finansial seperti peningkatan pen)anlan st jumlah pelanggan
hari.

4. Aspek-uaspek operasional Barberlive Barbershop diluar visual layanan yang

Wﬂn dalam video, seperti siralegi penctapan harga, manajemen SDM,
‘atou kineria finansial. dissumsikon sehagai parometer kemstan dan tidak

menjadi variabel yang diteliti secara langsung.

14 ‘l‘ijm?melitlln
Tqim]ng akan dicapai oleh peneliti dalam penelitian ini adalah :
Menghasilkan sebuah video promosi untuk Barberfive Bﬂrbﬂﬁhnp yang
diraneang dan diproduksi dengan mengaplikasikan teknik efose-wp dan detail shor
guna menonjolkan kualitas dan pengalaman pelanggun dari jasa yang ditawarkan.
1.5 Manfaat Penelittan

Penefitian ini diharapkan dapat memberikan manfaat, baik secara praktisi
maupun teoritis. sebagai berikot @

1L.5.1 Manfaat Praktis

Dihasilkannyas Video promosi yang efektif daps! meningkatkan brand
awareness dan memperkuat citra layanan premium bagi calon pelanggan. Melalw
visualisasi profesional. video mi menonjolkan kualitas detail jasa sebagai alat
pemiasaran vang siap digunakan di berbagan platform digital.



1.5.2 Manfaat Teoritls

Penelitian ini diharapkan memperkava keilmuan perancangan media
promosi, khususnya penerapan teknik close-up dan detail shot pada industn jasa.
Hasilnya dapat menjadi referensi atau studi kasus bag peneliti selanjutnya yang
berfokus pada pengembangun strategi komunikast visual dan videografi detail
produk.

1.6 Sistematika Plﬂullnu

Bagian ini menguraikan tshapan sistematika penulisan laporan penelitian
secara terstruktur. ﬁu:iq:luh sistemuatikn yong dlgunal.m m,g:n acuan dalam
penyusunan laporan ini adalah sebagai berikut:

BAB I FENDAHULUAN

Bab ini menjelaskan mengenai masalah-masalah yang akan dibahias dalam
penelitian yang disajikan datam latar belakang, rumusan masalah, Batasan masalah,
tujuan penelitian, dan sistematik penulisan.

BAB I TINJAUAN PUSTAKA,

Bab i mnhu]iﬂs tentang tingauan Postaka dan landasan: MTanm Pustaka
berisi berbagai teori yang didapatkan dan beberapa sumber Pustuka yang diambil
dalam penelitian, dan landasan (eori memuat penjelasan fentang :M‘s—mm'i yang
dijadikan dasar untuk digunakan dalam pelaksanaan penelitian.

Bab ini membahas tentang langkah-langkah yang dilakukan dalam penelitian,
meliputi Alur Penelitian, Objek Penelitian, alat dan baban peneltian. Pada Bab ini
juga dijabarkan alur penelitian seperti perencanaan, naskah, storyboard vang
digunakan untuk keperluan penelitian.

BAB I'V HASIL DAN PEMBAHASAN,

Bab ini memuat hasil dan pembahasan dari proses perancangan dan produksi video
promosi Barberlive Barbershop yang mengaplikasikan teknik close-up dan detail
shot. Sefain itu, bab ini juga membahas hasil evaluasi video berdasarkan data



peinilik Babelive barbersbop scbegaf besk pagian eFktivitas vdeo romosi
yang telah dibuat.

BAB V PENUTUP,
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