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KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
Berdasarkan hasil pra, produksi dan pasca, disimpulkan bahwa dramatiasi

visual dalam video promosi dapal tercapai melalui penerapan strategi editing
yang terarah, sMemE dan SEMW karakter Kampoeng Coffee Brew
yang bernuansa pnnlaﬂnn dan natural. Strategi editing yang digunakan mampu
mernpem.iﬁﬁpo#iw &n-tlﬂﬂgﬁndu'knn pwhmn menonton yang
lebil emosional dan komunikatif ?Enﬂnpm mtﬂrymﬁ'ﬂfhnma.nsa hangat
,Mfm untuk mmanﬂ rustic dan i
pengaturan ritme visual dan cut-to-cut yang mﬂmm alur wisual
3 vang dinamis namun tetap nyaman diikuti. Penggunaan transisi halus berfungsi
W kontinuitas visual sehinggn penonton lmrasnkan'mﬂtliiﬁi‘m:a
menyeturuh dan utuh. Selai itu, sinkronisasi antara musik latar :kum‘akun
kmmkual mood serta suasani yang ingin ditampilkan :Iuh!umum
promosi. Strutegi teknik editing memiliki peran signifikan dalm membangun
dmmﬂﬂsi komposisi visual pada video pmnmim Cﬁﬁe Brew.
Melalui perpaduan color grading, riime gnmbur mm sound design
yang tepat, video promosi mampu mmnphuhunhn Kampoeng Coffee
Brew dan menguatkan citra brand sebagai lempat ngopi yang hangat, natural,
dan nyaman bagi pengunjung.

ik tempa.t sementara

5.1 Saran
Keterbatasan wakiu membual beberapa rencana tidak terlaksana secara

optimal, sehingga pengerjaan membutuhkan waktu lebih lama. Ketelitian dalam
pengambilan gambar sangat penting untuk hasil akhir vang berkualitas. Dalam
penerapan color grading, disarankan menggunakan tone alami dun cerah agar
sesual dengan tema Kampoeng Coffee Brew dan mampu memperkuat pesan

visual secara efektif.
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