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51  Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian dan proses produksi yang telah dilaksanakan,
dapat disimpulkan bahwa perancangan video company profile Museam Tani Jawa
Indonesia telah berhasil diselesaikan dengan baik sesuai dengan batasan masalah
yang telah ditetapkan: Penelitian ini berfokus secar khusus pada pembuatan video
profil untuk _Museum Taq.i Jawa _'[nﬂmuh @m menerapkan  teknik
penggaburigan antar, five shoot untuk pengambilan gambar nyata dan motion
eruphics sebiagai elemen visual pendukung. Video yang diasilkan berdurasi 2:59
‘menit dengan format file mpd serta menggunakan frame sute 60 fps. yang secara
Tmﬂp menompilkan informasi mengenai profil museum, w berdirinya.
mﬂnhsl. serta nilai-nilai budaya pertanian Jawa yang ada di }MTanl
Jawm

hm!mm ini berawal don ebservasi yang menunjukkan ketiadann media
]u'ul'll visual resmi museum. Melalui tahapan yang sistematis mulai dan pra-
pmdui(sf,cmﬁ*si hingga pasca-produksi, video i, 'huﬁlﬁi merepresentasikan
Jhﬂiﬂs museum secara dinamis. Hasil evaluasi menggunak '_""#Euﬁ-ihlu Likert
teﬂuﬂq: 20 responden mnnu.n_]ukknn tingkat kelayakan sebesar B5.3%, yang
termasuk dalam kategori "Smfmk' Dengan dipublikasikannya video ini di
platform ?ﬂﬁw dan Instagram, diharapkan video ini m:IInpu meningkatkan
Brand dwareness dam thyrtaﬁ‘kwham Museuns Tani Jawa Indonesia secara efektif
di mata audiens digital.

51  Saran
Setelah menyelesaikan penelitian ini, penulis memberikan beberapa saran
guna pengembangan lebih lanjut:

I. Bagi Museum Tani Jawa Indonesia: Disarankan untuk aktif menggunakan
video profil im dalam berbagai platform promosi digital serta melakukan



57

pembaruan konten secara berkala agar tetap relevan dengan penambahan
kolekst atau program edukasi baru di masa depan.

2. Pengembangan Teknis: Disarankan untuk menggunakan kamera
meningkatkan kualitas resolusi dan estetika visual. Selain itu, pengambilan
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