BARI
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Di era globalisasi, bunyak teknologi dipunakun, yang mempengaruhi bunynk
aktivitns schari-hari. Salah satu aspek vang paling terpenparuh adalah akses
nformast dan pendidikan, yang kedoanys mulai menggunakan media visual untuk
promosi. Salah sstu jenis- media vung efcktil adalsh animasi. yang dapat

huunmmyndullmm:ﬂmhmgkm:kﬂmgmﬁ&lm,dﬂlﬂhmﬁymg
dinnmis untuk menyampatkon pesan secara efektf don menarik.

Motion graphic adalah tcknik animasi yang menggabungkan gambar, teks, dan
suara untuk menciptnkan video yang menarik dan mudah dipahami. Teknik i
memungkinkan penyajian informasi yang kompleks menjadi lebih sederhona dan
mudah dipaham oleh sudiens. Dengan menggunakan motion graphic. Toko To



dapat memperkenalkan produk. layanan, dan nilai-nilai mercka sccara kreatif dan
efeknf.

Untuk mengatasi permasalohan ini, dibutuhkan upaya yung sistematis dalam
meningkatkan omset pendapatan toko tri. Salah satu solusi yang dapat diterapkan
nculali, Aegil' sncrancung video: st masgenEkon tekail ractich g
scbagai medin promosi. Melalui motion graphic ini, informasi mengenai produk
dan layonan dapat disempaiksn secara menank dan modsh dipshami oleh

: naan yang telit, peny
seria ..u... cal Wi

ok T
company profile yang

dapat mempresentasikan profil perusahaan.
2. Schagei medin nformasi profil perusahasn yang intemkiif dan komunikaaf,
1.4 Batasan Masalah
Batasan — batasan yang menjadi ruang lingkup stau scope penelition schagei
berkut:
I. Video onimast sebagai media promosi dan profil dan promosi Toke T,



2. Mengpunakan perangkat lunak Adobe ilustratar, Adobe premier dan Adobe
after effect dalam perancangan video motion gragphic,

3. Asct yang dizunakan dalam video ini di ambil dari website berbayar scperti
Freepik dan Envanio element.

4. Video ini akan di publish di Y outube dengan durasi 60 detik 30 fps, Resousi
video terschut adalah 1920% 1080 pisel
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