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351 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis dan pengujian vang telah dilakukoan, dapat
disimpulkan bahwa penerapan konsep visual branding pada perancangan video
company profife PT. Sshabat Temak Girnkerto berbasil memenuhi tujusn
penelitian. Video yang dimncang dengam memadukan teknik live shoost dan
mation graphic TRAMpU mnymn_mlhi udentitas perusahaan, proses peternakan
dan pengolahan siisu, serta mh; profesionalisme perusahaan secara jelas dan
menarik. Hasil evalunsi melalni kuesioner menumjukkan bahwa mayorites
responlen menilai video sangat baik dafam aspek pemabaman infammasi, kualitas
M kualitas audio, m-_-3'k"|':ln}'ak.'1nrt}ra sehg#lm company  profile.
Temuan i membukitken bahwa implementasi visual m dﬂlum media
*’M Iﬁ'ﬂif:ebﬂgal solusi atas rumusan masalah terkail penyampaian identitas

&mm.hnnhs penelitian im memperkuat konsep bahwn v&nm‘bmdmg
yang diterapkan secara konsisten melalui elemen visual, narsi, dan animasi
.ﬁnpuir.-w:m dava tarik serta pemahaman, mudiens terhadap sebuah
merek, ﬁ'luus’nya pada medis digital. Secara praktis, hasil p'i'liiﬁ'f'.lian ini
memberikan kentribusi nyata bagi PT. Sahabat Tﬂmﬂ%ﬁ&dﬁrmmnﬁl
ld-r.'ltﬁm m m ih;.t Mmgkulkan b;wld awareness, membangun
]angkmmmmm media mﬁﬂ. Sﬂm i, video company
prafile ni dapai dimanfaatkan sehagdi alat kemunikasi strategis dalam menjalin
kemitraan dan edukasi kepada masyarakal.

MNamun demikian, penelitian ini memiliki beberapa keterbatasan. Jumlah
responden yang relatif terbatas don didominasi oleh kalangan mahasiswa

berpotensi memengaruhi generalisasi hasil penelitian.  Selain itu, evaluasi
penelitian hanya berfokus pada persepsi audiens terhadap kualitas video, belum
mengukur dampak jangka panjang terhadap peningkatan penjualan atau loyalitas
konsumen.

Sebagai saran untuk penelitian sefanjutnya. disarankan untuk memperluas
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Jumlah dan variasi responden agar hasil evaluasi lebth representatif. Penelitian
berikutnya juga dapat mengkaji efektivitas video company profile dari sisi kinerja
pemasaran, seperti peninglkatan engagement, brand recall, dan konversi penjualan.
Selamn itu, pengembangan konsep visua! fronding dapat dieksplornsi lebih lanjut
dengan menyesuaikan format video untuk berbagal plaefem  digital serta
menambahkan strategl interaktif agar pesan perusahaan dapat tersampaikan secar
lebih optimal.
32 Saran
Berdasarkan_hasil penelitian mengenai penerapan konsep visual hranding
pada perancangan video company profile PT. Sihabat Temak Girikerto, terdapat
heherapa saran 'gmg dlpﬂ dlhuﬁhn kepada pihak-pihak mtm E:!gl pmklm.
M untuk dunmﬁﬂhn secara optimal mm@wm sebcug:n media
identitas dan promosi perusahaan, tidak hanya di Instagram ﬂln TikTok, tetapi
Juﬂﬂﬂ}bx{.&m digital lain seperti YouTube, wehsﬂﬂtnﬂzﬁm serta
media presentasi bisnis. Selain itu, perusshoan disarankan untuk melskukan
pembaruan kenten secaru berkala, baik dari sisi visual, informasi produk, maupun
nlsnsi..wn:ﬁnﬁﬁﬂufn tetap relevan dengan perkembangan perusahaan dan kebotuhan
. Bagi pemangku kepentingan di bidang kreatif dan pemasaran digital, hasil
penelitian ini_dapat dijadikan acuan dalam pencrapan steategi visual branding
(T ﬂmwm mngumﬁ"ﬁknﬁ'me sheor dan
motion graphic. Pendekatan ini terbukti mampu meningkatkan daya tarik visual
serta mempermudah audiens dalam memahami informas ¥ang disampaikan, Oleh
karena itu, konsep serupa dapat diaduptasi oleh pelakn LMK atau perusahaan
lain yang bergerak di bidl.mg_.ﬂgri-l.:-isni's maupun sektor sejenis untuk memperkuat

eitra merek dan menmgkatkan kepercayaan konsumen.

Bagi  akademisi dum  peneliti  selanjutnya, disorankan  untuk
mengembangkan penelitian ini dengan memperluas objek kajian serta melibatkan
jumliah responden yang lebih besar dan beragam agar hasil penelitian memiliki
tingkat generalisasi yang lebih tinggi. Pepelitian di moasa mendatang juga dapat
menggunakan metodologi alternatif, seperti pendekatan mixed methods dengan
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mengombinasikan  kuesioner kusntitatif dan  wowancarn mendalam. guna
memperoleh pemahaman yang lebih komprehensif mengenai efektivitas visual
branding terhadap persepsi dan perilaku konsumen.

Schagal upaya mengatasi keterbotasan penelitian ini, penelitian
selanjuinya disarankan untuk tidak hanya mengukur persepsi audiens terhadap
kualitas video, tetapi juga menganalisis dampak nyata dari penggunaan video
campany  profile, seperti peningkatan _engagement media sosial, tingkat
kepercayaan konsumen,

aliditas temuan dan
i dan medin
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