BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam era digital yang semakin maju. perusahaan perlu menemukan cara
inovalif untuk mempromosikan diri mereka kepada publik. Salah satu metode yang
semakin populer adalah melalui video company profile. Media ini efektif untuk
menyampaikan sejarah. visi, misi. nilai-nilsi, dan pencapaian perusahaan secara
visual dan informatif .;uﬁh]gga mﬁﬁnmm merek dan dava saing,
Video mmjuﬁﬂ'pmnm ang modern dan imrhhfﬁﬂ.nmn.ingl:ulkﬂn niinat
klien, kensumen, ﬂ-ﬂﬂmmh‘fhadap pums.uhm [II.H Larizo Terang
Djja merupakan perusahaan yang beroperssi di bidang kuline Indonesia, terutama
dalam memproduksi dan memasarkan bika amhﬂ.hﬂh‘ﬁ ‘dan berbagai jenis
jafanan pasar. Didirikan pada tahun 1999, perusshasn ini felah mcnga]am
pertumbulian yang pesat dengan berbiagai cabang yang terictak di Yogyakarta, Jawa
Tengah, dan ares sekitarnye. Dart segs brandimg, PT Larizo Tﬂq% uﬁ ini
&]mnmﬂlﬁ-hkuﬂnn vang optimal karena video company profile sebelumnya
belum _lnm,'l merefleksikan potensi dan keunggulan pmduk Kunliﬂi‘gsmbm
dan uunﬁ tersebut juga masih belum baik, sehingp pﬁm pemnhﬁn tidak
Immk:m secara optimal. Di samping itu, video mwﬂp sebelummnya
belum disebarkan melalui platform perusahaan, aeﬁmgp membatnst jangkauan
promosi, sedangkan video sangat berpengarub ferhadap peningkatan citra
perusahaan. Hﬂﬂa vﬂmW menarik perhatian konsumen dan meningkatkan
kesadaran merek yang berdampak positif pada eitra dan daya saing perusahsan di
pasar [2]. Situasi ini membuat media tersebut lu:mg efektifl sebagai alat
komunikasi, khususnya dalam nmmpcrkﬂmlkim identitas, sejarah, serta nilai-nilaj
perusahaan kepada mitra atou pihak luar vang ingin memahami perusahaan secara
lebih mendalam. Apabila kualitss gambar dan presentasi tidak ideal, maka video
company profife tdak dapat mencerminkan keunggulan perusahaan secara penuh

dan mengurang efektivitasnya sebagal sarana komunikasi dan promosi [3].



Untuk mengaasi masalah tersebut, penelitian ini akan merancang video
company prafile berbasis leknik videography dan modfon graphic guna memperkuat
identitas merek serta memperfuas jangkavan promosi. Video interaktif yang
dirancang dengan baitk dapat meningkatkan keterlibatan  pelangpan  dan
memperkuat identitas merek melalu penyajian visual yang konsisten dan elemen
kreatif yang menarik [4], Video ini akan menyajikan informasi mengenai sejarah,
visi dan musi, nilai-nifai utama, serta Mphdukﬂ perusahaan. Video company
profife ini akan he;ﬁhgﬁ.—sehﬂgg_nﬂh promosi sekaligus memperkenalkan PT
Larizo Terang Hﬂu kegﬂi } bt Jins rrmw ‘mitra bisnis. Melalui
pendekatan iny dlm m dibsilkan media. pmn‘mi]nng memyajikon
gam pﬂruuhumm Jebili memikat mielalui #hﬂl betkualitas tinggi,
animasi dinumis, serta narast terstruktur untuk mﬁnhﬁmm1 mengerii
sejarah, visi, misi, produk. keunggulan, dan budayn perusahaan secarn efektif,
Penﬁﬁh. hﬂ relevan untuk mengatasi keterbatasan brm% Hilﬂ:m'{'mng
Dyaja dan mhenkun kontribusi praktis berupa media promosi yang efektif,
g_inllﬂ.w.uya wawasin fentang penerapan teknologi multimedia dalam
Mﬂﬂipﬂ'ﬂﬁlﬁﬁn Oleh karena itu, penelition ini berfokus pada perancangan dan
Imiﬁﬁ:whcmrﬂﬂm'mﬁff yang mmhﬁmfsmaﬂﬁ-ﬁﬁai& ""'fm;'ﬁ v dan
miation szrapliic untuk mencapai tujuan branding yang optimal. Pencliti sebelumnya
mfmqukl;uu_ bahwa video company-profile sebagal ﬂmﬂmmgat efisien
amps wm!m tentun; ahaan dengan cara yang
mmmmm

Teknik 11n‘n-.rgrqph1. dan  motion graphic i :
menciptakan media komunikasi m menarik secam visual serts informatif.
Videography sangat efekiif dalam .pﬂ‘mh‘l.mlﬂn. video company profife karena
menghasilkan  media komunikasi yang menarik dan  informatf  dengan
menampilkan profil perusahaan, proses produksi, produk, fasilitas. serta hubungan
bisnis dengan cara yang jelas dan menank secara visual [6]. Sementara itu, mrotion

gap ideal karema mampu

graphic dengan animasi dan grafik dinamis memfasilitasi penyvampaian informasi
kompleks, seperti perkembangan berdirinya outlet. Penggabungan animasi, grafik,

(]



dan narasi yang meyakinkan memperlancar penyampaian pesan rumit secara lebih
interaktif dan estetis. Grafik gerak dapat meningkatkan mutu video company prafile
sehingga pantas digunakan sebagai alat promosi dan identitas merek [7]. Gabungan
keduanya mampu memperbaiki mutu penyampaian pesan, memperkuat merek, dan
memperluas cakupan promosi melalui berbagni saluran, batk secara offline maupun
online. Kombinasi vdeography dan motion  graphic pada profil perusahaan
menciptakan media promosi yang dmaﬂtﬁﬁq,da.n fleksibel [8].

12 Rumusmﬂmﬁih
Berdasarkan laiar hdukw masalah - tersebul, rumusan masalah dalam

pmliﬁm.{m adalah w merancang dan nﬂﬁq;ﬂw!m company profile
PT Larizo berbasis teknik videography dan motion graphicT”.

1.3 Tujuan Penclitian
Setelah rumusan masalah diidentifikasi, tujuan penelitian ini adaloh sebagai berikut:
1 Mdnn membiat video company profile PT Lanzo Tw:ﬂjnja
hmm videogrophy dEn motion grophic.
2. Membangun citra dan branding PT Larizo Terang Djaja melalui video compan
profile agar dikenal lebih luas sebagai salah sstu produsen bika Ambon, mti,
dan bolu yang inovatif seria terpercayn dalam kunlitss.

1.4 Batsan Masalah
Berdasarkan masalah yang terdapat di utas, ptuﬂis menetapkan batasan
masalah agar tidak terjadi pelebaron masalsh pada penelitian yang telah dilakukan
yaitu sebagai berikut: B
1. Software yang digunakan dafam pembuatan video company profife ini adalah
Adobe Premiere Pro, Adobe After Effects. dun Adobe lustrator.
2. Video company profile yang dihasilkan ditayangkan melalm platform
YouTube sebagai media publikasi dan sarana untuk menjangkan audiens yang

lebih luas.



3. Video company prafile ini menggunakan teknik videography yang dipadukan
dengan unsur smofion graphic dalam proses pambuatannya.

4. Video company profile ini membahas produk yang diproduksi langsung oleh
perusahaan melalui pabrik milik sendiri.

5. Video company profile ini berdurasi kurang lebih 2-3 menit.

1.5 Manfaat Penelittan
Penclitian ini diliarapkan dapat memberikan manfaat, di antaranya:

L Muﬂaml:_ﬂh wawnsan k'.‘ntiﬂg w teknik videagraphy dan motion
graphie dalam pm video company profile.

2. Menjadi referensi bagi mahasiswa, pembuat konten, dan pencliti di bidang
multimadia dalam mengembangkan video promesi perusahaan berbasis teknik
videagrapiny dan mation graphic.

3. Memberikan PT Larizo Terang Djaja media promosi yang efekiif untuk
mﬂuiughﬁ.un citra merek dan menjangkay pelanggan. .

Lo Sistematika Penulisan

Penulisan Taporan penelitian ini disusun secara s:shmﬁrm m_ﬂiﬁiﬂahlmn
pembaca memahami alur penelitian, mulai dari latar belakang hingga kesimpulan
dan saran. Sistematika penulisan laposan penelitianini adalab sehagni berkut:
BAB I PENDARULUAN
Bab ini membahas latar helakang, rumusan masalah, tujoan penelitian. batasan
masalah, manfaat penelitian, dan Sslematila pmliﬁhpmm
BAB 11 TINJAUAN PUSTAKA
Bab ini memuat tinjauan mé'n-dﬂl:;m hmﬁl}:g studi literatur dan teori yang relevan
dengan topik penelitian,
BAB I METODOLOGI PENELITIAN
Bab ini mendefinisikan masalah yang dihadapi, menganalisis kebuiuhan sistem,
serta merancang sistemn yang akan dipunakan.
BAE IV HASIL DAN FEMBAHASAN



N st sl SO o g

BAB V PENUTUP

Pada bab ini berisi kesimpulan dari pelaksanaan penelitian, pencapaian n tujuan, hasil
yang diperoleh. serta saran untuk pengembangan media promosi PT Larizo
Tevag il
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