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INTISARI 

 

 

Perilaku pembelian konsumen bersifat dinamis dan dipengaruhi oleh faktor 

waktu, sehingga pola transaksi pada suatu periode sering kali tidak lagi relevan pada 

periode berikutnya. Kondisi tersebut menyebabkan sistem rekomendasi produk 

bundling yang bersifat statis cenderung menghasilkan kombinasi produk yang 

kurang optimal dalam mendukung peningkatan nilai penjualan. Berdasarkan 

permasalahan tersebut, penelitian ini mengembangkan sistem rekomendasi produk 

bundling dengan mengintegrasikan algoritma Apriori dan Association Rule 

Temporal agar rekomendasi yang dihasilkan selaras dengan perubahan pola 

pembelian dari waktu ke waktu. Tahapan penelitian meliputi pengolahan data 

transaksi untuk memperoleh frequent itemset menggunakan algoritma Apriori 

sebagai dasar penyusunan aturan asosiasi. Selanjutnya, dimensi temporal 

diterapkan melalui Association Rule Temporal dengan membagi dataset ke dalam 

interval waktu tertentu, sehingga pola pembelian musiman atau periodik dapat 

teridentifikasi secara lebih rinci. Aturan asosiasi pada setiap interval dianalisis 

untuk menghasilkan rekomendasi bundling yang sesuai dengan karakteristik 

transaksi pada periode tersebut. Hasil penelitian menunjukkan bahwa integrasi 

algoritma Apriori dan Association Rule Temporal menghasilkan rekomendasi 

produk bundling yang lebih relevan, adaptif terhadap perubahan pola pembelian, 

serta lebih efektif dibandingkan sistem rekomendasi statis. Sistem ini memberikan 

dukungan analitis yang dapat dimanfaatkan oleh pelaku usaha retail maupun e- 

commerce dalam menyusun strategi bundling yang responsif terhadap dinamika 

perilaku konsumen. 

 

Kata kunci: sistem rekomendasi, produk bundling, Apriori, Association Rule 

Temporal, pola pembelian. 
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ABSTRACT 

 

 

Consumer purchasing behavior is dynamic and influenced by time factors, 

so that transaction patterns in one period are often no longer relevant in the next 

period. This condition causes static product bundling recommendation systems to 

tend to produce product combinations that are less than optimal in supporting 

increased sales value. Based on these problems, this study developed a product 

bundling recommendation system by integrating the Apriori algorithm and 

Temporal Association Rules so that the resulting recommendations are aligned with 

changes in purchasing patterns over time. The research stages include processing 

transaction data to obtain frequent itemsets using the Apriori algorithm as the basis 

for compiling association rules. Next, the temporal dimension is applied through 

Temporal Association Rules by dividing the dataset into certain time intervals, so 

that seasonal or periodic purchasing patterns can be identified in more detail. The 

association rules at each interval are analyzed to produce bundling 

recommendations that match the characteristics of transactions in that period. The 

results of the study show that the integration of the Apriori algorithm and Temporal 

Association Rules produces product bundling recommendations that are more 

relevant, adaptive to changes in purchasing patterns, and more effective than static 

recommendation systems. This system provides analytical support that can be 

utilized by retail and e-commerce businesses in developing bundling strategies that 

are responsive to the dynamics of consumer behavior. 

 

 

Keyword: recommendation system, product bundling, Apriori, Temporal 

Association Rule, purchasing patterns. 
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