BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Gambaran Umum

Jawara Media adalah agensi kreatif yang berlokasi di Yogyakarta,
Indonesia, dengan visi menjadi perusahasn kreatif nomor satu di dunia, Perusshaan
ini di dirfkan oleh Bapak Andi Riyanto Par Ultomo, seorang emtreprencir
berpengalaman lebih dari 25 tahun di m leknologi. dan juga seorang
YouTuber yang telah mengulas mmm dalam lima tahun terakhir,

].rang hmmdud'.m ﬂlhm bﬂnluk video, .mu.mf .hn‘dh agency VAng
mencakup produksi video, foto, dan mana]euﬂ. .ﬁn media sosial, serta
Wﬂn event. &jﬁ tahum 2020, Jaummmmm ribuan
hﬂm i berbagai platform seperti YouTube, Instagram, dan TikToky serta telah

sbarasi dengan lebih dari 30 brand teknologi ternima termasuk NVIDIA,
mm&m ASRock.

"ﬁm .ﬁﬁmm Media terdin dark profect manager, social mm’fn- miamager,
‘everni manager, Stoff marketing dan pablie relations; _n:'npf Wiritor, ﬁh‘.lgraﬁm
videografer, desainer grafis, dan an-serven rafenr. Dalam m.r arganisasi ini,
sm anggola memiliki peran strategis dalam memastikan lhdllud huen yang
diproduksi tetap berkualitas dan relevan dengan target audiens.

mmamm unmmnﬁs konten di hampir
sembilan frand, dan SMMHM kita m-jllﬂﬂ PCCOOLER. Dalam
proses produksi konten ini melibatkan tanggung jawab penub dalam perencanaan
konten, penulison scripd, W m tlﬂi]ﬂl di depan kamera, serta
berpartisipasi dalam proses ;dmngdnn p-ﬂhllkﬂSI konten. Selama hamipir satu tahun
bekerja di Jawara Media, penulis telah memproduksi ratusan konten,




1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan gambaran umum yang tefah dijelaskan sebelumnya, lsporan
non reguler imi disusun untuk mengkaji proses produksi konten digital
PCCOOLER. Proses produksi konten tersebut dilakukan di bawah naungan Agensi
Kreatif Jawara Media. Setiap tahapan produksi memiliki peran penting dalam
menghasilkan konten vung sesuai, Oleh karena itu, diperlukan pemahaman
sistematis terhadap alur kerja yang diterapkan. Dengan demikian, rumusan masalah
dalam liporan nonaiuile ini adilih Bagaitane Biscs produicsi konten digital
PCCOOLER di Agensi KrsaifJawars Media

Laporan ini agar menjadi terfokuskan, herikut batasan masalsh dalam
|wmelipuu-
1. Video Konten PCCOOLER
Phﬁum Anu.lis:s terbatas pada platform Instagram sebapm media utamao
:3. Luporan initidak mencokup aspek finansial, heman resources management, atau
sipaiegic brsiness plonning secera menyeluruh (h]nm.ﬂﬂilﬂ.,.
4. Jenis konten fokus pada konten video yang memiliki views paling besar.

1.4 Tujuan
Wﬁiwﬂww“ regnicrﬂﬂﬂihuniuk menggambarkan

SECArd Mnci pmses pmduhl konten diptu] PGCDQLER di agemj kreatif Jawara

pm-pmdul.st hingga pas::a—pm:fuks:. Eeunp proses dmnﬂllsns untuk mﬂnunjukkﬂ.u
peran dan kontribusinya dalam menghasilkan konten vang berkualitas. Selain itu,
penulisan laporan ini bertujusn memberikan pemahaman yang sistematis mengenai
alur kerja produksi konten digital. Dengan demikian, laporan ini diharapkan dapat
menjadi referensi dalam pelaksanaan produks: konten di bidang kreatif digital.



BARB I
TEORI DAN ANALISIS
2.1 Teorl
2.1.1 Produks! Konten Digital
Produksi konten digital berkaiton erat dengan pemashaman terhadap

perkembangan era digital dan penerapan konsep komunikasi dalam media digital.
Dalam prosesnya, produksi konten digital tidak hanya berfokus pada aspek teknis
pembuatan konten, felapi juga padd unsur komunikasi yang menyertainya. seperti
komunikator, komunikan, pesan, media, serta umpan balik. Konten digital berperan
ﬂbummmwklpﬁnudlmdm@nmjmmmm tertentu
[ 1} Menuru1 [2] Proses produksi konten digital meliputi beberaps tahapan penting,
ymn. Pra-Produksi. Produksi, Pasca-Produksic -Sﬂiq tahapan memiliki peran
pmting.dnhm menentukan kualitas dan performa konten yang diproduksi.
2.1.2 Algoritma Media Sosial

- ﬁignmmu terus-menerus  berubab dan akan terus  berubah mjﬁng
berjalannya wakty yang discbabkan oleh kondisi dunia dan berkembangnya ata
bertumbahnya pmgguna media sosial yang terus berkembang seliap sant
[3] Pemahaman tentang algoritma media sosial sangat penting bagi comtent creator
dan agensi kreatif karena hal ini akan mempengaruhi ;huu&, mp.rmmn.r dan
emgagemen; rute dari konten yang diproduksi. Hemml["] fnktor-faktor seperti
watch time, m rate, m dan saves m.lﬂ metrik penting yang
dipertimbangkan m:&;mm menentukan apakah konten layak untuk di-

boast ke audiens yang lebih Juas.
2.1.3 Video Content Production

Video adalah sebuah fmﬁmt konten yang phii.ftg engaging danefektif dalam
menarik perhatian audiens di era digital sant ini. Menurut data analisis [5], Konten
yang berformat video memiliki engagement rate yang jouh lebih tinggi
dibandingkan dengan konten statis seperti gambar atau teks. Dalam produksi konten
video, terdapat beberspa elemen penting wvang perlu diperhatikan, yaitu: (1)
Penulisan naskah atau scripr yang jelas, dan pemilihan tafens yang sesuai [6]. (2)
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