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INTISARI 

Skripsi ini disusun sebagai bentuk laporan praktik kerja profesional penulis 

di agensi kreatif Jawara Media, Yogyakarta, yang berfokus pada proses produksi 

konten digital melalui platform Instagram. Dalam kegiatan ini, penulis berperan 

aktif sebagai content creator, yang bertanggung jawab dalam proses, Pra Produksi, 

Produksi, dan Pasca Produksi. Penulis bekerja untuk brand utama yaitu 

PCCOOLER selama hampir satu tahun. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan studi kasus deskriptif yang 

bertujuan untuk menggambarkan secara rinci alur kerja produksi konten, hingga 

tantangan dalam menjaga konsistensi identitas brand di tengah dinamika algoritma 

media sosial. Hasil dari pengalaman ini menunjukkan bahwa kerja sama tim, 

adaptasi terhadap tren digital, pemahaman segmentasi audiens, menjadi faktor 

penting dalam keberhasilan produksi konten. Selain itu, kemampuan untuk menulis 

script yang engaging, menampilkan karakter yang menarik di kamera, dan 

memahami teknis produksi video juga sangat berpengaruh terhadap performa 

konten. 

Penulisan ini diharapkan dapat memberikan gambaran nyata mengenai 

praktik kerja di industri kreatif digital, khususnya dalam produksi konten video, 

serta kontribusi penulis dalam proses tersebut. 

 

Kata kunci: produksi konten digital, agensi kreatif, Instagram, praktik kerja 

profesional 
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ABSTRACT 

 This thesis is prepared as a report of the author’s professional internship at 

Jawara Media, a creative agency based in Yogyakarta, focusing on the digital 

content production process through the Instagram platform. During this internship, 

the author actively participated as a content creator, responsible for the pre-

production, production, and post-production stages. The author worked with the 

main brand, PCCOOLER, for nearly one year. 

 This study employs a descriptive case study approach aimed at providing a 

detailed overview of the content production workflow, as well as the challenges in 

maintaining brand identity consistency amid the dynamics of social media 

algorithms. The findings indicate that teamwork, adaptation to digital trends, and 

an understanding of audience segmentation are key factors in successful content 

production. In addition, the ability to write engaging scripts, present an appealing 

on-camera presence, and understand video production techniques significantly 

influences content performance. 

 This thesis is expected to provide a practical insight into professional 

practices within the digital creative industry, particularly in video content 

production, as well as the author’s contributions to the overall production process. 

 

Keywords: digital content production, creative agency, Instagram, professional 

internship 

  


