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INTISARI 

 

 

 

Dinas Komunikasi dan Informatika Kabupaten Magelang berperan dalam 

promosi digital potensi daerah, salah satunya melalui pembuatan video iklan wisata 

Lembah Pinus Magelang. Destinasi ini memiliki potensi alam yang menarik, tetapi 

promosi yang dilakukan masih terbatas sehingga belum dikenal luas. Oleh karena itu, 

dibuatlah video promosi dengan menggabungkan teknik live shoot dan motion 

graphic untuk menghasilkan konten yang menarik, informatif, dan sesuai dengan 

karakteristik media sosial. Kombinasi kedua teknik ini terbukti mampu memperkuat 

pesan visual dan meningkatkan daya tarik promosi digital guna menarik minat 

wisatawan. 

 

 

Kata kunci : video promoi, live shoot, motion graphic, promosi digital, Lembah Pinus 

Magelang, media sosial 
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ABSTRACT 

 

 

 

The Magelang Regency Communications and Informatics Office initiated the 

creation of a promotional video for Lembah Pinus Magelang tourism as an effort to 

boost digital awareness of the relatively unknown destination. The video was 

designed using a combination of live shooting and motion graphics techniques to 

create an engaging and informative visual display for social media. The resulting 

combination of techniques strengthened the promotional message and increased 

tourist appeal. 

 

 

 
Keyword: promotional video, live shoot, motion grapic, digital promotion, Lembah Pinus 

Magelang, social media 
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