BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Toko Asia Baru berdiri sejak tahun 1821 dan terletak di JLUrip Sumoharjo
No.28 (50) Sudiroprajan, Jebres, Solo, mﬁi’lll merupakan toko retail yang
menyediakan kebutulian ramah tangga dan perlengkapan lainnya untuk warga Solo
dan sekitamya: Sudah 200 shun lamanya berdiri. pads awalnya Toko Asia Baru
hadir dengan nama Toko Asia yang terletak di Pasar Gede Solb tepatnya no 4.7,
Untuk sast ini Toke Asia Baru dipimpin oleh ngm Suwario:yang merupakan
‘generasi ke- 3 dari pendiri Asia Baru. Target umm&ﬁ.ﬁmﬁhh pa.ra keluarga,
sm Fﬂk-_l:mbnng:m juman toke Asia Baru mzw
segmen yang lebih muda. seperti mahasiswa yang ada dlimh-sph

Masa kini banyak cara yang bisa dilskukan untuk berbelanja, beberapa
konsumen memilih untuk belanja secars online melalui c-commerce dibanding
hﬁelaﬂ?hﬂgsnng Menurut data survey databoks, masyarakot lehih suka
hgb_eimfﬁ anmm langsung seperti di Supemarket dengan m'ﬂu&#ﬁdhmﬂ
Eewlh 20.05% , Wanmg Kelontong 16.35% w |5.1“ dan E-
commerce 13.65% (Rizty. WBEEanJa I{ebmh-tﬂmh Tﬂngga Bulanan
Rapnhdmﬂﬂﬂ}.iﬁ!}.'fmm menyentuh angka berbelanja
melalui  swalsyan! Hal inilah mengapa Sm J!il:m Baru Solo perlu

meningkatkan ketertarikan agar masyarakat tefap belanja kebutuhan rumah tangga
secara offline | Monavia Ay 2022)

Seiring perkembangan zaman dan tren belanja online yang meningkat, Toko
Asia Baru Solo dituntut agar lebih kreatif dalam hal promosi dan media iklan untuk
meningkatkan ketertankan masyorakat untuk berbelanja langsung, Hal ini dapat
dilakukan oleh tim sosial media Toko Asia Baru Solo vang sudah mendapatkan
wewenang. termasuk hak akses akun instagram dan sosial media lainnya milik Asia

Baru Solo. Dalam hal ini vang juga perlu untuk mendapat perhatian adolah
|



It

pengaturan cara pembuatan tklan level video untuk sosial media, Toko Asia Baru
periu merancang ide dan metode bars untuk meningkatkan ketertarikan masyarakat
sekitar. Hal in1sangat dibutuhkan untuk Toko Asia Baru agar bisnis bisa terus maju
dan berkembang dengan pembuatan iklan video promosi.

Terakhir akan dijelaskan mengapa teknologi yang dipilih yaitu video iklan
dengan menggunakan metode live shool merupakan teknologi yang tepat sebagai
solusi untuk penyelesaian masalah, Toka mﬁaﬁm Solo menjual berbagai macam
produk seperti roti, paknian, peralatan rumah tanoga, dan kebutuhun sehari-hari
Produk-produk ini memerlukan promesi yang tepat seperti video iklan vang
menarik agar bisa menjangkaut seluruh penjualan. Oleh Karens i tujuan akhir dari
pﬁﬁltﬁln ini adalsh untuk mempermudah Toko Asia Baru Solo dalam melebarkan

skausnnya hingga tepat sasaran dan konsumen mdﬂuﬂtﬁl.]::su dengan
muﬂihw.unja di Toko Asia Baru Solo. Video promasi iklan yang dimaksud
untuk Tﬂcp Asin Baru Solo adalah video dengan metode live shoot yang mana
Teknik dalam pengambilan gambar dilakukan secara lingsung sehingga hasilnya
yata mrd:lp.m dan akan melalui proses editing untuk menyempumakan hasil

Berdasarkan latar belakang diatas, peneliti akan melakukan penelition dengan
Judul £ thm. Iklan mem Produk IIIMI:LM Baru Solo
Mcnm'lm Metode Live Shoot

12  Rimsan Musalsh

Berdusarkan latar hehhug masalah Mtﬂnﬁ diurnikan diatos maka
rumusan masalah  “Bagaimana pembuatan iklan video penjualan produk di

swalayan asia baru solo menggunakan metode five shoor?”



1.3 Batasan Masalah

Dari rumusan masalah penulis membatasi mang lingkup masalah ke dalam
lingkup vang lebih kecil agar pembahasan lebil terfokus dan tidak menyimpang,
maka batasan masalahnya yaim:

1.5 Manfaat Penelitian

Berdasarkan tujuan penelitian diatas, manfaat dari penelitian ini adalah :

a. Bagi Peneliti:
- Menambah kreativitas peneliti dalam sebuah proyek pembuatan iklan
video menggunakan metode /ive shoot,



- Melakukan praktek pada bidang Multimedia dilapangan agar sejalan
dengan teori yang dipelajari selama  kegiotan belujar di Universitas
Amikom Yogyakarta

b. Bagi Objek Penelitian :

- [Tklan Video ini sebagai bentuk promosi untuk memperluas jangkauan

agar Toko Asia Baru Solo lebih dikenal konsumen.

lfve shoot sebelumnya untuk memperoleh referensi pembuatan dalam
penelitian,

3. Studi Literatur
Metode ini dilakukan dengan cara pengumpulan data pada buku, internet
serta buku elektronik (e-book) yang dopat memberikan informasi secara
akurat untuk pengumpulan data.



1.6.2 Metode Perancangan

Metode perancangan dilakukan untuk merancang konsep video iklan
sesual kebutuhan dan Toko Asia Baru.

Metode Perancangan
I. Pra Produksi
Pada tahap pra produksi peneliti

pena]ntun,mmdapeneldmndmmtemﬂﬂmpmulmﬁahmm
merupakan bab pendahuluan yang menjelaskan latar belakang serta alasan perlunya
penulis membuat penelition ini, kemudian rumusan masalah yang mendasari
penelitian, serta batasan masalah agar penelitian ini terfokus pada namusan masalah
dan juga agar tercapai tujuan penelitian yang tepat sasaran.



Bab 11 berisi : landasan teori dan hasil penelitian sejenis yang pernah
dilakukan sebelumnya sertn referensi untuk menunjang penelitian ini. Sehingga
penelition ini melengkapi penelition yang belum ada sebelumnya dan untuk
menguji keabsahan penelitian ini. Teon yang digunakan adalah teori multimedia,
teknik live shoot.




	Bab 1_18.12.0923_2025-12-21_211607_001.pdf (p.1)
	Bab 1_18.12.0923_2025-12-21_211607_002.pdf (p.2)
	Bab 1_18.12.0923_2025-12-21_211607_003.pdf (p.3)
	Bab 1_18.12.0923_2025-12-21_211607_004.pdf (p.4)
	Bab 1_18.12.0923_2025-12-21_211607_005.pdf (p.5)
	Bab 1_18.12.0923_2025-12-21_211607_006.pdf (p.6)

