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INTISARI

Seiring perkembangan zaman dan tren belanja online yang meningkat, Toko Asia
Baru Solo dituntut agar lebih kreatif dalam hal promosi dan media iklan untuk
meningkatkan ketertarikan masyarakat untuk berbelanja langsung. Hal ini dapat
dilakukan oleh tim sosial media Toko Asia Baru Solo yang sudah mendapatkan
wewenang, termasuk hak akses akun instagram dan sosial media lainnya milik Asia
Baru Solo. Dalam hal ini yang juga perlu untuk mendapat perhatian adalah
pengaturan cara pembuatan iklan level video untuk sosial media, Toko Asia Baru
perlumerancang ide dan metode baru untuk meningkatkan ketertarikan masyarakat
sekitar. Hal ini sangat dibutuhkan untuk Toko Asia Baru agar bisnis bisa terus maju
dan berkembang dengan pembuatan iklan video promosi. Terakhir akan dijelaskan
mengapa teknologi yang dipilih yaitu video iklan dengan menggunakan metode /ive
shoot merupakan teknologi yang tepat sebagai solusi untuk penyelesaian masalah.
Toko Asia Baru Solo menjual berbagai macam produk seperti roti, pakaian,
peralatan rumah tangga, dan kebutuhan sehari-hari. Produk-produk ini memerlukan
promosi yang tepat seperti video iklan yang menarik agar bisa menjangkau seluruh
penjualan. Oleh karena itu tujuan akhir dari penelitian ini adalah untuk
mempermudah Toko Asia Baru Solo dalam melebarkan jangkauannya hingga tepat
sasaran dan konsumen yang ditargetkan bisa dengan mudah berbelanja di Toko
Asia Baru Solo. Video promosi iklan yang dimaksud untuk Toko Asia Baru Solo
adalah video dengan metode live shoot yang mana Teknik dalam pengambilan
gambar dilakukan secara langsung sehingga hasilnya nyata tanpa rekayasa dan akan

melalui proses editing untuk menyempurnakan hasil video.

Kata kunci: Iklan, Promosi, Pemotretan Langsung, Toko Asia Baru
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ABSTRACT

Along with the times and increasing online shopping trends, Toko Asia Baru Solo
is required to be more creative in terms of promotions and advertising media to
increase public interest in shopping in person. This can be done by Toko Asia Baru
Solo's social media team who have obtained authority, including access rights to
Instagram and other social media accounts belonging to Asia Baru Solo. In this
case, what also needs attention is the arrangement of how to make video-level
advertisements for social media. Toko Asia Baru needs to design new ideas and
methods to increase the interest of the local community. This is really needed for
Toko Asia Baru so that the business can continue to progress and develop by
creating promotional video advertisements. Finally, it will be explained why the
technology chosen, namely video advertisements using the live shoot method, is the
right technology as a solution to solving the problem. Toko Asia Baru Solo sells a
variety of products such as bread, clothing, household appliances and daily
necessities. These products require the right promotions such as attractive
advertising videos in order to reach all sales. Therefore the ultimate goal of this
thesis is to make it easier for Toko Asia Baru Solo to widen its reach so that it is
right on target and targeted consumers can easily shop at Toko Asia Baru Solo.
The advertising promotion video intended for Toko Asia Baru Solo is a video with
the live shoot method in which the technique of shooting is carried out directly so
that the results are real without engineering and will go through an editing process

to perfect the video results.

Keyword: Advertising, Promotion, Live Shooting, Toko Asia baru
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