BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Dalam era perkembangan media digital vang begitu pesat. pelaku usaha
dituntut untuk terus beradaptasi dan berinovasi dalam menyampaikan informasi
serta memasarkan produk mereka. Vistialisasi dalam bentuk video dianggap jauh
lehih efektif dalam menanik minat konsumen, sebab mampu mengomunikasikan
pesan secara singkat, menarik, serta mudah dipahami Iml semakin banyaknya
konten promast ving beredar di berbagsi platfrom digital. hlndphlu mengadopsi
pendekatun visual vang lebih kreatif dan unik agar dapat :belsam memperkuat
identitasnya, serta membangun ketenkatan emosional dengan sudiens [1].

S‘lhh satu teknik visual vang memiliki potensi hld. lhm ‘menjawab
kebutuhan ferscbut adalah stap motion. Metode ini menawarkan estetika visual
yang khas, berbeda, dan mampu menarik perhatian pengguna media sosial vang
kini m ‘dengan konten berdurasi singkat namun atraktif. Dissmping
kmnkmu, adap motion jugs tergolong sebagui stralegi pemasaran yang
thj!mghl’ﬂ. sangal cocok diterpkan oleh pelaku usgha Hlﬂngal.i‘hnmgah
Kmu]un ariistik dan biaya produksi vang m]ﬂhf&tﬂﬂﬁnmﬁﬁm teknik

MWMMIGnEn promosi mn_fukufh inovatif [2].

Toko wmm”mg b&r‘aﬁmpﬂpﬂmmlpm digital
seperti handphone, laptop, dan jam tingan, memiliki peluang besar untuk
memperkuat citrs merek don mmgl’.uhln hﬁﬁhlﬂn konsumen melalu
pemanfastan media visual kreshif Sa"hngm’rolmm menyediakan produk-produk
berbasis teknologi dan kebutuhan gava hidup modern. Applekeroak membutuhkan
strategl promosi yang mampu mencerminkan karakter inovatif produknya. Hingga
kini, pendekatan promosi yang digunakan masth cenderung konvensional dan
belum sepenuhnya menggambarkan diramika produk digital. Oleh karena itu,
pengembangan media promosi berbasis video stop metion dipandang relevan untuk
memperkaya identitns visual toko imi sekaligus menmingkatkan efektifiins



komunikasi pemasaran di era digital [3],

1.2 Rumuosan Masalah

Berdasarkan dengan latar belakang masalah vang telah diursikan, maka




1.4 Tujuan Penelltian

Adapun maksud dan tujuan penelitian yang ingin dicapai dari penelitian ini
adalah sebagai berikut:
1. Mengidentifikasi karakteristik visual dan kebutuhan promosi dari produk
digital yang dijual oleh Toko Applekeroak.

Untuk memahami lebih dalam tentang produk yang dijual,
tujuan branding, dan tantangan promosi yang dihadapi, peneliti
melakukan wawancara langsung dengan pemilik toko. Wawancara



dilakukan secara santai namun terarah. agar informasi yang didapat
tetap folus dan sesuai dengan kebutuhan penelitian,

1.5.2 Metode Pengembangan

MDLC (Multimedia Development Life Cyelel yaitu sebuah metode atan
siklus pengembangan yang digunakan untuk merancang dan mengembangkan
produk multimedia, baik vang bersifat fimear, maupun son-fincor. Metode ini
mencakup berbagai tahap; mulai dark pengonsepan hingga pendistribusian produk
multimedia. Tujuan pemiliban metode MDLC knrens memiliki struktur yang
ﬂckmbelma’sstmww untuk pengﬂnhﬂﬂgﬁnhﬂien multimedia.
153 Metode Evaluast

1. Kuisioner

Kuisioner ditujukan kepada calon konsumen afou audiens
sasaran Toko Applekercak untuk mengetahm !q;ﬁlh mans konten
wideo stop motion mampu menarik perhatian, menyampaikan
ﬁ:ﬁnmusi produk. sertn memengaruhi minat beli. Beberapa aspek
yang dinilai mencakup days tarik visual, kejelasan pesan, keunikan
konten dibandingkan promosi konvensional, relevansi mmpilan
dengan karakter produk digital, serta Sebenssiaiar pengnruh video

e S
 Pengujian abli dilakukan wntuk mendapatkan penilaian
secuara lebily mendalam dan puiﬁh’ml..l)un Jjenis ahli dilibatkan
dalam tahap ini, vaite ahli media visual atau desain komunikasi
visual (DKV) dan ahli pemosaran digital. Ahli media bertugas
menilal kualitas video stop motion, kejelasan pesan visual, estetika
tampilan, dan konsistensi visual dengan karakter brand. Sedangkan
ahli pemasaran digital akan mengevalussi kesesuaian strateg

promosi dengan segmen pasar, potensi engagement di media sosial,
serta efektivitas konten dalam membangun citra produk.



Metodologi penelitian ini dapat memperkaya khazanah keilmuan dibidang
desain komunikasi visual, khususnya dalam penerapan teknik viop mosion sebagai
media promosi. Selain itu, penefitian ini juga dopat menjadi referensi tambahan bagi
pengembangan strategi visual marketing berbasis pendekatan kreatif dalam konteks
digital branding UMKM.

n yang disgjikan dalam Latar Belakang,

BAB 11 : METODE PENELITIAN

Bab ini. membahas tentang langkah-langkah yang dilakukan dalam
penelitian, meliputi Objek Penelitian, Alur Penelitian, dan Alat Bahan,



BAB IV : IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
Bab ini memuat hasil implementasi dan pembahasan dani proses
perancangan hingga tahap pengujian alat berdasarkan rancangan yang telah

BAB V : PENUTUP
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