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5.1 Kesimpolan

Berdasarkan hasil penelitian vang telah dilakukan melalui tahapan pra-
produksi, produksi, dan pascoproduksi. dapat disimpulkan bahwa pembuatan video
iklan Fatherhood Vape Store dengan menggunakan teknik live shoor dan motion
graphic mampy mnwmmn medin ]Ixm: m menarik, komunikatif, dan
efektif dalam m?mpmm-pﬁlm.mﬁm Pada tahap pra-produksi,
pemlltl mﬂlh.&lm Pmmm mutang menﬁippnie cerita, naskah,
seria perancangan visual yang disesuaikan dengan karakteristik merek Fatherhood
le’t Store. Tahap produksi dilakukan dengan proses pﬂwhllnn gambar di
lakasi lﬂmb yang menonjolkan identitas merck  melalui Jmnw,m visual,
ncahayaan, dan sudut pengambilan gambar yang tepat. Selanjutnya, pada tahap
pusqmﬁlhi. proses penyuntingan video dilakukan menggunakan  Adobe
&mmpl‘mﬁ Adobe After Effects, sehingga nmnghﬂmlkan perpaduan yang

Ehdm.rknn hasil evaluasi terhadap [0 respmdm.ﬁpemhh Tata-rata
p&ﬂiiﬂu lebih dan 80% dengan kategon “Sangat M"Wk phﬂn promosi
memperoleh nilai Imtmﬂy.., yautu 84:7%. menunjukkan babwa video promosi ini
efektif dalam menvampaikan informasi kepada khalayak. Sementara itu, aspek
visual, Iﬂh\ dlhl m viden  juga m:ﬂeh penilaian  positif,
menandakan bahwa Ia.mpllnn video telah memenuhi unsurestetika dan teknis yang
bhaik.

Secara keseluruhan, video iklan ini berhasil mencapai tujusn penefitian,
yaitu menciptakan media promosi yang mampu meningkatkan daya tark dan citra
Fatherhood Vape Store, melalui perpaduan visual yang menarik, elemen mation
graphic yang dinamis, serta pesan yang jelas dan informatif bagi audiens.
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Berdasarkan hasil penelitisn yang telsh dilakukan, diperoleh beberapa
rekomendasi yang dapat dijadikan acuan dalam pengembangan video promosi
Fatherhood Vape Store agar memiliki kualitas yang lebih optimal. Adapun
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