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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penciptaan kaq‘lﬁnpﬂnhmn dalam skripsi ini, dapat
disimpulkan hﬂhmm FEWMMM?&E oleh konten kreator
am celinginaja berfokus pada penguntan idenlitas visual (visual
identin) #hgm alat k;mﬂan ulnma. Melalui kmitemm penggunasn
mw:lﬁ, -ﬁlvﬂﬂ!im.mh.l komunikasi u.tﬂtﬁmhi_umnmu membentuk
citra hrand personal yang profesional. humanis. dan relevan tﬁq,m kebutuhan
target sudiens yaitu pelaku UMKM. Strategi ini terbukti efektif dalam menciptakan
brand weeall, memperkuat positioning sebagal mitra digitel marketing ferpercayva,
serta membangun hubungan emosional dengan audiens.

Penuw wixial ddentiny padn  akun (@ bnmdmhngmqn tidak  hanya
12 gikian pesan secara estetis, fetapi juga menjadi mamsi visua/ yang
Mdtq:kan proses dan nilai-nilai vang ingin :I:ﬂm Brand. Storveelling
personal &ePcm chrd.ianxz “60, Hasi Membangun Agensi dan Tumbuh Bersama
UMKM Yogys Ii diferensiasi yang rm akumim dari agensi

lain. }hmmm mm dan keterbatasan secara jujur. akun ini
berhasil menunjukkan sisi otentik vang memperkuat kepercayaan audiens, Strategi

mi sejalan dengan konsep cerated identity di media sosial, di mana konten tidak
hanya dikurasi untuk estetik. tetapi juga untuk mencerminkan nilai-nilai yang ingin
ditampilkan secara strategis.

Secara keseluruhan, strategi personal branding berbasis viswal identine yang
diterapkan dalam karva ini memberikan dampak positif terhadap pertumbuahan akun
(wmarketinginaja. baik dan sisi emgegement, persepsi framd, moupun interaksi
nyuata dengan audiens UMKM. Strategi ini juga menunjukkan bahwa brandimg yang
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kuat tidak hanya dibangun dari hasil akhir. tetapi dari proses yang konsisten,
reflektif, dan relevan. Oleh karema itu, wiswal idemity yang dirncang secara
strategis, berpadu dengan sioryrelling yang autentik. dapat menjadi fondasi utama
dalam membangun personal branding yang efektif di era media sosial.

ntitas hrand, yang sungat penting d
di media sosial.
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