BAB Y
PENUTUF

5.1 Keslmpulan

Dalam penelitian yang bertujuan untuk menganalisis pengelolsan media
sosial Instagram sebagal sarany informasi dan promosi program layangan
talkeation. Hasil Fem:lll:um menﬂgukhh bahws pengelolaan Instagram
sebagal sarana informasi dan promosi llﬂlitlhlﬂ media sosial instagram
l..ulkrnhunﬂd_ﬁu‘h mw ﬂﬂﬁﬂlﬁkﬂﬁm model The Circular
Model of SOME.

Pengelolaan Media Sosial Instagram Talkeation efekiif dan adaptif
sebagai sarana informast dan promosi. Straiegl pengelolsan media sosial vang

 dilakukan oleh tim SMO bersifut fleksibel dan disesuaikan setigp tahunnya,

. berdasarkan perkembangan fitur Instagram dan konsep program yang berlaku.
Fmali]uq mi menemukan bahwa efektivitas Instugra.mw h:.p'ima
mformasi dan promosi sangat dipengaruhi oleh kemampuan pm!ﬂ:ﬁahm
dalam mengoptimalkan setiap tahapan dalam "The Circular Model of SOME".
Pemahaman j'nng mendalam terhadap audicns pﬂﬂlw\ﬁtﬂﬂ'&hﬂahﬂms
.ﬁlm modifikasi konten yang relevan, dan responsivitas dnlam membangun
engagemen: menjod fakior kuni keberhasilan, '

Penerapan The Cirvular Mmfe.’ of SOME {h-qiuilj telah terlaksana
secam 'Iﬁm dalam Wblmn Instagram Talkcation. Tahap Share
berjalan efektif, didukung oleh strategi nd@f:lm menarik audiens (dari
cuplikan video di 3'021 hmﬂlm Wﬂpxuu_r di 2022 dan komik
maskot Lintang di 2{]"‘31 Keberhasilan Share diukur dari kemampuan konten
memicu audiens untuk mengakses myangan pemsh di platform lain. Pengelola

melakukan optimasi melalui perencanoan konten yang matang atau contend
anmer untuk menjaga kredibilitas dan konsistensi pesan. Selam itw, tim sigap
beradaptasi dengan ftur baru seperti tramsisi dari IGTV ke Reels, serta
mengoptimalkan caprion dan hashiag agar konten lebih relevan dan tepat

sAsaran.



Tahap pengelolaon dilakukan melalui menitoring menggunakan fitur
fnsight Instagram untuk memantau jangkauan akun don tingkat keterlibatan.
Pengelolaan juga mencakup pemantavan kompetitor dan analisis umpan balik
audiens yang mayoritasnya meripakan fike dan komentar. Keterlibatan
dibangun melalui interaksi dua arah dan kolaborasi ekstemal. Keterlibatan ini
bertujuan utama uniuk membangun kepercayaan dan kedekatan dengan
sudiens, yang pada akhimys menaiklom engegement dan jumlsh penonton
program Talkcatin L

Maﬁmﬁeﬂgﬂmﬂﬂﬁﬂﬁiﬁﬂ pemanfuatan fitur Direct Message
(DM, terutzima mmm quick response, dan fitur Siaran Langsung
belum dimaksimalkan. Optimalisasi fitur-fitur ini dapat lebib meningkatkan
responsivitas, vang merupakan komponen penting dalam manajemen media

Dengan demikian, dapat disimpulkan bahwa pengelolaan media sosial
Instagram sebagai sarana informasi dan promosi merupakan proses dinamis
vang dapat dianalisis secara efekiif melalui kerangka "The Circular Model of
Sﬂﬁnﬁ i mana observasi yang cermat. modifikasi yang relevan, dan upaya
engagement yang berkelanjutan saling lerkqﬂ ‘dan beriu:mh:hm pada
pencapaian 11.u|.i,a|1 s.(:hayu H:ana informasi dan’ pm uuiuk menaikkan
1gages fng talkcation.

5.2 Saran
Adapun saran M?ﬂﬂlﬂi berikan setelah mengkaji hasil penelitian
dengan judul “Analisis Pcnga]olann Media Sosial Instagram Sebagai Sarana
Informasi dan Promosi Progmm Tayangan Talkeation™ sebagai berikut:
5.2.1 Saran Akademis

Penelitian  selanjutnya dapat mengamati lebih dalam lagi tentang
pengelolain media sosial Instagram talkeation dengan mempertimbangkan
narasumber dengan sudut pandang yang lebih luas sehingga akan adanya

perbandingan. Misalmyn saja dengan narnsumber sudience otou followers
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sebagai pihak yang mengkonsumsi konten atau postingan pad si stagnan
meningkatkan engagement di tayangan Talkeation dengan pendekatan
kuantitatif agar adanya data angka yang lebih akurat terhadap penelitian
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