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ABSTRAK 

 

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi terus mengalami 

pembaharuan dan tergolong berkembang dengan begitu pesat. Talkcation 

merupakan salah satu program tayangan televisi lokal di Yogyakarta yaitu Reksa 

Birama TV atau RBTV yang menggunakan Instagram sebagai media 

pemasarannya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana instagram 

menjadi sarana informasi dan promosi tayangan Talkcation. Serta mengetahui 

bagaimana strategi yang digunakan untuk menarik minat audience dalam menonton 

tayangan Talkcation. Seperti yang diketahui, media sosial Instagram termasuk 

media sosial yang paling banyak digunakan. Karena hal itulah Instagram banyak 

dimanfaatkan Perusahaan televisi local untuk sarana penyebaran informasi dan 

promosi. Hasil dari penelitian ini merupakan admin media sosial Instagram dari 

tahun ke tahun memiliki cara pengelolaan masing-masing yang dianalisis 

menggunakan teori the circular model of some. Pemanfaatan teori tersebut pada 

penelitian ini membantu pengelola akun instagram Talkcation agar lebih 

terdistribusi dengan baik. Serta dapat membantu pengelola dalam menentukan 

strategi keberlanjutan yang akan dijalankan. 

Kata Kunci: Instagram, The Circular Model of Some, Strategi Pengelolaan   
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ABSTRACT 

 

The development of information and communication technology continues 

to experience renewal and is classified as developing very rapidly. Talkcation is 

one of the local television programs in Yogyakarta, namely Reksa Birama TV or 

RBTV, which uses Instagram as its marketing media. This study aims to find out 

how Instagram becomes a means of information and promotion of Talkcation 

shows. And to find out what strategies are used to attract audience interest in 

watching Talkcation shows. As is known, Instagram social media is one of the most 

widely used social media. Because of that, Instagram is widely used by local 

television companies as a means of disseminating information and promotion. The 

results of this study are that Instagram social media admins from year to year have 

their own management methods which are analyzed using the theory of the circular 

model of some. The use of this theory in this study helps the Talkcation Instagram 

account manager to be better distributed. And can help managers in determining 

the sustainability strategy that will be implemented. 

Keywords: Instagram, The Circular Model of Some, Management Strategy

 

  


