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5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis terhadap 23 konten promosi film Pabrik Gula di
TikTok dan Instagram, dapat disimpulkan bahwa strategi konten vang
digunakan memanfaatkan empat kategori Cosrent pillar, yaitu Informarive,
Educative, Collubavative, dan_Enlertainment. E!mlegl ini diterapkan secara
berbeds pada: ﬂm pfatfum_m mmik medianya. Instagram lebih
hmyakw niuk me paikan konten informatifseperti poster resmi,
mmm 'herfunﬁ mw awareness awal dao memberikan informasi
Mk&’pﬂdﬂ Mmﬂthpa konten Educative juga ditampilkan di kedua
Mﬂﬂ, memberikan wawasan tambahan tmw.ﬂﬁcfmses produlcsi
'. film, sehingga menambah nilai edukatif. Sementara itw, Tﬁ'ﬁ* menjadi
Mﬂu yung paling dominan unfuk menyebarkan konten hiburan dan
kolaborasy, seperti meme, BTS lucu, seview penonton, Hﬁm serta
kolaborasi dengan kreator dan media, sehingga mampu menciptakan
enpagement tinggi dan memperfuns jangkauan promosi secara organik.

Dari keempat pilar konten. pilar vang paling dominan adalah Envertainment,
korens memiliki jumlsh unggshan terbanyak dan menunjukkan tingkat
mﬂlmn Wﬂmﬁmkﬂﬂ pilar mhﬁ di TikTok maupun
Instagram. Pilar Enterfainment menghasilkan, jumlah unggahan terbanyak
sekaligus engagement 'I.'mﬁng_t_ri melnlui humor, spontanitas pemain, tren
TikTok. dan konten Mmmw,mmegang peran penting
korens menghadirkan kerja <ama denpan CGV. TIX D, media online,
influencer, dan konten bustan pencnton, sehingga memperluas oudiens dan

meningkatkan kepercayaan publik melahn pihak ketiga. Jnformative Pillar
menempati posisi strategis pado tahap awal promosi, sementara Educative Pillar
memperkaya nilai cerita melalui penjelasan budaya lokal, proses produksi, dan
karakter makhluk gaib.
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Strategi konten ini terbukti berpengaruh terhadap tingginyn antusiasme
penonton, Konten informatif membangun kesadaran awal, konten edukatif
memperkuat ketertarikan centa, kenten kolaboratif memperiuas jangkouan, dan
konten hiburan meringkatkan interaksi vang mendorong viralitas. Integrasi
keempat pilar denpan peran yang sesuai, terbukii efektif dalam menank
perhatian publik, menciptakan interaksi, dan berkontribusi pada tingginya
antusiasme penonton sehingea film mencapai jumlah penconton yang signifikan.

5.1 Saran

Berdasarkan hasil penelitian, strategi konten promosi berbasis Contens
pillar_tetbukti "bfehif"-ﬂpﬁni meningkatkan awareness, engagement, dan
Jangkauan au.r.hr :ﬂi media =osial. Oleh h!mn i, disarankan sgar
- lEpertl fnfarmative, '_ Lnﬂuhﬂrame dan
Entertainment terus ﬂeksplnmm secara seimbang pada hhny.an}re digital
:]mmxmten hiburan dan kelaboras: dapat diperishankan sebagai pendorong
utama engagement, sementarn kenten informatif dan e&l:ﬁﬂﬁ'm wwﬂ
untuk memberikan kedalaman pesan serts pemahaman yang lebih luas kepada
uuiﬂ_ﬂ!i_ﬁ-

Selain i, bagi peneliti selanjutnyn, disarankan untok mengembangkan
']nuel.i.l:.im dengan fokus atau sudut pandang mmw meneliti
‘strategi promosi pndn film dungnn genre Iamm dengn n#ﬂm'pnnjang
periode analisis. Hal ini dapat memberikan gumm lebih komprehensif
miengenai bagaimana strategi konten diterapkan pada berbagai konteks promosi
film. Fmeflﬁm’ﬁbm_fmmu}ugu dapat mempertimbangkan penggunaan teori
atau metode tambahan agar proses analisis menjadi lebih kaya dan hasil
penehitian semakin mendalam. Dengan demikinn, penelitian di masa mendatang
diharapkan mampu memberikan kontribusi yang lebih luas bagi kajian
komunikasi pemasaran digital, khususnya dalam konteks promosi film melalu

media sosial.
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