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5.1 Kesimpulan

Penelitian ini menggunakan Teori Eight Laws of Personal Branding dari Peter
Montova". Berdasarkan Analisis isi yeng dilakukan dari akun TikTok (@arthadas, dopat
disimpulkan bahwa Arthada sebagai content creator telah secara langsung maupun tidak
langsung mengaktiflan teori Eight Laws of Fersgﬂl’ﬂ];ndjng dar Peter Montoya

Personal Era.ruimg yang dibentuk oleh Arthada dari hasil dan penemuan yang
dipaparkan diatas ﬁ!ﬂ;ﬂm sehmi ‘konfen creator berhasil membangun citra sebagai
influencer remaj yang mlm dan inspiratif. Dapat dilihat dari Law of Distinctiveness
dengan rrmi{ﬁl,m khnilemubﬁnm mﬂmch.nkedaw yang tereermin dalam gaya
kmtennﬁm seperti penggumaan bahasa gaul, kﬁﬁmmﬁspmnf dan tema
humoris m,ﬂmhdnkﬂnm'a dari influencer lain. Hal mi membuat: mja mudah
dikenali dan ﬂﬂmﬂ'phh audiens remaji Selain i, Law ufﬂpmlall'ﬂﬁm_'_' T ‘melalui
penampilan Wdl bidang berbeds, seperti kecantikan. gaya hidup, dan edukasi remaja,
di nmummhps spesifik (misalnys, ttonal skincare ataw tantangan produktivitas)
etensinyn sebagai ahli di bidang tersebut, Ternkhir. Law of Visibility
terlihat ]nhaﬂmgﬂq:aymyn memastikan akun TikTok fﬂ;nmm aktif atau update,
melalui pm! harian, kolaborasi dengan brand, dan pcrwl*shlq populer, yang
menmghl!ém'ﬁ:ﬂqsu:dm,}angkmmaﬂim hingga memhp:ﬂ lebih dari I;‘jula follower
Penerpan kefiga laws ini mﬂmﬂm berkontribusi pada keberhasilan branding Arthadaa,
di mana ia tidak hanya menjadi influencer, tetapi jugn pemimpin opini di komunitas TikTok.
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5.2 SARAN

5.2.1 Saran Secara Teoritis

Saran untuk penelitian selanjutnya ialah melakukan analisis komparatif dengan influencer lain

atau menggunakan metode campuran untuk mengukur dampak jangka panjang.

5.2.2 Saran Secara Praktis

mmmpmgmmmmmmmmmmm

mmmwmm branding yang sukses adalsh hasil dari
1 kreatif, yang da adi inspirasi bagi content creator

r komunikasi digital dan
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