BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Penciptaan Karya

keseimbangan energi, sehingga memicu peningkatan berat badan dan obesitas
(Mitra keluarga, 2023). Obesitas memiliki dampak negatif yang signifikan
terhadap kesehatan, mulai dari peningkatan risiko penyakit jantung dan diabetes



pada semua usia. termasuk anak-anak dan lansia, dan dapat menggangpu
kualitas hidup seeara signifikan. Pengukuran postur tubuh yang ideal dilakukan
melalui teknik antropometri untuk menentukan apakah bagian-bagian fubuh
sesual dengon kriterin standar normal. Salah satu metode yang paling umum
digunakan adalah Indeks Massa Tubuh(EMT). yang dihitung dengan membag

berat badan (kg) déngan tinggi badun (m) kuadrat (Arul Azwar, 2004).

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi yang pesat dalam
beberapa dekade temakhir tefah mengubah cara perusahann berinteraksi dengan
‘konsumen. Salah satu Kemajuan teknnlugl_’-“}?ﬁi{g signifikan adalah
Artificlal fntelligence (Al), yang kini memainkan peran penting dalsm berbagai
sektor, termasuk pemasaran digital (digital marketing). Digital marketing
sendiri telah menjadi strategi utama dalam menjangkau konsumen secara lebih
luas, efisien, dan tepat sasaran. Namun, dengan meningkatnya volume data
‘pelanggan dan kompleksitas perilakis konsumen, pendekatan trdisional dalam
ﬂﬂilmuﬂ:ﬂmg tadak lagi cukup-untuk memnuﬁw personalisasi dan

scepatan dalasn pengambilan keputusan. Di sinilah AT hadir schagai solusi.

Pada iklan ini terdapat penggunaan aspek komunikasi didalamnya untuk
menguatkan dan  meyakinkan puda  kensumen vang berisi  informasi
menggunakan voice over vang dibuat menggunakan artificial intelligence.
Aspek  komunikasi yang digunskan penulis dalam pembuatan  karya
menggunakan persuasif, informatif dan edukatif. Dalam pembuatan karya mi,
penulis akan memaparkan aspek komuikasi yang ditampilkan pada iklan ini,

H’III&'IJSI!}'E. Pad:l voice over. Foice over memilik peran penﬁng dalam



menyampaikan pesan iklan secara efektif, tidak hanya melalui kata-kata, tetapi
juga melalui intonasi. nada dan emosi yang disampaikan. Oleh karena itu.
penggunaazn aspek komunikasi dalam voice over menjadi penting untuk
memahami bagaimana iklan dapat diterima oleh konsumen.
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dalam produksi

perkembangan industri kreatif sast ini adalah arvificial intelligence (Al),
termosuk dalam penggunsannya wntuk menghasilkan voice over secam
otomatis. Penguasaan teknologi ini memungkinkan proses produksi konten
menjadi lebih efisien, cepat, dan fleksibel, tanpa harus mengorbankan kualitas
penyampaian pesan kepada audiens.




yang telah diikuti dan disusun sebagai bagian dari tugas akhir dalam bentuk
skripsi. Dalam penelitian ini, penulis menerapkan kompetensi yang diperoleh
dengan merancang sebuah iklan promosi suplemen penurun berat badan
menggunakan voice over berbasis AL Penglitian ini tidak hanya bertujuan untuk
menunjukkan pemanfaatan teknologt dalam produksi konten iklan, tetapi juga



Artificial Intelligence didalam iklan promosi suplemen penurun berat
b

dapat memberikan manfaat praktis
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