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ABSTRACT 

This thesis discusses the use of Artificial Intelligence (AI) in the production 

process of weight loss supplement promotional advertisements, with a focus on the 

application of voice over as the main communication element. This work is 

motivated by the need for creative industries for efficient and adaptive production 

solutions to the development of digital technology. In this work, voice over not only 

functions as a complement to visual narratives, but also as a medium for conveying 

persuasive, informative, and educational messages.  

The creation method used is based on creative practice, by integrating 

Communication Accommodation theory as a conceptual basis. The ChatGPT 

platform is used to compose voice over scripts that are communicative and in 

accordance with the target audience's language style. Meanwhile, ElevenLabs is 

used to convert scripts into high-quality audio that resembles human voices, and 

CapCut is used as an editing medium to combine visual elements, sound, and 

effects.  

The final results show that the use of AI in the advertising production process 

can speed up work time, reduce production costs, and improve the quality of 

message delivery. However, several obstacles were found, such as limited 

emotional expression in AI voices and dependence on a stable internet network. 

This work shows that the integration of AI technology with the right communication 

strategy can produce more effective and attractive digital advertisements. 

Keywords: Voice over, Artificial Intelligence, Digital Advertising,  Audio Visual 

Production 
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ABSTRAK 

Skripsi ini membahas pemanfaatan kecerdasan buatan Artificial Intelligence 

(AI) dalam proses produksi iklan promosi suplemen penurun berat badan, dengan 

fokus pada penerapan voice over sebagai elemen komunikasi utama. Karya ini 

dilatarbelakangi oleh kebutuhan industri kreatif terhadap solusi produksi yang 

efisien dan adaptif terhadap perkembangan teknologi digital. Dalam karya ini, voice 

over tidak hanya berfungsi sebagai pelengkap narasi visual, tetapi juga sebagai 

media penyampai pesan yang bersifat persuasif, informatif, dan edukatif. 

Metode penciptaan yang digunakan berbasis praktik kreatif, dengan 

mengintegrasikan teori Akomodasi Komunikasi sebagai landasan konseptual. 

Platform ChatGPT dimanfaatkan untuk menyusun naskah voice over yang 

komunikatif dan sesuai dengan gaya bahasa target audiens. Sementara itu, 

ElevenLabs digunakan untuk mengubah naskah menjadi audio berkualitas tinggi 

yang menyerupai suara manusia, dan CapCut digunakan sebagai media editing 

untuk menggabungkan elemen visual, suara, dan efek. 

Hasil akhir menunjukkan bahwa penggunaan AI dalam proses produksi iklan 

dapat mempercepat waktu kerja, menekan biaya produksi, dan meningkatkan 

kualitas penyampaian pesan. Namun demikian, beberapa kendala ditemukan, 

seperti keterbatasan ekspresi emosional dalam suara AI dan ketergantungan pada 

jaringan internet yang stabil. Karya ini menunjukkan bahwa integrasi teknologi AI 

dengan strategi komunikasi yang tepat dapat menghasilkan iklan digital yang lebih 

efektif dan menarik. 

Kata Kunci : Voice over, Artificial Intelligence, Iklan Digital, Produksi Audio 

Visual


