BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Perkembangan teknologi yang pesat sekarang ini telah dimanfaatkan dalam
berbagal macam medis, salah satunys adalah penggunasan internet sebagal
media pemasaran onlme. K&wiirapfw_menjudikm media iklan semakin
beragam mulai daf iklan medis cetak hingga iklan berbentuk visual video.
Berbagai _miédia iklon §ang banysk beredar dimasyarakat scbenarnya
mempunyal nilai positif untuk sustt lembaga atatpun Elru:htk agar dapat
mﬁl medm ﬁ:lm }umg tepal sasaran sddnm mednt tersebut dapat

‘Media promosi merupakam  almt vang ﬁm untuk

rkenalkan/menawarkan suatu jass. produk, atsupun perusahasn’

lﬂil[t ml oleh masyarnkat. Zaman dahulu, belum ada ll_-k!l:ﬂn;ai m&mhm
yang canggih seperti saat ini, promesi dilakukan dengan carn melahii omengan
‘berita. Seiring perkembangan zaman, mulai bermungculan mml;!mﬂ:ﬁscpem
‘koran, poster, majalah. booklet, kanu nama; Ip‘nlhlk, “banner, pamnflet,
_w.bua:ﬂ. iklan TV, radio DIl Media-media mm}l I:Imm untuk
lﬁpmahm .hah.uaum [PrOmGS], AT Imﬂm’t memilild kelebihon dan
WMM dari itu nmkhh_mdm promosi berbasis
mtﬂl m ﬁ’ﬁ Mﬂi maodern n:IL H'p.l'hﬂ ‘zraphic adalah media
visual yang mengga.hungknn antars desain gﬂ&ﬂm—ﬁlm dengan memasukan
beberapa elemen dasar yang berbeda seperti % 2D, objek 3D, animasi,
ilustrasi, fobografi, video, nusik; dan tipografi [2],

Muotion Graphic Design adalah sebuah subset dani Multimedia yang
menggunakan elemen grafis dan prinsip-prinsip desain grafis dalam konteks
pembuatan film atau produksi video melalui animasi atsu teknik perfilman
lainnya {Fajr dkk. 2018}, Motion graphic atau infografis animasi adalah salah
satu jenis infografis vang populer untuk membuat iklan layanan masyarakat



=3

Muotien graphic terdin dan elemen visual seperti garis, titik, bentuk dan ruang
dicampur dengan ide-ide visual dalam iramn, emphasis, dan kontras laln
dikombinasikan dengan suara dan motion (gerakan) [3].

Saat mi, infografis dalam bentuk amimasi atau motion graphic sedang
berkembang pesat dikarenakan perkembangan perangkat Junak desain. Selain
itu, perpaduan audio dan animasi membuat informasi menjadi lebih menarik
bagi parn m:dmns, Berdasarkan. hﬁﬂ Iﬁ'ﬂh dun penelitian terkait. motion

graphic 78% diminati ulelumqmm

Metion graphic sering kali dekat dengan suatu brand yang menggunakan
mﬁﬂ ot yﬁﬁi:uﬂlkhmd AWAreness dmmilm prm Ketentuan-
ketentuan sebush brand skan menjadi acuan uhﬂ dalam melakukan
perancangan motion graphic. seperti fome & manner, dan manditory lainnya.
1&:&.“”&:: juga sangat dekat sekali dengan visual efek mﬂmukan
bumbii penyegar untuk elemen visual dari mation graphic MW{&IJ
sratieny graphic akan membuat frand terlthot lebih menank dan memberikan
impresi sendir} kepada penonton. Hal ini akan memberikan sentuhan fersendiri

pengenalan hingga penjualan sustu hrand kepada target audiens Eﬁ]

Peneliti bermaksud memanfaatkan moron graphic sebagni media
mﬂ{m;ﬂlmumﬂ Sagutn{}q:ﬂ.lahhl_nuhsenamka
kuaj.ﬁlw dmwm dmmmduk yang dihasilkan sepert Tas Kulit Sapi

‘Handmade, Tas Kombinasi Kanvas, Pouch, Waisthag, Agenda, Lanyard,
Tumbler, Pﬂ}"LLﬂE, L.'!pmp ["usa.?‘ Tnmhng,ﬂmt]n&.ﬂ:m Pinggang, Dompet,

Block Note, ]3=1II|:MJ||I1r ﬁ. berbagai M m yang dapat disesuaikan
dengan segala kebutwhan. Alasan peneliti memilih Sagata Craft sebagai objek

penelitian adalah karens Sagata Craft merupakan produsen vang sedang
berkembang sehinggas memerlukan media pemasaman vang lebih menark
seperti iklan menggunakan motion graphic [6].



1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan uraion latar belakang diatas maka rumusan masalah dalam
penelitian ini adalah : Perancangan lklan Sagata Craft Menggunakan Motion
Graphic .
1.3 Batasan Masalah

ﬂdnpmthalﬂmn I:hlnm peneh

pada bidang Teknologi Informas: di Ulmrarsnm Amikom Yogyakarta,
dengan menggunakan aplikasi Adobe After Effect dan juga Adobe
Premiere.

2. Dapat Menyusun naskah sebagai svarat untuk menempuh kelulusan dan
menyelesaikan Pendidikan 51 Jurusan Teknologi Informasi di Universitas
Amikom Yogyakarta,



1.5.2 Manfaat Bagl Instansi

1. Sebagar salah satu media promosi dan juga informasi pada Sagata Craft
2. Untuk membantu pemasaran Sagata Craft kepada masyarakat

1.5 Sistematika Penullsan
Pada metode penelitian ini, penulis
mendeskripsikan atou menjelaskan k

Melode Studi Pustaka salah satu metode yang digunakan ofeh penulis untuk
mencar data dan informasi yang dibutubkan degan cara mencari melalu
dokumen e-hook (buku elektornik) yang berasal dari sumber-sumber yang
kedibel untuk dijadikan refrensi



1.6.2 Metode Perancangan

Metode perancangan dan pembuatan ini diguanakan dalam proses pembuaton video
iklan mempunyai tahapan, yaitu :

a. Pra Produksi
Tahap pra produksi adalah tahap pencarian data oleh penulis. pada tahap

1.7 Sistematika Penullsan
Penelitian ini disajikan dengan sistematika yang akan diuraikan di bawah ini;



BAB I PENDAHULUAN

Bab ini menjelaskan latar belakang, rumusan permasalahan, batasan
permasalahan, tujuan dari penelitian. menfaat penelitian, serta sistematika
penyajian dalam penelitian ini.
BAB Il TINJAUAN PUSTAKA
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