BAB I
PENDAHULUAMN

1.1 Latar Belakang

Bisnis, termasuk UMKM. kini menggunokan media sosial sebagai alat
promosi utama. Namun, arus mfumslmiqml membual audiens jenuh dengan
konten yang biasa dan tidak interaklift Bos Laptop Jogja. yang merupakan toko
laptop seconddengan slogin “Spesialis Lapiop Setand Bergaransi”, juga
menghadapi masalah yang w. Promosi st ini masih berupa unggahan
sederhana seperti video pendek atau Kot produk di lllml ihn'ﬁkTDk_ Konten
-jqi.ﬂﬂmemmk mmsmna] bagi target ﬁﬂn&,]ﬁm mahasiswa dan
karyawan muda yang sangat bergantung pada laptop. Hal mﬂman tidak
mﬁﬂﬂﬂhi yang jelas untuk masalah yang mereka hadapi, seperti k
laptqmtmhalasm angmaran. Situasi ini memunjukkan bﬂhﬂwp“ﬂﬂﬂ
yang febih inovatif, menarik, dan sesuni dengan gaya media d'gial modern
diperoan

Teknik promosi iklan berbasis animasi 2 Morion Mnkhimj:n penulis
plﬂuﬁ:m sebagni solusi yang paling potensional. Tekﬂikﬁ'wlmtkﬁﬁteu visual
yang ninglas dan knmumkﬂﬂdeqan menggunakan ilustrasi, teks, tipografi
kinetik, dan narssi audio. Diban dengan Konten statis, motion graphic
bﬁhaﬂmﬁimm mmnmﬁﬁiﬂﬂsl dengan cepat. dan
meningkatkan daya ingat merek. Bagi Bos Laptap Jogja, promosi berbasis animasi
motion graphic bukan sahﬁm ﬂﬂm MEEEJ untuk menampilkan
keunggulan toko seperti herbmgm plllhﬂn L':ptup sesual kebutuhan, garansi kualitas.
layanan konsultasi, dan kemudahan pembelian melalui toko fisik dan platform
online. Target pasar dapat lebih mudah menerima pesan promosi dengan bahasa

visual yang lebih persuasif.



Penelitian ini berfokus pada penggunaan teknik animasi 20 motion graphic
dengan Adobe After Effects untuk membuat video promosi singkat untuk Bos
Laptop Jogja. Prosesnya mencakup pembuatan storvboard. desain ilustrasi, animasi
karakter. penambahan veice over berbasis Al serts pengolahan musik bebas royalti,
Penulis berharap konten promosi vang dibuat dapat meningkatkan citra dan
kesadaran merek Bos Luptop Jogia di dunia digital. Penelitian ini tidak hanya

1.3 Tujuan Pe

Sejalan dengan rumusan masalah di atas, tujuan yang ingin dicapai dalam
penelitian/tugas akhir ini adalah:

1. Menerapkan teknik metion graphic menggunakan Adobe After Effects
dalam pembuatan konten promosi digital untuk Toko Bos Laptop Jogja.



2. Menjelaskan dan mempraktikkan tahapan perancangan hingga produksi
konten promosi digitzl berupa iklan video motion graphic bagi Toko
Bos Laptop Jogja.

3. Menghasilkan sebuah iklan video promosi digital kreatif vang mampu
menyampaikan pesan mengenai layanan dan keunggulan Toko Bos
Laptop Jogja secara efektif kepada target audiens.

1.4 Batasan Masalal

Berikutadalah beberapa poin batasan masalah/ runng lingkup penelitian agar
lebih fokus dan terarah:
I. Lingkup Subjek: Penelitian dibatasi pada pembuaton satu konten
promaosi digital dalam bentuk video motion graphic untuk Toko Bos
Laptop Jogja. Konten yang dibuat adalah animasi 2D dengaiteknik
mation graphic, dan tidak mencakup bentuk promasy lsin di luar media
video animasi untuk toko tersebut. Objek kajian difokuskan pada proses
perancangan dan hasil video promosi itu sendiri, hukan pada

perbandingan dengan toko lain.

2. Target Audiens: Konten promosi imi ditiujukan bagi kalangan
mahasiswa. dan_pekerja amuda (usia produkiif) yong membutuhkan
sosial. Oleh karena itu. gaya desain MWIM pesan dalam video
disesuaikan dengan pféfmﬂ:ﬁi aemm.ﬂdkﬂs tersebut (misalnya
menggunakan visual yang modern dan bahasy vang santai).

3. Waktu dan Tempat: Penelitian dan produksi konten dilakukan dalam
rentang waktu yang telah ditentukan waitu Juli - Apgustus 2025,
Pengumpulan data dan observasi lapangan juga dilakukan di Toko Bos
Laptop Jogja untuk memahami profil toko. produk, dan kebutuhan

promosi, sementara proses peramcangan dan animasi dikerjakan di



lokasi penulis secara daring maupun luring dengan fasilitas perangkat
lunak pendukung.

4. Variabel Penelitian: Dalam penelittan ini dapat diidentifikasi dua
variabel utama. Variabel bebas {independen) adalah penggunaan teknik
maotion graphic (meliputi animasi ilustrasi, teks, suara, dan efek visual)
dalam pembuatan konten. Vaniabel ferikat (dependen) adalah konten

promosi digital Bos I_apup Jnﬁ:}nug dihasilkan serta efektivitas

penya.mpﬂn pes:m m dik: @ Vannhel tersebut diamat
mﬁih‘alllﬂimahhﬁ-mhﬁhtmal terhadap hasil video.

5. Batasan Pembahasan: Penelitian ini fidak mencakup analisis
kuantitatif terhadap dampak konten M}Hﬂgdlhml imisalnya
pengukuran peningkatan penjualan a1 engnge secam statistik).
Fokus penulisan adalsh pada proses peramcangan dan pembuatan
m serta evaluasi desknptif kualitas hosilnym 'Eﬁm.w“aj
efektivitas atsu hasil kampanye promosi diberikan secars kualitatif
tnnpa uji empiris tethadap audiens hwas

1.5 Manfaat Penelitian

Pembuatan  konten pmmﬂil berhasis unlm J_E.I' Mestidn Graphic ni

diharapkan dapat memberikan manfaat sebagai berikut:

I. Manfant Teoritls: Secara teoritis, penelfition ini diharapkan dapat
memperluas pengetahuan di bidong desain komunikasi visual dan
marketing digital, khususnya tentang bagaimana teknik motion graphic
digunakan unl:uh: konten promosi. ka}ian ini dapat berfungsi sebagai
literatur tambahan untuk pengembangan ilmu komunikasi visual digital
di masa mendatang. Hal ini disebabkan oleh fakta bahwa penelitian ini

memberikan referensi tentang cam yvang efektif untuk menggabungkan
elemen audio, animasi, dan grafis dalsm pesan pemasaran.



.
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Manfaat Praktls: Secara praktis, penelitian ini menghasilkan video
promosi motion grophic yang dapat digunakan langsung oleh Toko Bos
Laptop Jogja sebagai alat promosi digital. Konten animasi diharapkan
dapat meningkatkan daya tarik promosi di media sosial karena telah
terbukti dapat menyampaikon informasi dengan cepat dan akurat kepada
calon pelanggan. Selain itu, hasil proyek ini dapat menjadi contoh atau
panduan bugl pelaku UMKM lain atau pembuat konten untuk
menggunakan teknik serupa mtlnk membuat konten promosi kreatif,
Dﬂuﬂﬂh!n lgin, penelition mi menunjukkan bahwa motion graphic
H.ﬁll.éal alat Illullmi dlp.ut digunaban ﬂlhﬂ spraktik  untuk
meningkatkan strategi pemasaran bisnis lain.

. Manfaat bagl Penelitl Selanjutnya: BIF pmﬂﬁﬁ dtae mahasiswa

selanjutnya, laporan tugas akhir ini dapat Wmmk riset
lamjutan. Misalnya, penclition selanjutnya bisa mengevaluas efektivits
Emll.n mation graphic terhadap perilaku konsumen mpﬂﬁalm
secary lebih mendalam, staupun mengadaptasi teknik motion graphic ini
dlhﬁ'kunleks produk atau jasa berbeda. Deéngan adanya dokumentasi
tahapan dan pengalaman praktis dalam hpﬂmﬁﬁfﬂﬁﬂrﬂﬂ#ﬂ peneliti
{nin dapat belajar dan keberhasilan maupun kendaln yang dihadapi,

nltmw mendorong ifigvasi lebih lanjut di bidang promosi digital

1.6 Sistemutika Penulfsan

Adapun sistematika penulisnn lapomn fugas akhir adalah sebagai berikut:

I

BAB [ Pendahuluan: Bab ini berisi gambaran umum penelitian,
meliputi latar belakang yang menjelaskan identifikasi masalsh dan
alasan dilakukannya penelitian/proyek, rumusan masalah dalam bentuk
pertamyaan penelitian. tujuan penelitian yang spesifik sesuai mumusan

masalah, batesan masalah vang memperjelas roang lingkup penelitian,



manfaat penelitian, serta sistematika penulisan untuk memaparkan alur
penyajian faporan.

=

BAB 11 Tinjauan Pustaka: Bab ini berisi referensi paper dan antikel
dijelaskan apa s:qapmgerhﬂn umim mengenai lﬂ:ilah—lshhhasiug yang
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