BAB 1

FENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang
Demam Berdarah Dengue (DBD) merupakan salah satu penyakil yang

menjadi perhatian serius dalam bidang kesehatan Indonesia. Penyakit ini
disebabkan oleh gigitan nyamuk Aedes% yang menjadikan penyakit DBD
sebagal ancamen yang fidak hanyd bersifal musiman. tetapi juga berkelanjutan
apabila tidak disertai dengan tipaya pencegahan yang kosisten. Penyebab utama
tingginya WHEDMWW dengan rendahnya kesadaran masyarakat
terj;ndq: pm!.mgnylm bﬂ}mﬁlhﬂn h.nghmgn dm perdlkn hldup sehat,
membiarkan genangan air di sekitar rumah dapst menjadi titik-aveil mmuneulnya
wahah M.mbahajrukan. DBD merupakan penyakit yang ditularkan olch
nyamitk Aedes segypti yang berkembang biak di lingkungan vang tidak bersili dan
hmbqa,mpﬂ.dn wadah-wadah yang menampung air bersih. tingginya insiden
'ﬂﬂD iﬂlﬂ ’hq:kn.ilnn erat dengan perilaku masyarakat yang abai ferhadap
kebersihan lingkungan dan belum optimal - dalam mknn :_pﬁip M
(menguras, menutup. dan mengubur) sehagai upaya mer ‘tmjﬂ[wu wabah
DBD (Wulandari dkk. 2021)
Bﬁm M dari Kementerian Kesehatan Republik Indonesia
w Bﬁ'ﬂl iﬂ#ﬂ m Berdarnh w.ﬂ)ﬂﬂ] masih menjadi
masalah kesehatan vang serfus. Pada talum 2022, tercatat sebanyak 131.265 kasus
dengan angka kematian mencapai 11135 orang. Selanjutnya, pada tahun 2023
mengalami penurunan vaitu, terdapat 114,720 kasus DBD dengan 894 kematian,
Kemudian pada tabun 2024 menjadi tahun rekor tertinggi dengan 244.409 kasus
DBD dengan 1.430 kematian, selanjutmya pada awal tahun 2025 menunjukkan
adanya peningkatan kasus di awal tahun, dengan puncak kasus terjadi pada bulan
Januari hingga Maret. Hinggn februan 2025, tercata 10.732 kasus DBD dengan 48
kematizn (CNN Indonesia. 2025: Kementerian Kesehatan R1, 2024; Keszhatan RL
2023; Takeda Indonesia, 2025},




kﬂidﬂrﬂndlnmngnblhpﬁﬂakumyamknﬂdm avanan masyarakat (ILM)
berperan sebagai media edukatif yang mampu menyampaikan pesan secara masif
dan menyentuh sisi emosional audiens. Iklan layanan masyarakat merupakan salah
satu bentuk komunikasi massa yang dapat memengaruhi opini, sikap, dan perilaku
masyarakat, terutama dalam membangun kesadaran terhadap isu sosial. Tkian
layanan masyarakat dapat menjedi sarana yang efektif dalam menyampaikan pesan-
pesan kesehatan secara luas dan membangun kesadaran publik terhadap nisiko
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penyakit, terutama melalwl pendekatan visual vang menyentuh sisi emosional
masyarakat (Galihleo dkk., 2025).

Pemilihan Kalurshan Dlingo sebagai lokasi pembuatan iklan layanan
masyvarakat edukasi DBD merupakan pilithan stratems Kalurmhan Dlinge dipilih
sebogai lokasi vang menarik bagi sutradora untuk produksi iklan layonan
masyarakat karena berdasarkan data wawancara awal tahun 2025 tercatat sebanyak
32 kasus Demam Berdarah Dengue [ﬂBﬁ], data tersebut bersumber dari data
wawancara lapangan dan' belum=m- secara publik melalui laporan resmi,
temuan ini_memperlihatkan tren lokal yang mengkhawatickan., angka yang
menunjukkan  tingkat kerentanan wﬂryah i terhadap penyebaran penyakit
““,?“"W' Meskipun pihak pemerintah desa bersama masyairakal telah menerapkan
Program Pemberantasan Sarang Nyamuk (PSN) dengan tingkat keberhasilan
mmm kenyataannya masih terdapa wmgamm Kondisi

mlknn bahwa upaya pencegahan yang ada belum sepenuimya efektif,
bai Ithm faktor perilaku, kesadaran masyarakat. maupun lingkungan yang masih
; o per embanghinkan nyamuk Aedes aegypti. D]chkmmml‘mﬁi;h‘iukm
mdm uhhﬁ yang mampu menyampaikan pesan secara per!:.mﬂl'lht mudah
animﬁj‘m‘akat salah satunya melalui Tklan Layanan Mmmkﬂﬂl.ﬂi guna
memngkatkan kesadaran kolektif dan mendorong partisipasi aktif warga dalam
pencegahian DBD secara berkelanjutan. Tklan layanan masyarakat (ILM) merupakan
slasat media Kommunikast yang berfungsi k. tenyampkan pesan-pesan
susiﬂ'i@ﬁ.w-‘m tujuan meningkatkan kesadaran dan mengajak
perubahian perilaku demi kepentingan bersama. Iklan dibagi menjodi iklan
komersial dan non-komersial. Safah satu bentuk iklan non-komersial adalah iklan
layanan masyarakat. Tujuan dari iklan layanan masyarakat adalah untuk
memberikan edukasi atau informasi penting kepoada publik, berbeda dengan iklan
komersial yang berfokus pada keuntungan ekonomi (Wulansari, 2022}, Menurut
Fadhlurrahman dkk.. (2025) ILM merupakan pesan komunmikasi sosial yang
menekankan pada kepentingan publik. seperti kesehatan, lingkungan, pendidikan,

dan kesclamatan, dengan pendekatan naratif dan gaya realisme agar lebih
menyentuh. Hal ini menunjukkan bahwa ILM tidak hanva menarik perhatian, tetapi
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Juga berupaya mengubah pola pikir dan perilaku masyarakat wntuk mencapai
kebaikan bersama.

Dalam pembuatan Iklan Layanan Masyarakat yang berjudul "Lalai Jadi
Petaka™ penyampaian pesan harus dirancang sedemikian mupa agar mampu menarik
empati sekaligus mendorong perubahan perilaku. lklan layanan masyarakat
bertujuan bukan untuk mendapatkan keuntungan ekonomi, melainkan keuntungan
sostal, yaitu menggugah khalayak melskukan sesuatu kebaikan vang sifaimya
normatif (Suhadi, 2024). Salah safu pendekatan estétis dan naratif vang banyak
digunakan dalam produksi ILM modem adalah paya realis, yaitu pendekatan yang
mmmllmwmmum adany, dﬂmtimgan keseharian

Me&m realis: dapat  dipahami sebagai  sustu sistem  yang
sungkapkan dan menyusun narasi dengan kecendenungan untuk menampilkan
leﬁﬂlluuylllspck realitas di layor. Namun, penting untuk ﬁmmwlma
tidak dlputdmkur secars koantitatif, Suatu peristiwa atau ubjekpng sama bisa
ditampilkan dengan cara yang berbeda. Setiap representasi akan menghilangkan
atsy mempertahankan bebernpn kualitas dari objek tersebut, sehingga kita duput
mgenmﬁ:lyliem‘ml] di layar, Dalsm setiap tampilan, demi mencapai tujuan
estetikn, terjadi proses abstraksi yang mengurangi beberapa elemen yang
membeniuk objek asli, (Hidayat, 1996). Produksi ILM seperti *Lalai Jadi Petaka™
menjadi Mﬁ m w dalam memahami bagnimana pendekatan realis
digunakan untuk memperkual pesan sosinl. Dalam tayangan tersebut, 1eknik
penyutradarian bukan hanya berperan dalamy m alur visual, tetapi juga
membentuk kedalaman makna dan atmosfer kejujuran dalam cerita. Pendekatan
realisme dalam penyutradaraan tklan Ia].rnn:m “masyarakat dipilih karena

kemampuannya untuk menyajikan spasama yang autentik dan relevan dengan
pengaloman audiens. Dengan menggunakan gaya ini. pesan yang disampaikan
menjadi lebih kual dan mampu membangkitkan rasa empati terhadap isu-isu sosial
yang diangkat { Fadhlerrahman dkk., 2025).

Seperti halnya program dokumenter di televisi Indonesia yang dikemas
dengan berbagai gaya dan genre seperti Ensikla, Lentera Indonesia, atau Indonesia
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Bagus. [LM pun memerlukan strategi penyutradarasn yang menyesuaikan gaya
penuturan dengan karakter audiens. Dengan pendekatan realis, ILM dapat
menciptakan kesan yang kuat dan melekat di benak penonton, karena mereka
merasa melihat kehidupan mereka sendin dipantulkan melalui media.

Realisme pertama kali diusung oleh kritikus film asal prancis; Andre Bazin,
Andre berpendapat bahwa kekuatan utama sinema ada pada kemampuannya
menggambarkan kenyataan sebagaimana adanya, tanpa dramatis atau manipulasi
yang berlebihan. Dalim dunia fili, realisme berupays menggambarkan realitas
dengan munmhﬁm ﬁmw wvisunl dan 'mul' yang mendekati
kenyataan. Hﬂmlﬂll Andre Bazin, Esensi simema teretak pada kemampuannya
untik merekam kenyataan apa adanya, mencakup dimensi moral dan emosional,
sambil mempertahankan kesinambungan nmng:&nmhﬂﬂi‘lsctmp leejadian,
dalam (Fay, 2008).

Pembuatan iklan memeriukan secrang sutradira nnﬁﬁmﬂdﬂl semua
aspek kreatif dalam proses produksi Sutradara bertancgung jawab untuk
menctapkan visi kreatif film. mengawasi keputusan dan alur cerifa, serta
mmgmhkmpan aktor. pengisi suara, penyuntingan, dan efek | Fadhillah &
T.I’fﬂpﬂrf.ﬁm:"ﬂuya penyutradaraan menjadi faktor penting yang memengaruhi
seberapy efektif pesan dapat disampaikan. Salah satu mm d:gnu#nn adalah
pendekatan realisme, yang merupakan cara penyampaign cerifa yang lebih
menonjolkan realitas di layar. Meskipun peristiwa don objek yang sama dapat
dimmlﬁil.um:m mm berbeda, setiap whﬁ:ltm menonjolkan atau
menghilangkan  beberapa kualitas  dari objek tersebul, schingga kita dapat
mengenalinya kembali di layar (Amanda & Manesah, 2024). Dalam pembuatan
Iklan layanan masyarakat (ILM}) meﬁgc.'_'n.'u'i edukasi pen:eguhan penyakit DB,
penernpan  gaya penyutradaraan  realisme menjadi  stratepi  uloma  untuk
meningkatkan kesadaran masyarakat. Dengan menampilkan visualisasi kehidupan
sehari-han dan karakter yang mewakili masyarakat umum, diharapkan pesan yang
disampaikan dapat lebth mudah dipahamm dan memberikan dampak yang lebih
besar. Iklan layansn masyarakat dengan pendekatan yang realistis dapat menjadi
media yang tepal untuk menyampaikan pesan-pesan penting lersebul secara
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autentik  dan menyentuh kehidupan sehari-hari  masyarakat. Dengan
menggambarkan situasi nyata dan karakter yang mudsh dikenali, iklan dapat
membangun empati dan mendorong perubahan perilaku yang positif.

1.2 Manfaat Penciptaan Karya
1.2.2 Manfaat karya secara akademis
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