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ABSTRAK 

 

Skripsi karya ini bertujuan untuk mendeskripsikan penerapan teknik 

penyutradaraan bergaya realis dalam produksi iklan layanan masyarakat (ILM) 

berjudul “Lalai Jadi Petaka”, yang mengangkat isu meningkatnya kasus Demam 

Berdarah Dengue (DBD) di Daerah Istimewa Yogyakarta akibat rendahnya 

kesadaran kebersihan lingkungan. Melalui pendekatan visual yang realistis dan 

dekat dengan kehidupan masyarakat, ILM ini menyampaikan pesan edukatif 

mengenai pentingnya pencegahan DBD. Teknik realisme diterapkan secara 

menyeluruh, mulai dari penggunaan lokasi nyata, aktor non-profesional, hingga 

dialog yang natural. Fokus penyutradaraan berada pada pengembangan karakter, 

pengarahan talent, serta penyusunan bahasa visual yang membangun empati 

audiens terhadap isu kesehatan. 

Pemilihan gaya realis dianggap efektif karena mampu memperkuat 

kedekatan emosional dan menyampaikan pesan secara jujur dan otentik. Hasil karya 

menunjukkan bahwa pendekatan ini dapat meningkatkan efektivitas penyampaian 

pesan sosial dalam ILM, khususnya dalam menanamkan kesadaran akan pentingnya 

pencegahan DBD. Secara akademis, karya ini berkontribusi pada pengembangan 

strategi komunikasi publik melalui media visual, sedangkan secara praktis berfungsi 

sebagai sarana edukatif yang relevan dan mudah diterima masyarakat. Kata Kunci: 

Penyutradaraan, Gaya Realis, Iklan Layanan Masyarakat, Demam Berdarah, 

Edukasi Kesehatan. 
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ABSTRACT 

 

This thesis aims to describe the application of realistic directing techniques in the 

production of a public service announcement (PSA) entitled "Negligence Becomes 

a Disaster", which raises the issue of the increasing number of Dengue 

Hemorrhagic Fever (DHF) cases in the Special Region of Yogyakarta due to low 

awareness of environmental cleanliness. Through a realistic visual approach that 

is close to people's lives, this PSA conveys an educational message about the 

importance of DHF prevention. Realism techniques are applied thoroughly, starting 

from the use of real locations, non-professional actors, to natural dialogue. The focus 

of the directing is on character development, talent direction, and the arrangement 

of visual language that builds audience empathy towards health issues. 

The selection of a realistic style is considered effective because it 

strengthens emotional connection and conveys messages honestly and 

authentically. The results demonstrate that this approach can enhance the 

effectiveness of social messaging in public relations (PSAs), particularly in raising 

awareness of the importance of dengue fever prevention. Academically, this work 

contributes to the development of public communication strategies through visual 

media, while practically, it serves as a relevant and easily accepted educational tool 

for the public. 

Keywords: Directing, Realistic Style, Public Service Announcement, Dengue Fever, 

Health Education. 


