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ABSTRAK

Tingginya angka kasus Demam Berdarah Dengue (DBD) di Indonesia,
khususnya di Daerah Istimewa Yogyakarta, menjadi latar belakang penciptaan
iklan layanan masyarakat berjudul “Lalai Jadi Petaka”. Iklan ini bertujuan untuk
mengedukasi masyarakat tentang pentingnya menjaga kebersihan lingkungan
sebagai upaya preventif terhadap penyebaran DBD. Dalam produksi iklan ini,
teknik pengambilan gambar menjadi aspek utama yang dioptimalkan untuk
meningkatkan efektivitas pesan. Karya ini menerapkan teori teknik pengambilan
gambar sebagai dasar dalam implementasi visual. Hasil penciptaan menunjukkan
bahwa penggunaan teknik sinematografi seperti medium shot, close-up, low angle,
serta gerakan kamera seperti tracking dan tilt mampu meningkatkan kekuatan
visual dalam penyampaian pesan. Visual yang disusun oleh Director of
Photography (DOP) tidak hanya menyampaikan informasi, tetapi juga membangun
kedalaman makna yang dapat memperkuat daya ingat terhadap pesan kampanye,
meskipun tanpa interaksi langsung dengan audiens. Pendekatan ini menjadi strategi
yang efektif dalam menyampaikan pesan kampanye di wilayah dengan tingkat
kerentanan tinggi terhadap penyebaran DBD, seperti Kabupaten Bantul.

Kata Kunci : Demam Berdarah Dengue, Teknik Sinematografi, lklan
Layanan Masyarakat, Director of Photography, dan Teknik

Pengambilan Gambar.
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ABSTRACT

The high number of Dengue Hemorrhagic Fever (DHF) cases in Indonesia,
particularly in the Special Region of Yogyakarta, served as the backdrop for the
creation of a public service announcement titled *Negligence Becomes a Disaster."
This advertisement aims to educate the public about the importance of maintaining
environmental cleanliness as a preventative measure against the spread of dengue
fever. In producing this advertisement, camera technique was a key aspect
optimized to enhance the effectiveness of the message. This work applied camera
technique theory as the basis for its visual implementation.The creative results
demonstrate that the use of cinematographic techniques such as medium shots,
close -ups, low angles, and camera movements such as tracking and tilting
enhances visual power in conveying messages. The visuals created by the Director
of Photography (DOP) not only convey information but also build a depth of
meaning that can strengthen the retention of campaign messages, even without
direct interaction with the audience. This approach is an effective strategy in
conveying campaign messages in areas with a high level of vulnerability to dengue

fever, such as Bantul Regency.

Keywords : Dengue Fever, Cinematography Techniques, Public Service
Announcements, Director of Photography, and Filmmaking

Techniques.

xii



